CAROLINA HERRERA

OZEL NITELIKLi ALIM HEYETI BiLGi NOTU

1. SIRKET GENEL BILGISI

Carolina Herrera, 1981 yilinda Venezuelali tasarimeci Carolina Herrera tarafindan New
York’ta kurulmus, liikks moda segmentinde konumlanan uluslararasi bir moda markasidir. Marka;
kadin ve erkek hazir giyim koleksiyonlari, aksesuar, ayakkabi, canta, gozlik ve parfiim
kategorilerinde faaliyet gdstermektedir. Giiniimiizde Carolina Herrera markasi, Ispanyol moda grubu
PUIG biinyesinde faaliyet gdstermekte olup, kiiresel liiks moda ve yasam tarzi markalar1 arasinda
yer almaktadir.

Markanin tasarim dili; zamansiz siklik, yiiksek kalite, sofistike sehir stili ve modern liiks
anlayisi iizerine kuruludur. Ozellikle premium kadin hazir giyim, 6zel giin giyimi ve aksesuar
kategorilerinde gii¢lii bir marka algisina sahiptir.

2. URUN PORTFOYU

Carolina Herrera, genis ve biitiinciil bir likks moda {iriin gamina sahiptir:

e Kadin Hazir Giyim (RTW): Elbiseler, bluzlar, gémlekler, etekler, pantolonlar, ceketler, kabanlar ve
0zel koleksiyon parcalar

¢ Erkek Hazir Giyim: Takim elbise, gomlek, dis giyim ve smart casual koleksiyonlar

e Ozel Giin & Evening Wear: Kokteyl elbiseleri, gece elbiseleri ve premium tasarim iiriinleri
e Aksesuar: Canta, kemer, sal, taki ve kiiciik deri liriinler

e Ayakkabi: Kadin ve erkek ayakkabi koleksiyonlar

e Gozlik & Parfiim: Lisansh gozliik ve global parfiim koleksiyonlar

3. MARKA DEGERLERI VE SURDURULEBILIRLIK YAKLASIMI

Carolina Herrera, likks moda segmentindeki marka konumlandirmasimi korurken; kalite, isgilik,
izlenebilirlik ve sorumlu tedarik =zinciri yonetimini Onceliklendirmektedir. PUIG Grubu’nun
siirdiiriilebilirlik stratejisi dogrultusunda cevresel etkiyi azaltmaya, tedarik zincirinde seffaflig
artirmaya ve sosyal uygunluk kriterlerini gliglendirmeye yonelik ¢alismalar yiiriitiilmektedir.

Bu kapsamda, tedarik¢i seciminde kalite standartlari, siirdiiriilebilir iiretim uygulamalar, izlenebilirlik
ve uluslararasi sosyal uygunluk kriterleri 6nemli degerlendirme basliklar1 arasinda yer almaktadir.



4. KURUMSAL VE OPERASYONEL BiLGIiLER

Kurulus Yili: 1981

Merkez: New York, ABD

Grup Yapist: PUIG (ispanya)

Faaliyet Alani: Liiks hazir giyim, aksesuar, ayakkabi, parfiim ve yasam tarzi {irtinleri

Global Dagitim: Seckin magazalar, monobrand magazalar, department store’lar ve e-ticaret
kanallar

Uretim Modeli: Global tedarik ag1 iizerinden yiiksek kalite standartlarinda fason ve sdzlesmeli
iiretim

5. TURKIYE’DE POTANSIYEL TEDARIK VE URETIM ALANLARI

Carolina Herrera’nin iiriin gami ve kalite beklentileri dogrultusunda Tiirkiye, asagidaki tirtin

gruplarinda stratejik bir tedarik¢i konumundadir:

Dokuma elbise ve premium kadin giyim
Gomlek ve bluz iiretimi

Orme iist giyim ve jersey iiriinler

Triko iirtinler

Dis giyim (hafif ceket, trengkot, kaban)

Premium denim ve smart casual tirlinler

Tekstil aksesuarlar1 ve tamamlayici iirtinler

6. TURKIYE’DEN BEKLENEN URETICi PROFILI

Yiiksek kalite standartlar1 ve giiglii numune gelistirme kabiliyeti

Premium dokuma ve 6rme konfeksiyon uzmanligi

Seffaf tedarik zinciri ve izlenebilir liretim

Stirdiiriilebilirlik ve sosyal uygunluk sertifikasyonlar1 (SMETA, BSCI, Oeko-Tex vb.)
Esnek iiretim kapasitesi ve kisa termin yonetimi

AB mevzuati ve ¢evresel diizenlemelere tam uyu



