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OZGUR MASUR’UN ANATOLIA

KOLEKSIYONU BELCIKA
KRALICESINE SUNULDU

Cumhurbaskam Recep Tayyip
Erdogan’m esi Emine Erdogan,
May1s ayinda Belcika Kralicesi
Mathilde'yi Dolmabahce
Sarayrnda agirlad.
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mine Erdogan, Kralice
E Mathilde'yle Olgunlasma

Enstitisi tarafindan dizen-
lenen, gecmisten miras kalan
Turk kulturind, gelecegi insa
eden dinamik bir yap1 tasi olarak
yeniden tanimlayan “Asirhik
Zarafet” sergisini gezdi. Erdogan
ve Mathilde, Turkiye'nin kultirel
mirasini olusturan geleneksel
sanatsal zenginligini dokuma
tezgahi Uzerinden yansitmayi
amaclayan sergideki tirinleri
inceledi. Gezi sirasinda Erdogan,
Belcika Kralicesi Mathilde'ye,

Olgunlasma Enstitusu egitmenle-

ri tarafindan igne oyasi ve sarma
teknigi kullanilarak bir haftada

yapilan hanimeli, kasimpati ile
lale figuirlerinden olusan brosu
hediye etti.

Turk moda tasanmecist Ozgur Ma-
sur'un Turkiye Cumhuriyeti'nin
100. yili icin hazirladig1 “Anatolia”
koleksiyonu da Kralice Mathil-
de’ye sunuldu. Anadolu’'nun kul-
tirel mirasini cagdas bir yorumla
ele alan bu koleksiyon, anlamh bir
atmosferde buyuk begeni topladi.
Anadolu'daki kadin enstitilerin-
de yurutulen g yillik arastirma
surecinin ardindan hazirlanan
100 parcalik koleksiyonda, Ana-
dolu'nun kendine 6zgu tretim
teknikleri ve kumaslar modern
tasanmlarla yeniden yorumlandi.

AVRUPA TEKSTIL VE HAZIR
GiYiMm SEKTORU UST USTE
UC YILDIR DARALIYOR

Avrupa Tekstil ve Hazir

Giyim sektorii, 2025 yihm
makroekonomik gostergelerinde
diistisle kapatti. Avrupa Giyim ve
Tekstil Konfederasyonu (Euratex)
yilhk raporunda, kitasal rekabet
gucundeki erozyonu dogruladr.

uratex’e gore bu disusun
E nedenleri arasinda zayif

perakende talebi, yapisal
olarak yuksek enerji maliyetleri
ve Asya'dan gelen ithalatin artan
baskisi yer aliyor. Rapor, sektor
uretiminin 2022 ortalarinda
baslayan dusus trendini surdur-
dugunu gosteriyor. 2025 yilinin
tamaminda, bir 6nceki yila kiyas-
la tekstilde hacimler yuzde 1,6,
giyimde ise yuzde 4,5 oraninda
dustu.
2025'in doérduncu ceyreginde
tekstil sektortiindeki calisan
say1s1 yillik bazda yuzde 4,8,
giyim sektorundeki ise yuzde 1
azaldi. Pandemi oncesi seviye-
lerle karsilastinldiginda, is guct
piyasasi tekstil sektorunde yluzde
14, giyim sektorinde ise yuzde 16
oraninda kuculdu. Euratex'e gore
Avrupa genelinde her hafta yeni
fabrika kapanislar kaydediliyor
ve bu durum, bolgenin stratejik

yeteneklerini asindirnyor.

Tekstil sektoriindeki en buyuk
yillik diisuisler spanya (ytizde 17),
Hirvatistan (ylzde 8,3) ve Alman-
ya'da (yluzde 7) kaydedildi; bunlan
Irlanda, Avusturya, Cek Cumhuri-
yeti, Portekiz ve Italya izledi. Fran-
sa ve Polonya ve Danimarka'da da
dustus goruldi.

AB dis1 Ulkelerden yapilan ithalat,
sektorun tamamu icin dordinct
ceyrekte deger olarak yuizde 8,1
azaldi. Ozellikle Cin ve Bangla-
des’in Avrupa'ya giyim sevkiyat-
larinda dusus goruldu. Euratex
Baskani Mario Jorge Machado,
“Avrupa, imalat sektorunu koru-
mak istiyorsa daha hizli ve daha
kararh hareket etmelidir. Her
hafta tekstil sirketleri kapilarin
kapatiyor. Uretim baska yerlere
tasiniyor, bagimhlik artiyor ve
karbon ayak izi buytyor. Bu, Av-
rupa’nin ulasmak istediginin tam
tersidir.” diye konustu.
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GARDIROPLARDA
500 MILYON TON
ATIL KIYAFET VAR

Uciincii Plastik Geri Doniisiim Konferansi kapsaminda diizenlenen
Tekstil Geri Dontisiimii Paneli, sektorin onde gelen temsilcilerini bir

araya getirdi.

AGCEV Baskan Yavuz Erog-
P lu, mevcut geri donusum

uygulamalarnin onemli bir
bélimunin “asagl donusim” ola-
rak tanimlanan, Urin kalitesinin
dustugu bir modele dayandigin
belirtti. Turkiye'nin hem giiclii
tekstil Uretim altyapisina hem
de gelismis plastik geri donusum
sanayisine sahip olduguna dikkat
ceken Eroglu, bu iki alanin birlesi-
minin énemli bir avantaj sundu-
gunu belirtti. Eroglu, tekstilden
tekstile geri donusumun ancak
guclu bir plastik geri donusum
altyapisi ile mumkun olabilecegi-
ni ifade etti.
Gama Recycle Yonetim Kurulu
Bagkan Zafer Kaplan, tekstil
geri donusumunde en kritik
ayrimin “geri dontisum” ile
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“geri kazanim” arasindaki fark
oldugunu vurguladi. Dunyada
her y1l yaklasik 110 milyon ton
tekstil uretildigini, ancak bunun
cok kuicuk kisminin tekstilden
tekstile geri donusturulebildigini
belirten Kaplan, tuketim aliskan-
Iiklarinin sorunu buyuttugunu
soyledi. Gardiroplarda yaklasik
500 milyon ton atil kiyafet
bulunduguna dikkat cekerek bu
durumun surdurulemez oldugu-
nu vurguladi.

Meltem Kimya Teknik Mudu-

ri Tbrahim Soylemez, tekstil
atiklaninin ashinda “atik” degil
degerli bir ham madde olarak
gorulmesi gerektigini belirtti.
Uzun yillardir polyester atiklan
kimyasal yontemlerle ekonomi-
ye geri kazandirdiklarnini aktaran

Soylemez, Turkiye'de yilda yak-
lasik 1,1 milyon ton tekstil atig1
olusmasina ragmen yalnizca 50
bin tonunun toplanabildigini
soyledi. Aksa Carbon Surduru-
lebilirlik Muduru Serdar Asma-
oglu, karbon elyaf ve kompozit
malzemelerin ozellikle havacilik,
otomotiv ve yenilenebilir enerji
sektorlerinde sagladigl avantaj-
lara dikkat cekti. Gille Tekstil
Yénetim Kurulu Baskani Ismail
Gulle, tekstil sektorunde geri do-
nusum calismalarinin arttigini
ancak mevcut seviyenin yetersiz
oldugunu ifade etti. Ozellikle su
tuketimi ve boyama sureclerinin
ciddi cevresel etkiler yarattigini
vurgulayan Gulle, bu donusu-
mun devlet politikalanyla des-
teklenmesi gerektigini soyledi.

e ————
anweed

¢

ISCi KORUMA ONLEMLERININ
YETERSIZLIGi SAHTE URUN
TICARETINi KORUKLUYOR

Yeni bir arastirma, sahte iiriin iiretimi ve isci somiiriisiiniin aym
ekonomik ekosistemler icinde faaliyet gosterdigini ortaya koyarak
ortak yaptinm ve politika reformu gerektirdigini ortaya koydu.

vrupa Birligi Fikri Mil-
A kiyet Ofisi (EUIPO) ile

Ekonomik Isbirligi ve
Kalkinma Orgutt (OECD) tarafin-
dan yayimnlanan “Sahte Urtinlerin
Yasadisi Ticareti ve Isci Sémuirii-
su Arasindaki Korelasyona Dair
Kanitlar” baslikli yeni bir calisma,
politika yapicilarin yasa disi tica-
reti ve isci somurusunu ayri ayri
uygulama sorunlari olarak degil,
tek bir politika sorunu olarak ele
almalarn gerektigini savunuyor.
Calisma kapsaminda yapilan
analiz, sahte Urtn Uretimi ile dii-
suk calisma standartlan arasinda
olculebilir bir iliski oldugunu
ortaya koyuyor. Zorunlu ¢alistir-
ma oranlarinin yuksek oldugu,
isci haklarinin zayif oldugu ve
hukukun ustinluginin sinirh
uygulandig: tlkelerin sahte trun
ticaretine daha fazla maruz kal-
dig1 tespit edildi.
Arastirma bulgulari, sahte tirin
uretiminin, is gucinun ucuz,
korunmasiz ve kolayca degisti-
rilebildigi ortamlarda gelistigini
gosteriyor. Ekonometrik model-
leme, zorunlu calistirmayi sahte
urun ihracat yogunlugunun en
guclu belirleyicilerinden biri ola-
rak tanimlarken kesifsel analiz
de sahte uruin faaliyeti ile yuksek
duzeyde kayit dis1 istihdam ara-
sinda 6nemli bir iliski buldu. Fikri
mulkiyet ihlallerine veya sinir
kontroliine odaklanan geleneksel
sahtecilikle miicadele ¢cabalar,
yasa dis1 Uretimi karh hale geti-
ren calisma kosullarini goz ardi
ediyor. Benzer sekilde, yalnizca
zorunlu calistirmayi ortadan
kaldirmay1 amaclayan girisimler,
dustuk maliyetli, duzenlenme-
mis Uretim icin tedarik zinciri
talebini ele almadiklan takdirde
basarisiz olma riski tasiyor.
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Turk moda markalari, yapay zeka ve veri odakli teknolojilerle tasarimdan retime, tedarikten misteri
deneyimine kadar tum sureglerini yeniden sekillendiriyor. Kresel pazarda rekabet gucunu artiran bu
yatinmlar; hiz, esneklik ve kisisellestirme alanlarinda sektore yeni bir standart getiriyor. Turk marka
ekosistemi, dijital donusumu buyumenin ana itici gucu olarak konumlandiriyor.

uresel moda endustrisi, hiz
K ve veri ekseninde yeni-

den tanimlanirken Turk
markalar bu donisumun geri-
sinde kalmiyor; aksine teknoloji
yatinmlarnyla oyunun kurallarnni
yeniden yaziyor. Yapay zeka
(Al) destekli tasarim stireclerin-
den akilh Uretim sistemlerine,
musteri davranislarini anlik
analiz eden platformlardan fijital
magaza deneyimlerine kadar
atilan adimlar, markalarin hem
operasyonel verimliligini artir-
yor hem de tuketiciyle kurdugu
bag guclendiriyor. Bugun Turk
moda devleri, yalnizca urunle-
riyle degil, teknolojiyle entegre is
modelleriyle de kuresel sahnede
daha iddial bir konuma yukse-
liyor.

LC Waikiki, teknoloji sayesinde
iriiniin tasarimdan magazaya
gelme siiresini alti haftaya indirdi
60 ulkede 1.300 magazada, 21
ulkede ise e-ticaret kanalinda fa-
aliyet gosteren LC Waikiki; dogru
zamanda, dogru kanala, dogru
urunu sunabilmek icin teknoloji
yatinmlarnni artiriyor. 2023 yi-
lindan itibaren teknoloji altya-
pisina yatinmlarni hizlandiran
marka, o yil tuketicilerin stiline
en uygun urunleri ve kombin-
leri Al teknolojisi ile lcwaikiki.
com uzerinden bulabilmelerine
imkan sunan Turkiye'nin ilk ve
tek dijital stil danismani Elsiva’y1
tanitmist.

LC Waikiki, son yillarda hayata
gecirdigi 20 milyon dolar1 asan
teknoloji yatinmlar ve Al temelli

uygulamalarla tasarnm, uretim
ve tedarik sureclerinde kapsaml
bir dijital dontisum suirecine
imza attl. Hangi pazara hangi
tasanimlarin sunulacagina alt1 ay
oncesinden karar veren marka,
moda trendlerinin hizla degis-
mesi nedeniyle veri havuzundan
faydalaniyor. Bu calismalar kap-
saminda bir Urinun tasarimdan
magazaya uzanan dongusunu
alti haftaya kadar indiren marka,

tasanmdan tedarik zincirine ka-
dar bircok surecin dijital olarak
izlenmesini ve yonetilmesini
saghyor. Marka, 21 ulkedeki e-ti-
caret operasyonlarini tek mer-
kezden yonetebilmek amaciyla
bulut tabanli bir altyap: kurdu.
Fiziksel magazalarda anonim
verilerden yararlanilarak reyon
ve urun yerlesimlerine ilis-

kin analizler yapilirken dijital
kanallarda elde edilen kullanici

Tiirk moda devleri, yalnizca iriinleriyle degil,

teknolojiyle entegre is modelleriyle de kiiresel

sahnede daha iddiali bir konuma yiikseliyor.

Ve
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Kanstir&Eslestir Teknolojisi ile
Artik Herkesin Bir Stil Danigman Var.

Wagafotton skursima yuriorce kombin sogenedni

kanphr, sectildecind oqloghe

davranuis verileri, diizenli olarak
degerlendiriliyor ve stok, trun,
tedarik planlamasina girdi
saglaniyor. Sirketin operasyonel
sureclerinde kullandig1 “Musteri
Radan” sistemi, magazalarda
veya dijital kanallarda buluna-
mayan urunlere iliskin talepleri
anlik olarak tespit ederek tiretim
ve tedarik stireclerine yonlendi-
riyor. Magaza ici operasyonlarda
ise devreye alinan yerli yazihm
WPOS sayesinde kasa islem
surelerinde yuzde 40’a varan
iyilesme saglandi. Urtn gorsel-
lerinin yaklasik yuizde 401 Al ile
uretiyor.

DeFacto’nun vizyonunda veri ve
Al var

Dinya capinda 500t askin
magazasiyla faaliyet gosteren
DeFacto, 2022 yilinda “Kanstir
& Eslestir” isimli Al temelli stil
danismani hizmetini baslatti.
Uygulama ile moda severler,

14 iTKiBHedef say:: 391 /2026
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DeFacto.com uzerinden sezon
trendlerini takip eden ve urun
eslestirmeleri yapan kisiye ozel
seceneklere erisebiliyor. 2023
yilinda TUBITAK MAM Kutup
Arastirmalan Enstitisii koordi-
nasyonunda gerceklestirilen 3.
Ulusal Arktik Bilimsel Arastirma
Seferi'nde, TUBITAK ve DeFacto
is birligi ile gelistirilen prototip
akilh giysi Kuzey Kutbu'nda test
edildi. Aklli giysiler, zorlu kosul-
larda saglik takibi yapabilmesi,
sicaklik sensorleri iceren 6zel
kumasa sahip olmas: gibi ¢zellik-
leriyle bilim insanlarina calisma
kolaylig1 sagladi.

100 ulkede faaliyet gosteren ve
guclu bir e-ticaret altyapisina
sahip marka, cok farkli musteri
beklentilerini ayni anda okuma-
y1amacliyor. Al sayesinde hangi
urinin nerede, hangi fiyat arali-
ginda ve hangi zaman diliminde
daha fazla ilgi gérdugini analiz
edebiliyor; irun planlamasindan

JEAN KADIN ERKEK COCUK OUTLET

stok yonetimine kadar bircok
karar daha dogru ve daha hizh
alabiliyor. Fast React altyapisiyla
trendleri iki haftada hem online
hem offline kanallarina tasiya-
biliyor.

2025 yilinda Adana'da acilan 4
bin metrekarelik amiral magaza,
deneyim odakli yapisiyla sektor-
de fark yaratiyor. “Your Design”
alaninda miusteriler kendi
tasarimlarni irtinlere uygula-
yabiliyor; Al destekli uygulama-
larla kendilerine uygun 6neriler
bulabiliyor. Yani magaza, dijital
dunyanin kisisellestirme gucuyle
fiziksel deneyimi birlestiren bir
noktaya donustyor. Marka, fiziki
ve dijital perakende deneyimini
birlikte sunan fijitallesme stra-
tejisi kapsaminda Almanya'nin
baskenti Berlin'de fijital bir
magaza yatinmi yaptl. Markanin
2025 yilinda Afra Saracoglu ile
hazirlanan yeni reklam filminde
de Al ile olusturulan sahnelerle

DeFacto, Al't musterinin hayatini kolaylastiran, ekiplerin karar alma
hizini artiran ve markay! daha gevik hale getiren stratejik bir yetkinlik

olarak goruyor.

gercek goruntuler ic ice kulla-
nildi. Al Studio ve sanal manken
projeleri sayesinde fotograf ure-
tim sliresini glinlerden saatlere
indiren marka, Urin henuz fizik-
sel olarak Uiretilmeden e-ticaret
gorsellerini hazirlayabiliyor.

Mavi, veri analitigi ve Al ile CRM
altyapisini giiclendiriyor

Mavi; Turkiye, ABD, Kanada, Al-
manya ve Rusyanin aralarinda
bulundugu 34 tilkede, 4981 “Mavi
shop” olmak uzere yaklasik 4
bin noktada perakende, toptan
ve online kanallar araciligiyla
musterileriyle bulusuyor. Marka
veri analitigi ve Al araclariyla
destekledigi dinamik stok yone-
timi, kontrolld isletme giderleri
ile dogru fiyatlama stratejisi
sayesinde ticari operasyonlarini
buyuk bir titizlik ve verimlilikle
yonetiyor. Marka, 2018 itibanyla
dijital degisime oncuilik eden
sirketlerden biri olarak e-ticaret

A Yo [} 0 A

operasyonlarni online ve offline
CRM uygulamalarina entegre
etti.

Mavi'nin pazarlama otomas-
yonu, ileri veri analitigi ve Al
destekli ongorusel modellerle
guclendirdigi CRM altyapis,
musteri icgdrulerini marka ve
urlin stratejisinin temel yon-
lendiricisi haline getirdi. Veri
derinligi sayesinde musterilerini
daha iyi anlayan marka, boylece
kampanya yatinmlarnni optimi-
ze ederek verimliligi ve musteri
memnuniyetini artiriyor; satis
blyumesine, musteri sadakatine
ve karhliga dogrudan katk: sag-
liyor. Mavi icin CRM verileri, yeni
uriin gelistirme surecinde buyuk
ayricaliklar saghyor.

Musteri deneyimini iyilestirmek
ve Urlin bulunurlugunu artirmak
amaciyla belirli kategorilerde Al
destekli tirtiin aciklamalarinin
kullanimina baslayan Mavi; Al'1
pazarlama iceriklerinin tretil-

Mavi, 2018 itibariyla dijital
degisime onciiliik eden
sirketlerden biri olarak
e-ticaret operasyonlarini
online ve offline CRM
uygulamalarina entegre etti.

mesi, yetenek cekme yonetimi
ve musteri iletisimi gibi alanlar-
da da kullaniyor. AR-GE ve Urun
gelistirme suireclerine yonelik
yatinmlarnni artiran marka,
yenilikci yontemlerle gelistirilen
geri donusturulmus, ileri donis-
turtlmus ve organik malzemeler
iceren All Blue koleksiyonu ile
sektorde denim inovasyonu
gerceklestirmeye devam edi-
yor. 2025 yilinda 69 yeni tirin
piyasaya sunulurken 35 tirtin ise
inovasyon acisindan gelistirile-
rek yeniden satisa sunuldu.

DESA, siirdiiriilebilir deri
konusunda teknolojik
yatirimlarini artinyor

Desa, 54 magazaslyla genis bir
perakende agina sahip. 2023
Mayis ayinda Italya'nin Toskana
bolgesinde actig1 2 bin metreka-
re AR-GE ve uretim tesisiyle liiks
segmentte global bir oyuncu
olma hedefini pekistiren mar-
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UADB  ERKEK  SEYAMAT  KEIMxDESA  SORDOROLEBILIRLIK

Desa, Kasim 2025'te Gozen Institute ile
imzaladigi mutabakat zapti ile teknoloji

alanindaki galigmalarini bir st seviyeye tasidi.

ka, 1972 DESA markasiyla da
19'dan fazla uluslararasi satis
noktasinda deri giyim urunleri-
ni musterileriyle bulusturuyor.
Surdurulebilirlik vizyonu kapsa-
minda deri sektoru tizerinde etki
yapabilecek alternatif teknoloji-
lerini inceledigini ve gelismeleri
yakindan takip ettigini belirten
marka, Kasim 2025'te Gozen
Institute ile imzaladig mutaba-
kat zaptiile teknoloji alanindaki
calismalarin bir ust seviyeye
tasidi. S6z konusu ortaklik kap-
saminda hayvansal veya bitkisel
olmayan, kimyasal icermeyen, bi-
yolojik olarak parcalanabilir, yeni
nesil materyallerin gelistirilmesi,
uretim ve nihai mamul haline
getirilmesini, yurt ici ve uluslara-
ras1 pazarlarda ticarilestirilmesi
amaclaniyor.

DESA, dijital dontisum yolcu-
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DESA

CANTA

lugunda da yeni bir déneme
adim atarak web sitesi ve mobil

uygulamasini tamamen yeniledi.

Kullanic1 davranislarina ve gun-
cel pazarlama trendlerine uygun
sekilde tasarlanan yeni arayuz,
modern ve minimalist yapisiyla
dikkat cekiyor; kullanicilara cok
daha hizli, sade ve ilham verici
bir alisveris deneyimi sunuyor.
DESA Yonetim Kurulu Uyesi
Burcak Celet, dijital donusu-
mun markanin gelecege bakis
vizyonunun onemli bir parcasi
oldugunu vurgulayarak “Dijital
donusum surecimizi yalnizca bir
teknolojik yenileme degil, mar-
kamizin gelecege yonelik viz-
yonunun temel taslarindan biri
olarak goruyoruz. Zanaatkarhg,
kaliteyi ve tasarimi her zaman
isimizin merkezine koyduk; sim-
di bu degerleri dijital dinyada da

ayni 6zenle yasatiyoruz.” dedi.

Derimod, teknoloji yatirnmlarina
devam ediyor

Yurt icinde 100°e yakin, yurt
disinda ise 19 magazasiyla Tur-
kiye'yi kiiresel arenada temsil
eden Derimod, dijitallesmeyi
isinin bir parcasi olarak degil
tim sureclerin ana merkezi
olarak konumlandiryor. Veri ile
yonetilmeyen hicbir sirketin var
olabilecegine inanmayan marka,
tum yatinmlarini teknoloji ve
operasyonel sureclerin dijital
iyilestirmesi tizerine yapiyor.
Tedarik zinciri, satis kanallar,
urun cesitliligi, musteri deneyi-
mi, lojistik, planlama ve tasarnim
sureclerinin hepsinde teknolojik
kabiliyetlerini artirmaya cali-
siyor. derimod.com.tr internet
sitesi yenilenerek musterilerin

Derimod, 2007 yilinda ise nano-leather teknolojisi ile ortalama agirlig
1-1,5 kilogram olan deri ceketlerin agirigini 630 grama duistird.

aradiklari Girine cok daha rahat
ulasmasi saglandi. Derimod,
2007 yilinda ise nano-leather
teknolojisi ile ortalama agirhg:
1-1,5 kilogram olan deri ceketlerin
agirhgini 690 grama dusurdu.
Derimod AR-GE birimi, derinin
ozgul agirhgini organik tabak-
lama metotlanyla yluizde so
azaltmayi basardi.

FLO; Al, loT, RPA gibi yeni nesil
teknolojiler lizerinde calisiyor

Uc kitada 30 tilkede 8oo'den
fazla magazayla faaliyet goste-
ren Flo, 2023 yilinda Yildiz Teknik
Universitesi Teknopark'ta FLO
Teknoloji sirketini kurdu. FLO; Al
IoT, RPA gibi yeni nesil tekno-
lojiler uzerinde calisarak irin
yonetiminden lojistige, musteri
deneyiminden tedarikci yone-
timine ve IK sistemlerine kadar

her alanda hayata gecirmeye
basladig dijital dontisum proje-
lerini gerceklestiriyor.

2021de Turkiye'nin ilk “Ayakkabi
Tasarim Merkezi"ni, Sanayi ve
Teknoloji Bakanhg tarafindan
tescil ettiren marka, merkezde
surdurulebilir ham maddelerin
kullanilmasz, ileri taban teknolo-
jileri ile inovatif urunlerin cesit-
lendirilmesi, arastirma analizleri
ile uretimde iyilestirmelerin
gerceklestirilmesi gibi konularda
calismalar yurutuyor. Marka,
ayn1 FLO Wise'1 hayata gecir-

di. FLO Wise'da bir Al asistani
sayesinde musterilerin maga-
zalara getirdigi hasarli Urunler
ile ilgili gecmis iade bilgiler],
urunun temel 6zellikleri, mev-
sim kosullarina dayanan analizi,
urunu ureten tedarikcinin kalite
gecmisi, benzer Urtnlerdeki iade

istatistikleri ve hatta gegmis
musteri davranus analizi gibi bir-
cok parametre dikkate alinarak
musteri memnuniyeti sagla-
niyor. Projede ayrica ayakkab:
sektorinun en dnemli problem-
lerinden butinligl (sag-sol teki)
bozulan ayakkabilara cozum
bulunuyor.

2022 yilinda FLO Dijital projesi
ile magaza ve e-ticaret kanalla-
rin1 butinlestirerek satis perso-
nelleri icin inovatif bir deneyimi
sunan Flo, bu sayede musterile-
rinin alisveris sirasinda magaza
stogunda bulunmayan urtnler
icin sanal sepet olusturabilme-
sine olanak taniyor. Turkiye'nin
ilk erisebilir alisveris deneyimi
sunan moda perakende markasi
FLO, BlindLook'un gelistirdigi
sesli simulasyon teknolojisi ara-
cihgiyla gorme engelli musteri-
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Koton, dijital cagin en etkileyici
trendlerinden biri olan Al influencer
akimini moda sahnesine tagid.

lerinin dijital kanallan rahatca
kullanabilmesini saghyor. Marka
ayrica AR lensler ile musterilerin
ayak-kab1 ayaklarindaymuis gibi
gordukleri Ayaginda Gor uygula-
masini da gelistirdi.

Koton Al influencen Pera ile fark
yaratiyor

Koton, 2022 yilinda Al labora-
tuvart Midjourney ile gelecegin
modasini ulasilabilir kilmay1 he-
defledi. Koton tasarimcilarn tara-
findan Midjourney ile tasarlan-
mus ve hayata gecirilmis bu ozel
koleksiyonun ardindan “Rachel
Araz x Koton Virtual Runway”
projesiyle Turkiye'nin MetaVerse

odakli ilk defilesini gerceklestirdi.

“Koton AL Collection” projesiyle
moda severler Al teknolojisi ile
tasarlanan urunleri ilk kez dene-
yimleme firsati buldu.
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Koton, dijital cagin en etkileyici
trendlerinden biri olan Al influ-
encer akimini moda sahnesine
tasidi. Tamamen Al ile tasarla-
nan ve Koton'un cesur, yenilikci
ve trend belirleyici kimligini
yansitan sanal influencer modeli
Pera, 2025 y1linda uygulamaya
alindi. Pera, dijital ve fiziksel
moday1 bulusturan yeniliklerin
temsilcisi olarak Koton'un yeni
koleksiyonlarini tanitiyor.

Penti’de iz birakmayan ic
camasir, kagmayan corap
teknolojisi

40 ulkede 181, Turkiye'de ise 411
magazayla faaliyet gosteren Pen-
ti 2025 y1linda Sevgililer GUnu
ozel koleksiyonunda koleksiyon
gorsellerini Al ve gercek fotograf
cekimlerini harmanlayarak ha-
zirlad1. Marka, Al destekli dijital

plaj defilesi de gerceklestirdi.
Markanin 2025 yaz koleksiyonu
defilesinde gercek kadinlar yer
ald1. Sosyal medya uzerinden
acik cagnyla duyurulan 6zel pro-
jeye 176 kisi basvururken secilen
bes kisi Al teknolojisiyle olustu-
rulan sanal bir defile evreninde
yer aldi.

Penti'nin Urun gelistirme sureg-
lerinin kalbinde inovasyon mer-
kezi Penti Lab yer aliyor. Penti
Lab'da bir irtintn rafa citkmadan
esneklik, 151k, lastik kopma ve
boncuklanma test asamalarin-
dan geciyor. Bu kapsamda ka-
dinlann daha 6zgur ve konforlu
hissetmesi amaciyla “hic cama-
sir1” serisini hazirlayan marka,
“iz birakamayan teknoloji” ve
“zerogram” koleksiyonlariyla da
teknolojiyi konforla bulustur-
du. Marka ayrica ozel teknoloji

Penti'nin trun gelistirme sUreglerinin kalbinde inovasyon merkezi

Penti Lab yer aliyor.

ile gelistirdigi ipligi sayesinde
kacmayan, kacsa da ilerlemeyen
“stop” corap serisini piyasaya
sundu. Yenilikci teknolojisiyle

3 santime kadar inceltici etki
sunan “magic effect” isimli corap
koleksiyonu da begeni topladi.

Kigili ve Colin’s de yatinmlarini
artinyor

2022 yilinda 50 milyon TL1ik
teknoloji yatirimi yapan Kigil;
Al ve makine ogrenmesi tekno-
lojileri aracihgiyla tum surecleri
optimize eden, ekran yonetimi-
ni Alile butunlestirip kisiye ozel
firsatlar yaratan, tekrarlayan is
sureclerini 7/24 sorunsuz yonet-
meyi mumkun kilan teknoloji-
lere yoneldi. Metaverse ve NFT
koleksiyon gibi yenilikci alanlar-
da da calismalar yapan marka,
holografik NFT defilesinin ardin-

dan Turkiye'nin ilk canh meta
defilesini gerceklestirdi.

Colin’s ise son yillarda gelecek
yil satisini yapacagl urin sayisi-
n1, Al sayesinde hesapliyor. Satin
almada izlenen bu yeni yakla-
sim sayesinde stok devir hizi
yuzde 10-15 arasinda artiriliyor.

Orka’dan Al destekli akilli Giretim
Turkiye'nin 6nde gelen erkek
giyim markalar Damat Tween
ve D'S damat’'in sahibi Orka
Holding, Al destegiyle erkek
modasinda kisisellestirilmis stil
onerileri veren sanal influen-
cer1“Orkay”1 2025'te tanitti. 85
ulkede 420 magazasiyla faaliyet
gosteren marka, Giresun'da
hayata gecirdigi yeni fabrika
yatinmlarnyla Uretim ussunu
Endustri 4.0 ve 6tesi teknoloji-
lerle donatarak adeta bir moda

Kigili, marka, holografik NFT
defilesinin ardindan Tiirkiye'nin ilk
canl meta defilesini gerceklestirdi.

teknoloji merkezine donusturdu.
Seri uretim hiziny, kisiye ozel ter-
zilik hassasiyetiyle birlestirmeyi
hedefleyen marka, Al tabanh
beden algoritmasi teknoloji-

si sayesinde geleneksel hazir
glyim Uretim bandinin aksine,
her musterinin beden olctlerine
uygun kaliplan dijital olarak
belirleyerek adet bazinda dahi
kisiye ozel uretimleri, yuksek
hizda ve dusuk maliyetle ger-
ceklestirilebiliyor. Hazir giyim
sektorinde ortalama kilogram
basina ihracat degeri 16 dolar
civarindayken soz konusu akilli
tesiste bu rakam 133 euro’yu
bulacak. 2022 yilinda meta
evreninde magaza agarak dijital
defile dizenleyen markanin
nanocare kumas, rahat pantolon
teknolojisi gibi inovatif urunleri
de bulunuyor.
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Turk tekstil sektort; teknoloji, stirdtirtilebilirlik ve fonksiyonelligi bir araya
getirerek yiiksek katma degerli Urtinlerle kiresel pazarda dikkat gekiyor. Akl
kumaslardan biyobazl malzemelere, geri donusum teknolojilerinden teknik
tekstillere uzanan yenilikgi cozumler, sektorin donusumunu ortaya kayuyor.
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urk tekstil sektoru bugun
T yalnizca Uretim kapasite-

siyle degil, yuksek kat-
ma degerli, inovatif, teknoloji
odakl1 ve surdurulebilir irun
gelistirme gucuyle de dunya
tekstil endustrisinde dikkat
ceken bir konuma yukseliyor.
Akl tekstillerden strdurulebi-
lir liflere, teknik kumaslardan
biyoteknoloji tabanl malze-
melere kadar uzanan genis bir
inovasyon ekosistemi, sektorun
doénusumunu hizlandinyor.
Gunumuz ve gelecegin tuketi-
cilerinin hizla dénusen ihtiyac-
larina yanit veren Turk tekstil
endustrisi, Uretici kimligini
AR-GE ve inovasyon odagina
kaydirarak benzersiz urtinler
yaratiyor. ITHIB tarafindan du-
zenlenen Texhibition Istanbul
Fuan kapsaminda olusturulan
Innovation Hub alani ise bu
donusimun somut orneklerini
bir araya getirerek Turkiye'nin
tekstilde teknoloji, surdurule-
bilirlik ve tasarnim odaginda
ulastigl seviyeyi uluslararasi
ziyaretcilere gostermeyi amac-
liyor. Bu alanda sergilenen ye-
nilikci Urtinler, Turk tekstilinin
gelecege yon veren vizyonunu
ortaya koyuyor.

Dogal ve dayanikh bir ham
madde: Kenevir

Mem Textile, “Yerli ve Milli Ke-
nevir” isimli kumasini Amasya
Gumushaci Kéyu'nde yetis-
tirilen yuksek kaliteli kenevir
liflerinden Uretiyor. Bu dogal ve

surdurulebilir lif, yetisme sure-
cinde yuksek karbon emilimi
saglhyor. Ayrica az su tuketimi,
tanm ilac gerektirmemesi,
topraga gubreleme etkisi sagla-
masli ve biyobozunur yapisiyla
hem cevreye hem de surduru-
lebilir uretime katkida bulunu-
yor. Kenevir, dayanakli, uzun
omurly, ekolojik bir ham madde
olarak teknik performans ve
dogallig1 bir arada sunuyor.
Mert ipek’in “Extreme Hemp”
isimli yuzde 100 kenevirden
uretilen kumasi, yuksek yo-
gunluklu yapis1 ve mekanik
islemlerle yumusatilmasiyla
kullanim konforunu artinyor.
Yuksek kopma direnci ve form
stabilitesi sayesinde dogal lifte
endustriyel dayanim sunuyor.

Hisar Tekstil'in “Kenevir & Ten-
cel™” irununde kenevir, kuma-
sa gucll yap1 ve dogal karakter
kazandinirken Tencel lifleri
yuzeyi yumusatarak mukem-
mel bir dokum saghyor. Tencel,
yuksek nem emiciligi ye nefes
alabilir yapisi sayesinde uzun
sureli kullanimda rahathk ve
konfor yaratiyor. Kumas, gliclu
yapisi ve yumusak dokumau ile
teknik performans ve estetigi
bir arada sunuyor.

Deniz Tekstil'in “Natural Fresh
Touch” irununde doganin en
saf iki lifl bir araya getirilerek
olusturulan ozel interlock ku-
mas, bambunun ipeksi yumu-
saklig ile kenevirin dogal daya-
nikhiligini bulusturuyor. Hafif
yapisi sayesinde nefes alarak

Giiniimiiz ve gelecegin tiiketicilerinin
hizla doniigen ihtiyaglarina yanit
veren Tiirk tekstil endiistrisi, iiretici
kimligini AR-GE ve inovasyon odagina
kaydirarak benzersiz iiriinler yaratiyor.
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Trend Etiket'in "Cay Derisi",
siirdiiriilebilirligi tasarimin temel bir unsuru
olarak ele alan yenilikgi bir malzeme.

serin tutuyor ve cilde dost bir
kullanim sunuyor. Bambu lif-
leri yuksek nem emiciligi, hizli
kuruma ve dogal antibakteriyel
ozellikler sunarken kenevir
lifleri, kumasa mukavemet,
uzun omur ve cevre dostu yapi
kazandinyor.

Yiiksek katma degerli ve cevreci
coziimler

Tunca Textile Design “Susta-
inable Denim Like” projesiyle
hafif ve kompakt yapisiyla
mukemmel nefes alabilirlik,
hizl kuruma, iyi nem yonetimi
ve 1s1 yalitimi sunan bir kumas
gelistirdi. Leather & non leather
polyamid ve polyester microfi-
lamentlerinden Uretilen urun,
sacaklanmadan kesilebiliyor,
guvenle dikilebiliyor ve uzun
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omurlu. Microfilament yapisi
sayesinde sekil hafizasi olan
urun, hava ve nem gecisine izin
verirken bakteri, toz akari ve
sivrisinek gibi dis etkenlere kar-
st dogal bir bariyer olusturuyor.
Tunca Textile Design, gelistir-
digi basarili is birlikleriyle de
inovatif Grtinler elde ediyor.
Tunca Textile Design ve BTD

is birliginde yapilan “Chance
Check”, tekstil atiklarindan geri
donusturulen ipliklerle gelisti-
rilen surdurulebilir bir dokuma
kalitesi. Atik iplik ve kumaslar
yeniden elyafa donusturule-
rek dogal kaynak tuketimi ve
karbon ayak izi azaltiliyor; daha
az su ve enerjiyle boyanabi-

len yapisi sayesinde dongusel
uretim modeline katki saghyor.
Tunca Textile Design ve Prof.

Dr. Halit Cavusoglu imzal
“Grafen Tabanli Alev Geciktirici

Tekstil Teknolojisi” cogunluk-

la klor, brom ve fosfor bazh
katkilar iceren geleneksel alev
geciktirici kumaslara karsin,
yanma sirasinda toksik gaz
aciga cikarmayan, cevresel risk
olusturmayan ve geri donu-
sum sureclerini zorlastirmayan
bir yap1 sunuyor. Grafen oksit
kaplama teknolojisi, halojenli
kimyasallara ihtiyac duymadan
uygulanabilen, daha stirdurule-
bilir ve cevre dostu bir alterna-
tif. Yizey kaplama yontemiyle
farkl kumas turlerine entegre
edilebilen grafen oksit, yuksek
termal iletkenligi sayesinde
1s1y1 yuzey boyunca dagitarak
lokal yanmay1 azaltiyor ve pasif
yangin korumasi sagliyor. Ayni

Turk tekstil sektorti bugin yalnizca Uretim kapasitesiyle degil, yuksek
katma degerli, inovatif, teknoloji odakl ve stirdrdlebilir Uriin gelistirme

gucuyle de dunya tekstil endustrisinde dikkat geken bir konuma yukseliyor.

zamanda elektriksel iletkenlik
kazandirarak akilli tekstil uygu-
lamalarina ve gelismis 1s1 yo-
netimi gerektiren performans
urunlerine olanak taniyor.
Guvenlik kiyafetleri, savunma
ve havacilik tekstilleri, ucak

ve tren koltuklari, otomotiv ic
mekanlary, tiyatro perdeleri ve
kamuya acik alanlarda kullani-
lan teknik tekstiller icin yuksek
katma degerli ve cevreci bir
¢6zum sunuyor.

Tunca Textile Design ve Buan
Tekstil is birliginde yapilan
“Iplik Asamasiz Entegre Pelus
Uretim Teknolojisi” ise iplik
asamasini ortadan kaldirarak
dogrudan tarak fitili ile Gretim
yapan yenilikci bir sistem. Bu
sayede maliyet, renk ve zaman
riskleri minimize ediliyor. Gelis-

mis jakar ve yuksek alcak desen
teknolojisi, pelus 6rme ylzey-
lerde estetik ve kabartmal
efektler sunarken ozel iretim
teknigi sayesinde urliin yalnizca
desen kenarlarindan kesilerek
elde ediliyor ve ek dikis gerek-
tirmiyor. Ham maddeden nihai
urune kadar entegre ve hizhi
urelim avantaji saglayan bu
yapi, fiyat optimizasyonu ile
birlikte hafif, konforlu ve kulla-
nict dostu bir ¢ézim sunuyor.

Elektromanyetik dalgalardan
koruyan kumaslar

Marmara Universitesi ve Fetih
Tekstil is birliginde gelistirilen
“Emi Shielding Orme Kumas’,
glinumuzde 5G ve 6G teknoloji-
leriyle birlikte kablosuz sinyal-
lerin yaydig1 elektromanyetik

dalgalardan koruyor. Gorun-
meyen dalgalardan korunmak
amactyla gumus kaph polyester
lif karisimu ipliklerden turetilen
elektromanyetik kalkanlama
saglayan kumas, guinlik ya-
samda rahatlik ve siklik sunar-
ken ayni zamanda antibakteri-
yel ozellik sunarak bakterilerin
buyumesini engelliyor, kotu
kokular azaltiyor ve cilt saghgi-
n1 destekliyor.

Can Tekstil'in “Radyasyona Kar-
s1 Koruyucu Kumas™ ise dogal
pamuk liflerinin konfor ve nem
yonetimi 6zellikleri sayesinde
yuzde 99,9 saflikta gimusle
kaplanmus ipliklerin antibakte-
riyel, antistatik ve elektroman-
yetik kalkanlama fonksiyon-
lanyla birlestiriliyor. Hijyenik,
cevre dostu ve fonksiyonel
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Aydin Tekstil'in "Sleep Maker" iiriini, teknolojinin
cevreledigi kapali alanlarda vakit gegirerek diinya
ile baglantimizi kaybettigimizi, bu durumun insan
saghgini etkiledigini vurguluyor.

dokuma kumas; antibakteriyel
ve koku kontrolu saglayan, ne-
fes alabilir ve konforlu yapisi-
nin yanu sira elektromanyetik
dalgalara kars1 koruma, antista-
tik etki, yuksek mukavemet ve
lyi asinma dayanimi sunarak
cevre dostu ve kullanici saghgi-
na katki saglayan cok yonlu bir
performans sunuyor.

Yenilikgi lifler

Mem Textile'in 1sirgan otu elya-
findan urettigi kumas, dogal ve
biyolojik olarak parcalanabilen
yapisiyla cevreye duyarl bir
secenek sunuyor. Isirgan elyafi,
glclu ve dayarnikl lifleri saye-
sinde kumasin mukavemetini
artinyor ve uzun omurlu kulla-
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nim sagliyor. Yuksek hidrofilik
ozellikleri ile nemi etkin sekilde
emiyor, boylece terletmeyen

ve ferah bir kullanim konforu
sunuyor.

Aydin Orme / Lila'min “Ipeksi
Dokunus” projesi gida en-
dustrisinden arta kalan balik
pullarindan elde edilen kolajen
peptitlerin NYLON 6 ile polime-
rizasyon yontemiyle birlesti-
rilmesiyle yapiliyor. Bu biyonik
elyaf, NYLON 6 ile ayni fiziksel
ozelliklere sahipken yuksek
kolajen icerigi sayesinde alerjik
reaksiyon riskini minimize
eden bir yap1 sunuyor. Kumas,
nem tutma ozelligi sayesinde
kot koku molekullerini parcali-
yor, hava akimi veya yikama ile

uzaklastinyor ve hassas ciltlerle
uyum saghyor. Deep dyeable
ozelligiyle derin, kalici renklere
boyanabiliyor ve ipeksi doku-
suyla ikinci bir ten hissi veriyor.
Kolajen yapisi, 100'den fazla yi-
kamadan sonra bile dayaniklli-
gini koruyor. Is kiyafetlerinden
spor giysilerine, korselerden
yoga kiyafetlerine kadar genis
bir kullanim alani sunuyor.
Adenza'nin “Jacquard Linen
Cotton” tirlinu yuzde 100 dogal
icerikli oldugu icin dmrunu
tamamladiginda dogada tama-
men ¢ozuluyor. Keten bitkisi,
pamuga gore ¢cok daha az su ve
tanm ilaci ile yetisebildigi icin
urun, su kaynaklarinin korun-
masina yardimei oluyor. Keten
tarnimi, topraktaki karbonu hap-
setme konusunda da etkin.
Ozanteks tarafindan gelistiri-
len “TENCEL", dogal kaynakl
liflerden tretilen ve cevre dostu
kapal dongu sistemiyle elde
edilen surdurulebilir bir kumas
teknolojisi. Ipeksi yumusakli-
g1, yuksek nefes alabilirlik ve
gelismis nem yonetimi sayesin-
de uzun sureli konfor sunuyor.
Antibakteriyel ozelligi hijyen
saglarken 1s1 dengeleme kapa-
sitesi vicudun dogal termal re-
gulasyonunu destekliyor. Guglu
ve dayanikli lif yapisy, defalarca
yikamaya ragmen yumusakli-
gin1 koruyor; boyay1 hapsederek
renk canhiligini uzun siire mu-
hafaza ediyor. Uretim stirecinde
kullanilan kimyasallarin yuzde
99'dan fazlasi geri kazanilarak
cevresel etki minimize ediliyor.
Trend Etiket'in “Cay Derisi”,

Marmara Universitesi ve Fetih Tekstil is birliginde gelistirien "Emi Shielding
Orme Kumag", glinimiizde 5G ve 8G teknolojileriyle birlikte kablosuz sinyallerin

yaydigi elektromanyetik dalgalardan koruyor.

surdurulebilirligi tasarimin
temel bir unsuru olarak ele
alan yenilik¢i bir malzeme.

Cay uretimi sirasinda ortaya
cikan bitkisel atiklann ileri
teknolojiyle donusturulmesiyle
gelistiriliyor. Bitki bazli icerigi
sayesinde geleneksel suni ve
hayvansal derilere kiyasla daha
dusuk cevresel etki sunarken su
tuketimini ve karbon ayak izini
azaltiyor. Dogal dokulu, mat ve
sofistike yuzeyi; canta, aksesu-
ar, etiket ve lifestyle urunleri
icin estetik, hafif ve esnek bir
alternatif olusturuyor.
Zeynarn Umorfll Viscose
urdnd, okyanustan ilham alan
biyoteknoloji ile gelistirilmis
amino asit bazli protein yapisi
sayesinde cilde ipeksi ve yatis-
tina bir dokunus sunuyor. Kim-
yasal kaplamalar yerine elyafin
dogal yapisi ile nem yonetimi
ve hizli kuruma saglayan Eco
Direlease, giin boyu kuru ve
ferah his veriyor. Stay Fresh
Apre ise kot koku olusumunu
azaltarak Urunun kullanum
suresini uzatiyor ve daha az
yikama gerektiriyor.

Sirdiriilebilir prosesler

Mer Fabric’in “FLAM 2" proje-
sinde optik kasar, reaktif pat
ve apre islemlerinde kurutma
asamasinin kaldinlmasiyla
yastan yasa calisma metodu
kullanilarak tekstil boyahane-
sinde kaynak verimliligi yeni-
den tanimlandi. Bu yenilikci
yaklasim sayesinde su ve enerji
tuketiminde yuzde 33 tasar-
ruf saglanirken kumasin renk

haslig, tusesi ve fiziksel perfor-
mans1 korunuyor. Elyaf bu-
tunlugune zarar vermeyen bu
proses, kalite standartlarindan
odun vermeden ¢evresel etkiyi
azaltmay1 mumkun kiliyor.
Sinateks”in “Forza Denim”
projesi geleneksel denim es-
tetigini, surdurulebilir Gretim
teknolojileri ve yuksek konforla
bulusturuyor. Reaktif boya-

ma teknolojisi, rope indigoya
gore sureci kokten degistiriyor.
Reaktif boyalar, liflerle kimya-
sal bir bag olustururken renk
kumasa hapsoluyor ve klasik
denime gore cok daha stabil
bir renk performans: sergiliyor,
yikamalarda akma yapmuiyor.
Geleneksel indigo prosesine

Akill tekstillerden siirdiiriilebilir liflere, teknik
kumaslardan biyoteknoloji tabanli malzemelere
kadar uzanan genis bir inovasyon ekosistemi,
sektoriin doniisimiini hizlandiryor.

kiyasla daha az su ve kimyasal
kullanimi gerektiriyor.

Yiiksek miihendislik gerektiren
buluslar

Aydin Tekstil'in “Sleep Maker”
urund, teknolojinin ¢evreledigi
kapali alanlarda vakit gecirerek
dunya ile baglantimiz1 kaybet-
tigimizi, bu durumun insan
saghigin etkiledigini vurgulu-
yor. Earthing, kendimizi dun-
yanin dogal elektrik enerjisine
baglayarak topraklama sureci-
dir. Bu, vicudumuzdaki elekt-
riksel stresi notralize edebilir
ve optimal bagisiklik fonksiyo-
nunu destekleyebilir. Bircok kisi
disarida ¢iplak ayakla yuriurken
daha iyi hisseder. Sleep Maker
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DOSYA

Turk Tekstilinde Gelecegin Elyaflari

Can Tekstil AR-GE Merkezi tarafindan gelistirilen yiiksek performansli “Thermo"” dokuma kumas, diiiik isi iletkenligi
ve yiiksek 1si tutma saghyor, soguk hava kogullarinda iistiin performans sunuyor.

ayni faydalarn ic mekanda da
yasamayl sagliyor. Dinyanin
elektrik potansiyelini taklit ede-
cek sekilde tasarlanan bu yatak,
stresi azaltmaya, statik elektrigi
gidermeye ve uyku kalitesini
iyilestirmeye yardima oluyor.
Boylece daha hizli uyumak

ve daha dinlenmis uyanmak
mumkun.

JMK'nin “2219”" projesi, ozel lif
yapisiyla dolgun dokunus su-
nan, yuksek muhendislik Grunt
bir yin kumas. Dogal crimpli
yun lifleri hava bosluklar olus-
turarak vicut 1s1sin1 dengeliyor,
nefes alabilirligi ile terlemeyi
onluyor ve kendi agirhginin
yuzde 30'una kadar nemi emi-
yor. Liflerin dogal elastik yapisi,
kinsikliklan hizla toparlarken
yunun dogal azot ve su icerigi
sayesinde alev geciktirici 6zellik
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saglyor ve UV 1s1nlarini genis
spektrumda engelleyerek cildi
koruyor.

insan viicudu ile etkilesime giren
teknolojiler

Medex'in “Yasayan Simya” Uru-
nu, gelecegin modasinin statik
degil; etkilesimli ve yasayan bir
organizma oldugunu gosteriyor.
Living Alchemy koleksiyonu, ge-
leneksel rotasyon bask: sanatini
151 ve 1s1kla birlestiriyor. Insan
teninin sicakligl ya da mevsimin
dokunusuyla renk degistiren
tasanmlar, giysiye duyusal bir
katman ekliyor. Is1 degisimine
tepki veren pigmentler, statik
desenleri dinamik bir anlatiya
donusturerek modanin degisken
dogasin ve gevresel farkindaligl
simgeliyor.

Bioceramic kumaslar, dogal

minerallerin liflere molekiiler
duzeyde entegre edilmesiyle
uretilen akilli bir tekstil tekno-
lojisi olarak biliniyor ve vicutla
etkilesime giriyor. Arikan’in
“Bioceramic” uruni, vicut 1s1-
sin1 emip uzak kizilotesi 1sinlar
(FIR) olarak geri yansitarak kan
dolasimini hizlandinyor, kas
yorgunlugunu azaltiyor, ter-
moregulasyonu destekliyor ve
hiicre yenilenmesini tesvik edi-
yor. Uyku urunlerinde kullanildi-
ginda daha derin ve dinlendirici
uyku saghyor.

Can Tekstil AR-GE Merkezi tara-
findan gelistirilen yuksek perfor-
mansli “Thermo” dokuma kumas,
dusuk 1s1iletkenligi ve yuksek

151 tutma saghyor, soguk hava
kosullarinda ustun performans
sunuyor. Vicut 1s1sin1 korurken
soguk/sicak dengesi sagliyor.

Grafen oksit kaplama teknolojisi, halojenli kimyasallara ihtiyag duymadan uygulanabilen, daha siirdiiriilebilir ve gevre

Geri doniisiim ile yeniden hayat
bulan iiriinler, dayaniklilig
artinlmis kumaslar

MSS’in “MELFI T2T” projesi
tekstil ve hazir giyim atiklarinin
yeniden degerlendirilmesine
dayanan T2T Uretim modeliyle
gelistirildi. Bu sistemde atik
kiyafetler ayristinlarak metal ve
plastik bilesenlerden arindirh-
yor, mekanik islemlerle kumas
parcalarina, ardindan elyafa ve
yeniden iplige donusturuluyor.
Elde edilen iplikler dokuma su-
recine dahil edilerek yeni tekstil
yuzeylerine hayat veriyor.
Volkan Mefrusat'in “Yirtilmaz
Tul” projesi, kullamim ihtiyaclari-
na gore optimize ediliyor. Tas tul,
yogun tas baski ve isleme uygu-
lamalarninda yuksek dayanikhilik
sagliyor. Vual tul, sik dokulu
yapisi ve sert apre destegi ile

dostu bir alternatif.

estetik durus ve form kontroli
sunuyor. Yirtilmaz Ugur til ise
ozel iplik ve yuksek 6rme sikh-
g1yla maksimum direng ve uzun
omurli kalite saghyor.
Akrida'min “Capella” irintinde
yuzde 1 karbon iplik, kumasa
antistatik 6zellik ve yapisal
dayanim kazandiriyor. Bu sayede
urin émru uzarken uretim, ham
madde tuketimi ve enerji ile su
kullanimi azaliyor. Atik mikta-

11 ve kimyasal ihtiyaci dolayh
olarak dusuyor. Karbon iplik
sayesinde statik elektrik birikimi
onleniyor. Bu 6zellik, medikal

ve teknik tekstillerde givenlik
ve performans acisindan kritik
avantaj sunuyor.

Furkan Tekstil'in “Clean Room
Fabric” Grtini yuzde 99 polyes-
ter ve yuzde 1 karbon icerigiyle
elektrostatik yuk olusumunu
minimuma indirerek yuksek

hassasiyet gerektiren alanlar
icin tasarlandu. Sterilizasyona
uygunluk ozelliklerinin yani

sira 50 yikamaya kadar perfor-
mans kaybi olmadan kullanim
sunuyor. Medikal ve hastane
ortamlary, ilac Uretim tesisleri ve
elektronik ile yarn iletken endust-
risi icin ideal olan Urtn; temiz
oda tulumlar, onlukler, bashiklar
ve koruyucu giysilerde hijyen

ve givenlik saghyor. “Bistrech
Maxpro” urinu ise karbon iplik
yapisl sayesinde kalic1 antistatik
ozellik gosteriyor ve statik yuk
birikimini 6nleyerek kullanici
yorgunlugunu azaltiyor. UV ko-
rumasl, zararl guines 1sinlarina
kars etkin bir bariyer saghyor.
Permetrin apre ile kumas, kene
ve bocekleri uzak tutan aktif
koruma saglarken outdoor, trek-
king gibi alanlarda kullaniliyor.
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TREND Deri Giyim

Melis Karapanca Oriin

istanbul Moda Akademisi Egitim ve is Gelistirme Yoneticisi

Ikbahar/Yaz
202/

deri giyim, ayakkabi ve aksesuar
trendler

lIkbahar-yaz 2027 sezonunda deri, ayakkabi ve aksesuar diinyasi yalnizca
estetik bir dontsum yasamiyor; ayni zamanda duygusal, sezgisel ve kulturel
bir yeniden tanimlama stirecinden gegiyor. "BE: COMING" yaklagimi, kimligi
sabit bir sonug olarak degil, stirekli doniigen bir akis olarak ele alirken
tasarim dunyasinda da daha yumusak, sezgisel, deneyim odakli ve karakter
sahibi bir ifade dili one cikiyor.
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IntuMotion

Maison Margiela

u sezonun en dikkat cekici
B yonlerinden biri, tasanimin
artik yalnizca gorunur

olmak icin degil, hissettirmek
icin var olmasi. Ozellikle deri
aksesuar ve ayakkabi tasanimla-
rninda sert yapilarin yerini daha
organik, dokunsal ve akiskan
formlar aliyor. Yiuzeylerde dogal
deformasyon hissi, katmanh
dokular, elde yapilmis etkiler ve
biyomorfik cizgiler one cikarken
urunler, adeta yasayan obje-
lere donusuyor. Minimalizm

2IEMALOH WEOY (G)

Poléne

ise artik soguk ve keskin degil;
daha duyusal, daha yumusak ve
daha insani bir tavirla yeniden
yorumlaniyor.

Sezonun onemli temalarindan
biri olan “IntuMotion”, sezgiyi
hareketle birlestiren sakin ama
guclu bir estetik oneriyor. Bu
yaklasimda deri; akiskan yuzey-
ler, drapeli hacimler, yumusak
formlar ve bedenle butunlesen
yapilarla yeniden sekilleniyor.
Ozellikle canta ve ayakkabi-
larda buzgulu yapilar, organik

;oedeiyas (o)

Reike Nen

kivrimlar, heykelsi topuklar ve
ten hissi veren yuzeyler dikkat
cekiyor. Naturel tonlar, mineral
etkili dokular ve yarn transpa-
ran yuzeyler; urunlere sakin
ama futuristik bir karakter
kazandinyor. Ayakkabi tasa-
rnimlarinda balerin formlarnin
donusumu, ikinci deri hissi
veren ince yapilar ve corap-a-
yakkabi hibritleri 6ne cikarken
cantalarda ise hacim, yumusak-
hik ve ergonomik tasima hissi
on plana cikiyor.
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Fther Look

hafiza ile cagdas tasarim

bulusturan daha zanaat
odakli bir dinya sunuyor. E1
isciligi hissi, orgu detaylar, rafya
dokular, dogal lif etkileri ve etnik
referanslar sezonun gucli yonle-

E ither Look” temasy, kiilttrel

rinden biri haline geliyor. Ozellik-

le deriyle birlikte kullanilan 6rgti
teknikleri, puiskuller, dogal bo-
yamalar ve el yapimi hissi veren
yuzeyler; aksesuar tasariminda
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DSP

Diemme

sicak ve karakterli bir yaklasim
yaratiyor. Burada luks anlayisi
artik kusursuzluk degil; hikaye
tasiyan yuzeyler, dokunma hissi
ve kulturel bag kurabilen tirtinler
uzerinden sekilleniyor.
Ayakkabi tarafinda safari etkili
sandaletler, dogal taban yap1-
lan, 6rgu detayli yuzeyler ve
utility hissi tasiyan fonksiyonel
elemanlar dikkat cekiyor. Ayni
zamanda urban bohem etki-

Holon Bionics

siyle birlikte daha rahat ama

stil sahibi siltietler one cikiyor.
Gunluk kullanim ile craft estetigi
arasindaki denge, ilkbahar-yaz
2027 sezonunun onemli kodla-
rindan biri haline geliyor. Canta-
larda ise hacimli ama yumusak
form anlayis1 devam ederken
elde yapilmis hissi veren dugum
detaylar, puskuller, érgtler ve
dokuma yuzeyler tasanm dilini
guclendiriyor.

Fantasmic

ezonun bir diger dikkat
Sgekici yonu ise “Fantasmic”

yaklasimiyla birlikte gelen
teatral ve hayalci ifade bigimleri.
Ozellikle aksesuar diinyasinda
surreal detaylar, cicek aplikeleri,
parlak yuzeyler, romantik trans-
paranliklar ve kostim hissi tasi-
yan stil unsurlan dikkat cekiyor.
Burada moda yalnizca giyilen bir
obje degil; karakter yaratiminin
bir parcas: haline geliyor. Fantazi
ve gerceklik arasindaki sini-
nn bulaniklasmasiyla birlikte
ayakkabi ve cantalar da birer
ifade objesine donusuyor. Parlak

Rafael Caetano

recine etkileri, tas gérunumlu
yuzeyler, dramatik renk gecis-
leri ve muicevher hissi veren
detaylar; sezonun daha cesur ve
deneysel tarafini temsil ediyor.
Renk paletlerinde ise iki ana
yon one cikiyor. Bir tarafta
kemik tonlar, tas grileri, mineral
mavileri, pudra pembeler ve ten
renkleriyle sakinlesen dogal bir
dunya; diger tarafta ise kobalt
mavileri, sicak toprak tonla-

11, kirmizi vurgular ve parlak
yuzeylerle daha enerjik, kultu-
rel ve ifade odakl bir yaklasim
bulunuyor. Ozellikle deri yuzey-

lerde mat ve parlak kontrastlan
birlikte kullanihirken dokunun
gorunurlugu, renk kadar énemli
hale geliyor.

SS27 genelinde deri, ayakkabi ve
aksesuar tasariminin merkezin-
de artik “kusursuz obje” degil;
karakter tasiyan, hissi olan ve
kullaniciyla bag kurabilen tirtin-
ler bulunuyor. Zanaat, sezgisellik,
kulturel hafiza, organik formlar
ve duyusal deneyim; sezonun
yeni luks anlayisini tanimliyor.
Moda dunyas: artik daha yuksek
sesle degil, daha derin bir hisle
konusuyor.
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Subcore

Caro Editions

Ahliwalia

eni jenerasyon icin
Y aksesuar ayni zamanda

kimlik iletisiminin en hizli
yollarindan biri. Canta, ayakkabi
veya Ozel yuzeyli bir deri Urun;
kisinin estetik dunyasin, kulturel
referanslarini ve hatta ruh halini
dogrudan yansitan sembollere
donusuyor. Bu nedenle Urtnler
artik yalnizca moda nesnesi
degil; kisisel hikaye tasiyan ifade
alanlan olarak goruluyor.
SS27 sezonu, bu degisimi yalnizca
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Zomer

Fendi

estetik degil, duygusal bir yerden
de destekliyor. Urtinlerde dokun-
ma hissi, materyalin verdigi duy-
gu, yuzeyin yasanmuslik etkisi ve
elisciligi hissi 6Gnem kazaniyor.
Kusursuzluk yerine karakter, asin
yap1 yerine akiskanlik, gosteris
yerine duyusal bag on plana ciki-
yor. Ozellikle deri sektoriinde bu
yaklasim, luks algisini daha sicak,
daha insani ve daha deneyimsel
bir noktaya tasiyor.

Sonug olarak ayakkabs, aksesuar

ve deri giyim; moda sisteminin
kenarinda duran tamamlayic
kategoriler olmaktan cikarak
gorunumun merkezine yerlesen
guclu ifade araclarina donusuyor.
Tlkbahar-yaz 2027 sezonu ise bu
donusumu; sezgisel tasarim, craft
yaklasimi, organik formlar ve ka-
rakter sahibi Urtinler Uzerinden
yeniden taumliyor. Artik moda
gorunumunu kiyafet degil, cogu
zaman tek bir Urinun yarattigl
etki belirliyor.

>
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MODA Tasarimcisi

Banu Bora

In The Mood For Love Kurucu Ortagi ve Creative Director

«“KIYAFETLERIMIZ
BU DUNYAYI ISILTISIYLA
AYDINLATIYOR”

lc mimar Rezzan Benardete ortakhginda kendi moda markasi olan
In The Mood For Love't kuran moda tasanmaist Banu Bora, Wong
Kar-wai'in filminden aldigi isimle hayata gecen markalarmin, her an
askta kalmay1 hatirlamak ve hatirlatmak icin yaratildigini belirtiyor.
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MODA Tasarimcisi

Beni en ok besleyen sey her zaman
uretmek, her giin atolyede olmak ve
yaratmak.

. . . . .
ncelikle sizi tanimak
isteriz. Moda kariyerini-
zin basina donersek; sizi

bu alana y6nlendiren kirilma
ani neydi? Tasarim dilinizin ilk
tohumlan hangi deneyimlerle
sekillendi?

Kendimi bildim bileli modanin
icinde olma hayali kurardim,
cizerdim, bir dunya kurardim. ik
kelimelerimden birinin “maxi”
oldugu soylenir. O siralar maxi
modasl varmis ve annemden
maxi palto istemisim... Kirilma
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anim ise Londra'ya gitmem, egi-
timimin ardindan is hayatiyla bu
diinyaya girmem oldu. Ikinci bir
kinlma anim da Altinyildiz'da ca-
lismaya baslamam, Mehmet Ho-
tic gibi bir mentor ile Network'u
kuran ekipte yer almam oldu.

Kendi markanizi kurma fikri nasil
dogdu? “In the Mood For Love”
isminin ardindaki duygu ve felse-
feyi nasil tanimlarsiniz? Markanin
kurulus ve gelisim siirecinde sizi
en cok besleyen dinamikler neler

oldu? Markanin kurucu ortakla-
rindan Rezzan Benardete, ayni
zamanda bir ic mimar. Moda

ile mimarinin birbirini besleyen
disiplinler oldugu séylenir, bu
konuda ne diisiiniiyorsunuz?

In the Mood For Love (ITMFL),
bundan sekiz yil 6nce kuruldu.
Wong Kar-wai'in o gtzel fil-
minden itlhamla bu ismi sectik.
Ayrica her an askta kalmay
hatirlamak ve hatirlatmak icin...
Ortagim Rezzan, benim zevkine,
stiline hayran oldugum, tasar-

I mimari ve moda birbirinden beslenen ve ilham alan, birbirinden
etkilenen iki disiplin, bu iki diinyanin kesistigi noktada ITMFL dogdu.

ladigim kiyafetleri Uzerinde
gormekten en cok keyif aldigim
kadinlardan biriydi. Ayni zaman-
da i¢c mimari ve moda birbirin-
den beslenen ve ilham alan,
birbirinden etkilenen iki disiplin,
bu iki dinyanin kesistigi nokta-
da ITMFL dogdu. Ben dunyamizi
moda dilinde express ederken
Rezzan, o diinyay: kuruyor ve bu
iki dinamigin yan yana yurume-
si, markay1 daha da gtcld kiliyor.
Hedefimiz, ic mimari ile modanin
birbirinden beslendigi ve ilham

aldig1 neseli, mutlu, hayat kutla-
yan, 151k ve ask sacan bir marka
yaratmakti. Esasinda bir “mood”
yaratmakti. Hep askta kalarak
yaratmak ve paylasmakti.

Bugiin kendine has, giiclii bir es-
tetik dil kurmus olan In The Mood
For Love’l nasil bir marka olarak
tanimliyorsunuz? Marka kimlere
hitap ediyor ve neler hedefliyor?
Kendi markasini kurma fikri her
tasarimcinin hayalidir. Ortagim
Rezzan Benardete, benim Mid-

night Express’i kurup konsept
magazacilik yaptigim dénemde
tanidigim ve stiliyle bana cok
ilham olan biriydi. ITMFLin ortak
vizyonumuzu yansittigimiz

bir markaya dénusmesi biraz
organik oldu. Biz hikayemizi
paylastik, kabul gordu ve talep
yaratt. Her sey kendiliginden
gelisti. Bir anda dunyanin dort
bir yerinden talepleri karsilamak
icin hizh bir yapilanma siirecine
girdik. Bu yolculuktaki en buytk
challenge’lardan biri, senede dort
koleksiyonu cok farkli marketlere
hitap edecek sekilde ve markanin
DNA'sina sadik kalarak yapmak
oldu. Ayni anda Orta Dogu,
Amerika, Avrupa, Uzak Dogu ve
Rusya'da satacak tek bir koleksi-
yon yaratmak, bunu cok kisa bir
surede yapmak zorunda olmak
ve bir yandan operasyonun
yarattigl tim sikintilan gogus-
leyerek yurutmeye calismak cok
zorlayici oldu.

Beni en cok besleyen sey her za-
man Uretmek, her gin atolyede
olmak ve yaratmak. ITMFL, hayat
dolu dolu yasamak isteyen, gicly,
ayaklarnnin tizerinde duran,
eglenceli, neseli ask kadinlarinin
markasl. Yassiz ve zamansiz,
renkli, yuksek enerjili, hayat
kutlayan bir marka. Bu tarz
kadinlara her gin ilham vermeyi,
hayattaki gliclii duruslarina des-
tek olmay1 ve hayati kutlamay:
hatirlatan bir markayiz.

Koleksiyonlarinizda belirgin bir
feminenlik, akiskanlik, zahmetsiz
zarafet, romantizm ve yiiksek
terzilik var. Bu dengeyi kurarken
ilham kaynaklariniz neler oluyor?
fTham kaynaklanm kizlanm
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Tasarimcisi

Bu yolculuktaki en biiyiik
challenge'lardan biri, senede dort
koleksiyonu cok farkli marketlere
hitap edecek sekilde ve markanin

DNA'sina sadik kalarak yapmak oldu.

Sizin ikonunuz?

Diane Von Furstenberg.

is kadini, anne ve aktivist
kimliklerinin hepsini bir arada
tastyan, 6rnek aldigim bir
kadin.

En begendiginiz donem tarzi?
90’lar. © donemki muzik ve
moda, beslendigim ve doniip
donlp baktigim, beni ben
yapan bir zaman dilimi.
Tasariminizi giymesini
istediginiz kisi?

Kizlarim.

Calismayi en sevdiginiz
kumas?

Tabii ki payet.

Stilinizin olmazsa olmaz
parcasi?

ITMFL sweatshirtleri, oversize
ceketi, payet bir parca ve
muthis kesimli jeanleri
Mottonuz?

“Herkes kendi sansinin
mimaridir”
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Zeynep ve Leyla, anneannem
Necmiye, annem Kizilay ve her
gun yaratan, hayata dokunan
tlim kadinlar. In the Mood For

Love, bize ismiyle, 1s1lt1s1yla askta
kalmayy, askta olmay: hatirlati-
yor.

Bu, bir ruh hali esasinda. Askta
olmak en yuksek titresim ve biz,
bu titresimde olmay1 secmek
mesajini vermek, en azindan ha-
tirlatmak istiyoruz. Her zihin hali
esasinda bir secimden ibaret. Biz,
askta kalmay1 secmeyi oneriyo-
ruz. Kiyafetlerimiz de bu dunyay:
1siltisiyla aydinlatiyor. Ama esas
151k, 0 secimden doguyor. Kiyafet,
sadece bu zihin halinin bir yan-
simasl. Bu aski en cok kizlanm,

doga ve sanat besliyor. Edebiyata
cok duskinum. Sergiler gérme-
ye, bazen bir sergi icin seyahat
etmeye, yeni yerler kesfetmeye
cok dusktunim. Hafta sonlar
Buiyukada'da oluyorum. Buyu-
kada, beni ¢ok besliyor. Okumak,
kesfetmek, paylasmak, dostlar
hepsiilham kaynaklanm.

Markanizin imza parcalarindan
s6z edecek olursak sizi en iyi
temsil ettigini diistindiigiiniiz
siliietler ya da teknik detaylar
hangileri?

Moda anlayisimiz rahathiktan
odun vermeden zamansiz bir
siklik yaratmak, aski hisset-
mek, hissettirmek ve 1s1ldamak

Moda anlayisimiz rahatliktan odun vermeden zamansiz bir siklik
yaratmak, agki hissetmek, hissettirmek ve igildamak Uzerine kurulu.

uzerine kurulu. Parlak ve payetli
kumaslarla tanindik. Evet, 1s11t1
seviyoruz. Cunku kadinlara 1sik
eklemeyi seviyoruz. Kadinlan or-
taya cikarmayi, kendilerini ortaya
koyma cesaretlerini ve feminen-
liklerini yasamalarni istiyoruz.
fk olarak tanindigimiz payet
pijamalar, markamizin imza lo-
ok'u haline donustil. Sonra giclu
elbiselerimiz, guinduzden geceye
style edilecek payet top’lar ve son
donemde tshirt ile denim koleksi-
yonu da markanin imza parcalari
arasina girdi.

Koleksiyonlarinizda zanaat, iscilik
ve materyal nasil bir yer tutuyor?
Kumas ve iiretim siirecinde nasil
bir yaklasim benimsiyorsunuz?

ITMFL, hayati dolu dolu yagamak isteyen,
giiclii, ayaklarinin iizerinde duran, eglenceli,
neseli agk kadinlarinin markasi.

Sekiz yili geride biraktik ve on-
larca koleksiyon olusturduk. Bazi
parcalarn tasarim konusunda
tam anlamiyla mukemmelles-
mesi birkac sezon aliyor. Bizim
bu anlamda klasiklesmis yildiz
urunlerimiz var. Bu urunleri
yorumlayarak ve her sezon yeni
sesler katarak devam ediyoruz.
Bizim icin musterimizin alisik
oldugu kaliteyi ve kesimi surekli
sekilde devam ettirebiliyor olmak
en 6nemli sey. lliskimiz givene
dayali ve uzun soluklu.

Bu bakis acisinda Boyner ile
birlikte yeni bir is birligine imza
attik. Onlann markaya inanci ve
guveni ile guiclerimizi birlestir-
dik. ITMFL artik Boyner maga-
zalarinda ve online kanalda ¢ok

daha ulasilabilir olacak ve genis
kitlelere hitap edecek. Kalitesine
ekleyerek diinyasini Boyner'e
tasiyacak.

IMA ile gerceklestirdiginiz is
birliginden de bahsetmek isteriz.
Tiirkiye'de genclerin moda alani-
na olan ilgilerini nasil degerlendi-
riyorsunuz? Bu is birligi markaniz
icin nasil bir acihm yaratti?

IMA ile birlikte yaptigimuz proje,
bize cok ilham verdi. Modaya
genclerin buyuk bir ilgisi var,
bircok genc tasarimei adayinin
markaya yaklasimini ve yaratim-
lanni gormek, onlarla ITMFLnin
dunyasini paylasmak ¢ok heye-
canl bir yolculuk oldu bizim icin.

Giiniimiiz Tiirk moda endiistrisini
nasil degerlendiriyorsunuz? Sizce
global rekabet acisindan en giiclii
ve en zayif yonlerimiz neler?
Turk moda endustrisinde en
gucli kasimiz insan gucimuz.
Ayrica krizlerle basa cikabilme
becerilerimiz, yaratici careler
uretebilmemiz, esnekligimiz ve
uretim gucimuz de bizi basarih
kilan yonlerimizden. En zayif
olan yonumuz ise tasarimcilara
yatinim anlayisinin gelismemis
olmasi. Ayni zamanda global
marka pazarlama konusunda da
gelismemiz gerektigini disinu-
yorum.
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GUNCEL Perakende Sektori

PERAKENDE SEKTORUNUN
GELECEGINi YENi TRENDLER
BELIRLIYOR

TUSIAD Perakende Cahisma Grubu'nun EY-Parthenon Tuirkiye fle hazirladign “Tiirkiye
Perakende Pazar Degerlendirmesi” raporu; kuresel Olcekte perakendeyi sekillendiren
yeni trendlerin Turkiye'deki yansimalarm ele alyor.

-

optan perakende ve ticaret
T sektorunin gayrisafi yurt

ici hasilaya (GSYIH) katkisi
yuzde 61 buyuyerek 5,8 trilyon
lira seviyesine ulasti. Perakende
ve toptan ticaret sektory, imalat
sektorunden sonra en yuksek
katkiy1 saglayan ikinci sektor
oldu. Ulastirma ve depolama
sektorunun destegiyle perakende
ve iliskili sektorlerin toplam GS-
YiH'ye katkisi yiizde 24’e yliksel-
di. E-ticaretin buyumesi, tedarik
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zinciri donidsumd, tiketicilerin
yeniden tiuketime yonelmesi,
degisen yasam tarzlan ve ihti-
yaclarinin perakende ve iliskili
sektorleri desteklemeye devam
etmesi bekleniyor. Perakende,
ulke Uretimine yuksek ve yaygin
bir katki saghyor.

istihdamin yiizde 19'unu
olusturuyor

2024 itibanyla perakende ve ilis-
kili sektorler Turkiye'de toplam

istihdamin yaklasik yuzde 19'unu
olusturdu ve 6,4 milyon kisiye is
olanag sagladi. Perakende ve ilis-
kili sektorler, kadin istihdaminin
yaklasik yuzde 14'unu sagliyor.
Toptan ve perakende ticaret sek-
torunde calisanlann yuzde 287,
ulastirma ve depolama sekto-
runde ise sadece yuzde 11'1 kadin
calisanlardan olusuyor.

Ticaret hacmi artiyor
Turkiye'de yuksek enflasyon ile

2024 ttibaryla perakende ve ilikili sektarler Turkiye'de toplam
istihdamin yaklagik yuzde 19'unu olusturdu ve 6,4 milyon kisiye is

olanagi saglad..

tuketici harcamalarn dayanik-
hilik gosteriyor, fiyat etkisiyle
perakende ticaret hacmi artiyor.
Perakende ticaret hacmi 2023'te
10,5 trilyon lira seviyesine ulasti.
Enflasyon nedeniyle artan fiyat
dinamikleri, secim dénemi ve
kredi genislemesi, tiketicilerin
erken alim/stoklama davranisla-
11, pandemi sonrasi talep nor-
mallesmesi bu artisa yon veren
temel unsurlar oldu. 2024 'te
makroekonomik normallesme ve
doviz kurunun yataylasmasiyla
perakende ticaret hacmi nor-
mallesti. 2024 ve 2025 yillaninda
tuketici giveninde olusan yukarn
yonlu trend, perakende sektoru
guvenine pozitif yansidi.
2019-2024 doneminde Turkiye;
guclu buyume, yuksek talep ve
hizl perakende penetrasyonu
sayesinde reel perakende hac-
minde AB ulkelerinden belirgin
bicimde ayristi. Bu ayrismada
yuksek reel buyume, genc ve har-
cama egilimli ntifus, enflasyon
kaynakl one cekilen talep ve hiz-
la artan e-ticaret penetrasyonu
etkili oldu. Turkiye'de perakende
ekosisterninin GSYIH'ye katkisi
yuzde 24 iken AB'de bu oran yuz-
de 16 olarak kaydedildi.

Tiirk perakendesini zorlayan
ektenler

Turk perakende sektorunde

en onemli sorunlarin basinda
karhlik baskis: geliyor. Artan
maliyetler karhhk tizerindeki
baskiy1 artirirken surdurulebilir
fiyatlandirma stratejilerini zor-
lastiriyor. Operasyonel ve enerji
maliyetlerindeki artis, diisuk

2019'da yiizde

giicli ve kalici
bir kanal tercihi

marjla calisan perakendecilerin
bilanco baskisini artirirken doviz
bazh borcluluk, kur oynakhg:
donemlerinde finansman gider-
lerini artinyor. TUSIAD Maliyet
Bazli Rekabet Guct Endeksi'nin
2025 ikinci ceyrek sonuclarina
gore Turkiye'nin maliyet bazl
rekabet gucu son bes yilda yuzde
25 dusti.

Is glicti maliyetlerindeki artus,
sektorin genis istihdam yapisi
nedeniyle karlihg1 dogrudan etki-
lerken dijital donustm, e-ticaret
yonetimi ve veri analitigi gibi
alanlarda yetkin insan kaynagina
erisim zorlasiyor ve maliyetleri
artinyor. Nitelikli is giicinun
elde tutulamamas: ve kurumsal
yetenek gelistirme stratejilerinin
yetersizligi rekabet avantaji-

n1 sinurhiyor. Dijital kanallann

Tiirkiye'de
cevrim igi
alisveris,

¥
i

1124973 " 175931

34'ten 2025 '
Agustos'ta
yiizde 56'ya
yiikselerek

olusturdu.

yayginlasmastyla birlikte yerli ve
uluslararasi oyuncularin artmass,
sektorde fiyat rekabetini yogun-
lastinyor. Kucuk ve orta olcekli
perakendeciler, buytk plat-
formlara karsi konumlanmakta
zorlaniyor. Pazarn uzun sure
indirim ve kampanyalar Uzerine
kurulmasi, e-ticaret buytumesinin
dusuk marjlarla gerceklesmesine
neden oluyor. Ekonomik belirsiz-
likler, tuketicilerin fiyat duyarhl-
gin1 yukseltirken alisveris tercih-
leri zorunlu ihtiyaclara yoneliyor.
Tiketiciler, harcamalarinda daha
secici davraniyor.

2020 Ve 2024 yillan arasinda
tuketime dayal ve perakende
sirketlerinin karhlik seviyelerinde
dusus gozlemlendi. Bu donemde
sirketlerin borcluluklarinda da
onemli bir artis oldugu goruldu.
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e

Satig sonrasi hizmetler ve giivenilir aligverig

deneyimi, tiiketicilerin marka sadakatinde
en kritik faktorler arasinda yer aliyor.

Sektorun gelecegini yedi trendin
sekillendirecegi dusunuliyor.

1. Yeni nesil tiiketiciler ve
beklentileri

Turkiye'de nifusun yuzde 68,51
calisma cagindayken bu oranin
2050 yilina kadar yuzde 62'ye
dusmesi bekleniyor. Yizde 10,6
oranindaki 65 yas Uizeri nifusun,

2050de yuzde 23'e cikmasi 6ngo-

ruluyor. Hane halk: kullanilabilir
gelirinin 2014 yihindaki 16,5 bin
dolar seviyesinden 2023 yilinda
15,8 bin dolar seviyesine gerile-
digi goruluyor. Turkiye nufusu-
nun 2050’lerin ortalarina kadar
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93 milyon seviyesine ulasacagy,
bu tarihten sonra ise azalmaya
baslayacag: ongoruluyor. Yasla-
nan bir nufus yapisina evrilen
Turkiye'de dogurganlik oranlarin-
daki belirgin azalmalar da dikkat
cekiyor.

Turkiye'de tuketicilerin en cok
onem verdigi konu 67 puan ile
daha uygun fiyat seviyesi olurken
urun kalitesi de 65 puan ile ikinci
sirada geliyor. Tuketicilerin yuzde
58’1, markaya veya perakendeciye
herhangi bir baglilik duymuyor.
Turkiye'nin sehirlesme ve goc
istatistikleri, perakende harcama
yapisinin daha yuksek frekansh

ve daha kiicuiik sepetli alisverisle-
re kaymasina yol aciyor.
Tuketiciler daha uygun fiyat

ve kaliteli urin/hizmet sunu-
muna odaklaniyor. Genis urun
yelpazesi, tanidik satic1 guiveni
ve kisiye 6zel kampanyalar ise
secim surecinde fiyat ve kaliteyi
destekleyen unsurlar olarak dne
cikiyor. Yuksek kaliteli urtiinler
ve guvenilir marka/magazalar,

tuketicilerin daha yuksek fiyatla-

ra yonelmesini saglayan baslica
etkenlerden. Bu durum, peraken-
decilerin rekabette farklilasmak
icin fiyat avantajinin dtesine
gecerek guven, kalite ve marka

itibanini glclendiren yatirimlara
agirhk vermesinin kritik 6nem
tasidigini gosteriyor. Ayrica kisi-
ye ozel teklifler ve olumlu yorum-
lar, CRM ve sadakat programlar
magaza tercihini sekillendirme-
de onemli bir unsur. Tuketicilerin
markaya veya perakendeciye
guclu bir baghlk gostermedigi,
son bir yilda ise fiyat baskisiyla
markali urinlerden daha da
uzaklastiklan gérultyor.
Tuketicilerin buyuk kismi ekono-
mik kosullar nedeniyle yalnizca
gerekli Uirtinleri satin aliyor.
Urtin yenilikleri ve markalarn
inovasyon yapmasl, tuketicilerin

Is glicti maliyetlerindeki artis, sektoriin genis istihdam yapisi nedeniyle
karliigi dogrudan etkilerken dijital donistim, e-ticaret yonetimi ve
veri analitigi gibi alanlarda yetkin insan kaynagina erisim zorlasiyor ve

maliyetleri artinyor.

markaya ilgisini artiran temel bir
unsur olmaya devam ediyor. Sa-
t1s sonrast hizmetler ve glivenilir
alisveris deneyimi, tuketicilerin
marka sadakatinde en kritik fak-
torler arasinda yer aliyor. Saghkly,
cevre dostu ve sturdurtlebilir
urun beklentisi de yukseliyor.
Yukselen fiyat hassasiyeti ve
zayiflayan sadakat, perakendeci-
lerin tuketicinin adalet, erisilebi-
lirlik ve rasyonellik beklentilerine
uygun daha butuncul teklif
modelleri gelistirmesini gerekli
kiliyor. Tuketicinin guvenilirlik,
anlam ve surdurulebilirlige daha
fazla 6nem atfetmeye baslamasi,

markalarin bu alanlarda 6lcu-
lebilir performans ve seffaflik
saglayarak guiven temelli bir
iliski kurmasini rekabet avantaji
héline getiriyor.

2. Teknolojinin hizl
entegrasyonu

Yapay zeka, perakende sektorun-
de musteri davranislarini analiz
ederek kisisellestirilmis Grtin
onerileri sunma, talep tahmini
yapma ve operasyonel verimliligi
artirma gibi amaclarla kullanili-
yor. Firmalar teknolojik sistemler
sayesinde tek tikla 6deme, tak-
sitlendirme gibi esnek alterna-
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Tiiketicilerin markaya veya perakendeciye giiclii bir baghlik gostermedigi, son bir yilda ise fiyat baskisiyla

tiflerle musterilerine pratik ve
erisilebilir coziimler sunabiliyor.
Daha isabetli ticari kararlar al-
mak ve operasyonel verimlilikleri
artirmak, stok yonetimi, tedarik
zinciri planlamas, kasa islemleri
ve depo operasyonlar gibi alan-
larda surrecleri hizlandirmak ve
maliyetleri azaltmak da tekno-
lojinin sagladig: kolayliklardan.
Tuketiciler, cevrim ici alisveriste
sikca karsilastiklan chatbot ve
Al destekli onerileri genel olarak
etkili ve faydah goruyor.

3. Kanallar arasindaki sinirlar
kalkiyor

Tirkiye'de cevrim ici alisve-
ris, 2019'da ylizde 34'ten 2025
Agustos'ta ylizde 56'ya yukse-
lerek guclu ve kalicl bir kanal
tercihi olusturdu. 2019'da er-
keklerin yuzde 381, kadinlarin
yuzde 30"u cevrim ici alisveris
yaparken; 2024'te oranlar yuzde
54 ve yuzde 49 oldu. Erkeklerin
daha cogu cevrim ici alisveris
yaparken kadinlarn daha sik
ve duzenli cevrim ici alisveris

44 iTKiBHedef say:: 391 /2026

markall iiriinlerden daha da uzaklastiklari goriiliiyor.

yaptig1 gozlemleniyor. Tuketi-
cilerin ylizde 441 hala fiziksel
magazayl tercih ettiginden ¢ok
kanall stratejiler perakendeciler
icin kritik konumunu koruyor.
Tirkiye'nin e-ticaret pazar bi-
yukligl 2019'da 136 milyar lira
(24 milyar USD) seviyesinden
2024'te 3 trilyon lira (9o milyar
USD) seviyesine yukseldi. E-tica-
retin toplam ticaret icindeki pay1
2019'da ylizde 10 iken, 2024te
yuzde 19'a yiikseldi. Bu donemde
e-ticaret faaliyetinde bulunan
isletme sayis1 ise 68 binden 600
bin seviyesine cikt.

Tuketici tarafinda ise Turkiye,
e-ticaret penetrasyonunda Dogu
Avrupa'nin oniine gecti, Bati Av-
rupa'daki olgun pazarlara gore
ise dusuk seviyede ilerliyor. Geng
nufusun yuksek dijital adaptas-
yonu, mobil oncelikli alisveris
aliskanliklan ve yaygin pazar
yeri kullanimu e-ticaret penet-
rasyonunu artiran unsurlardan.
Tuketicilerin kolaylik arayis,
yogun kampanya kulturu ve hizh
teslimat modelleri de cevrim ici

alisverisi tesvik ediyor.
Tiketicilerin ylizde 30'u satin
alma noktasi tercihlerinde
uygun fiyath trin bulunurlugu-
nu, yuzde 30'u kaliteli irtin ve
hizmet sunulmasini en onemli
ilk uc faktor arasinda goruyor.
Son Uc¢ ayda tuketicilerin yuzde
27'si sosyal medya reklamina
tiklayarak, ytizde 26's1 bir influ-
encer veya vlogger'in onerisiyle
yuzde 23U ise sosyal medyadaki
canli yayin alisveris etkinlikleri
uzerinden bir urun satin aldu.

Ev bakimu ile giyim/ayakkab:
kategorilerinde dijital satin alma
egilimi belirginlesiyor (ylizde 8),
ozellikle duisuk riskli urtinlerde
tuketici, cevrim ici tamamlama
davranisi sergiliyor. Kozmetik,
giyim ve ev bakiminda ¢ok ka-
nalli arastirma ve cevrim ici final
karan giiclii gérintyor (ylzde
14-15), yuksek secicilik bu kate-
gorilerde dijital satin almayn te-
tikliyor. Giyim, kozmetik ve Itks
kategorilerde (sirasiyla ylizde 26,
24 ve 25) hibrit arastirma modeli
one gikiyor.

N ES

Tiirk perakende sektoriinde en onemli sorunlarin baginda karlilik baskisi geliyor. Artan maliyetler karlilik
iizerindeki baskiyi artirirken siirdiiriilebilir fiyatlandirma stratejilerini zorlastiriyor.

4. Stuirduriilebilirlik odakl seffaf
perakende giindemde

Tklim degisikligi sorunu, hiika-
metlerin gindemlerinin 6n
siralarinda yer aliyor. Karbon
emisyonlarini azaltmak ve kulla-
nilan kaynaklan daha strduri-
lebilir materyallerle degistirmek
konusundaki regtlasyonlara
odaklaniliyor.

Tuketiciler surdurulebilirligi deger
olarak énemsese de fiyat, ana
belirleyici faktor olmaya devam
ediyor. Benzer kalitede daha ucuz
secenekler, surdurulebilir alter-
natiflere belirgin sekilde tistin
geliyor. Yasam maliyetinin art-
masy, tiketicilerin strdirulebilir
urunler satin alma istegini daha
da zayiflatiyor. Yeni kanun ve
yonetmeliklerle sturdurilebilirlik,
perakende sektoru icin bir tercih
alanindan cikarak regulasyon
kaynakh bir zorunluluga donu-
suyor. Surdurulebilirlik reguilas-
yonlar, perakendecilerin ham
madde, Uretim ve tedarik strate-
jilerini yeniden kurgulamasini
gerektirerek ozellikle tekstil ve

gida sektorlerinde rekabetciligi ve
temel Urtinlere erisimi dogrudan
etkiliyor.

5. Esnek ve dayanikh tedarik
zinciri 6n plana cikiyor

Kuresel lojistik krizler, jeopolitik
riskler ve artan maliyetler, kuresel
de oldugu gibi Turkiye'deki oyun-
culan da tedarik zincirlerini daha
dayarukh ve esnek héle getirmeye
zorluyor. Tuketicilerin ylUzde 311
satin alma noktasi tercihlerin-

de esnek, uygun veya Ucretsiz
teslimaty, ylizde 18’ ise Uirin
tercihlerinde teslimat strecini

en onemli ilk uc faktor arasinda
goruyor. Kuresel jeopolitik riskler,
uzayan vadeler ve artan girdi-ver-
gi maliyetleri Ttrkiyenin tedarik
avantajin zayiflatirken marka-
lant maliyet ve tedarik guvenligi
acisindan kaynak cesitlendirmeye
ve yurt dis1 Uretime yonlendiriyor.
Turkiye'nin lojistik performansi
son yillarda iyilesme gosterse

de gumruk surecleri, altyap: ve
uluslararasi sevkiyat alanlarinda
gelisim ihtiyaci devam ediyor.

Zamaninda teslimat, izlenebilirlik
ve bilgi birikimi tarafinda ise orta
duzeyde ilerleme gerekiyor.

6. Yeni nesil is glicii uygulamalarn
15-24 yas nufusta ne egitimde ne
istihdamda olmayan geng oramn
bakimindan Turkiye, OECD ulkele-
riicinde ilk sirada. Diger ulkelere
kiyasla ozellikle 20-24 yas arali-
gindaki geng kadinlarda bu oran
yuzde 42,6 ile cok yuksek. Avrupa
ulkelerinde calisan nufusta kadin-
lann pay1 yuzde 43-49 arasinday-
ken bu oran Turkiye'de 2025 yilinin
ikinci ceyreginde ytzde 33 oldu.
Artan operasyonel hiz ve is glici
baskisy, perakende icin glivenceli
esnek ve hibrit calisma modelleri-
ni zorunlu kilarken mevcut hukuki
cerceve, bu donisumun olceklen-
mesini sinirhyor. Sektoriin uzun
vadeli is gucu surdurulebilirligi
icin perakendenin bir “gecici is”
degil, gelisim ve ilerleme firsat-
larn sunan bir kariyer alani olarak
konumlandirnilmasi hem calisan
baghhgini hem yetenek cekimini
guclendirecek potansiyelde.
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Utku Yasavul
Marka Konseyi Uyesi

“MARKA BIR VAATTIR,

O VAAD!N ALTINI DOLDURMAK
YILLAR ISTER”

Markalasma kavramina farkh
bir perspektiften bakan Marka
Konseyi Uyesi Utku Yasavul,
markalasma kavramimim icinin
bosaltildigmi, marka olmann
tim asamalanmm sanki birkac
ayda gecilebilirmis gibi bir algi
olustugunu soyledi. Yasavul,
“Oysamarka bir vaattir ve o
vaadi yaratmak, o vaadin altim
doldurmak ve stirdiirmek yillar
ister” diye konustu.

endinizi “yaratici bir cali-
K san” olarak nitelendiriyor-

sunuz, bugiine kadar sayisiz
markanin ardinda 6nemli islere
imza attiniz, kariyer yolculu-
gunuzda ozellikle markalasma
siireclerine yonelik hangi adimlar
var?
19 yasinda cok iyi bilinen bir
ajansta stajyer olarak reklam
yazarligina basladim. Cocuk isci
gibiydim. Simdi 43 yasindayim
ve yetiskin 6mrum boyunca rek-
lamailiktan baska bir is yapma-
dim. Bir ajanstaki tim rollerde
calistim; jr yazar, st yazar, kreatif
direktor, musteri direktoru, kuru-
cu ortak, kurucu ajans baskanu...
Hatta kendi ajansimu ilk kurdu-
gumda temizlik gorevlisi alama-
mustik, ajansin temizligi ilk alti
ay bendeydi. Yuzlerce markayla
calistim, pek cok markanin kuru-

lusunda yer aldim, 100 yillik mar-
kalarla calistim, cilginca yukselen
sonra batip unutulan markalarla
calistim. Reklam yazarhig, rek-
lamaligin omurgasidir; yaratict
dinamosudur. Mad Man'deki
Don Draper gibi... Meslegim icabi
bir kampanyanin her aninda
orada olmak mecburiyetindeyim;
brief'in alindig1 toplantidan final
raporunun sunuldugu ana kadar
binlerce isin icinde yer aldim.

Su anda yerlesik olarak yasadigi-
niz Bali'de Nomadd Lab Company
isimli bir ajansiniz bulunuyor, bu
ajansta ne tiir hizmetler sagliyor-
sunuz?

Turkiye'de ilk ajansimi 2011
senesinin 1 Ocak gin kurdum
ve Kasim 2025'te sonuncusunu
kapattim. Sonrasinda Bali'de or-
tagim ve kiz arkadasim Beste ile
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Marka sadakati, sanirim

Y kugagi ile bitti, bence bu
anlamda marka olmaktan
cok cevik pazarlama
taktikleri yaratabilen
firmalarin cagi baglad.

CHANEL
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Nomadd Lab Company’i kurduk.
Bali, dinyanin en buyuk turizm
destinasyonlarindan biri hatta
pek cok listede birincisi. Buraya
yilda 15 milyondan fazla turist
geliyor, biz de turizm odakl bir
portfoy yarattik. Bali'de u¢ subesi
olan Sumak Turkish Cuisine, yine
bir Turk markasi olan Espresso
Lab gibi markalarla calisiyoruz.
Ama burada baska tirlu bir
reklamcilik anlayisindayiz daha
cok kendi dijital urtinlerimize
odaklandik. Kozafit.com, Amorra-
App, Canangsarinonline.com gibi
kendi Urettigimiz dijital irunleri
odagimiza aldik.

Bir marka profesyoneli olarak
Tiirkiye’deki firmalarin markalas-

ma konusundaki algilarini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Ben gencken insanlar is kurardi,
firma kurardi simdi “marka kuru-
yorlar”. Bu soylem degisimi bile
bana ¢ok ilging geliyor. “Kendi
markani kur, kendi markan ol-
sun” gibi cimlelerle kavramin ici
cok bosaltildi. Markalasma kav-
ramina dair tum asamalar, sanki
birka¢ ginde; hadi bilemedin
birkag ayda gecilebilirmis gibi bir
alg1 olustu. Oysa marka bir vaat-
tir ve o vaadi yaratmak, o vaadin
altini doldurmak ve sturdurmek
yillar ister. Bence markalasma
kavramu ciddi bir kan kaybetmis
durumda; “quiet luxury” gibi
konseptlerin ortaya cikmasinin
sebebi, markanin biraz utanila-
cak bir seye donusmesi.

Zaten “marka takintis1”, “marka
giymek” “marka budalasi” gibi
kavramlar pejoratif bir anlam

da yarattilar marka kavramina
karsi... Bu yuzden marka olmak-
tan ¢ok, gercek bir urun/hizmet
uretmek saninm daha anlambh su
anda. Marka olmak icin degil de
neredeyse marka olmaktan kaca-
rak marka olmak populerlesti.

Markalasmak, sektor fark etmek-
sizin bir firmaya neler saglayabi-
lir?

Acikcast burada klasik marka
danismani algisinin biraz disinda
dusunuyorum. Gectigimiz yuz-
yilda bir marka yarattiysaniz ne
ala ama ise bugln 21. yuzyilin
ikinci ceyreginde basladiysaniz
“marka” dedigimiz seye yati-
nm yapmanin cok da anlamh
oldugunu dustinmuyorum. Zira
uretim ortami cok demokratik-
lesti, fabrika kurma maliyetleri
ya da fason uretim maliyetleri
onceki asra gore komik derece-
de ucuzlamis durumda. Hakeza
reklam maliyetleri cok ama ¢ok
dusuk rakamlardan bashyor.
Ornegin bir spor ayakkabi mar-
kasi olarak bugin devasa bir
marka insa etseniz bile 10 sene
sonraki insanlarn arzularini, ih-
tiyaglariny, inlulerini vs takip ve
tahmin edemeyeceginiz (boyle

Ben gencken insanlar is kurardi, firma kurardi simdi "marka
kuruyorlar”. Bu soylem degisimi bile bana cok ilging geliyor.

bir ihtimal sifir) icin bir anda bir
ihtiyar markasina donusebilir-
siniz hatta donusuyorsunuz. En
unlu spor ayakkabi markalarin
son 10 yilda palazlanmis yeni
markalar sildi stiptirdii. Otomobi-
lin 150 yillik devleri, 2010 sonrasi
cikan markalarnn egzozunu solu-
yor; gerci onlarda egzoz da yok...
Bu markalari da onumuzdeki 10
yilda cikacak markalar silip supu-
recek. Marka sadakati, saninm Y
kusagi ile bitti, bence bu anlam-
da marka olmaktan cok cevik
pazarlama taktikleri yaratabilen
firmalann cag1 basladi. Buyuk
marka yatinmlan yerine birkac
yulik “Un” yaratmak artik daha
anlaml. Sonra kapat ve next!

Tiirkiye, Tekstil ve Hazir Giyim
alaninda 6nemli bir iiretici. Fakat
buna ragmen diinya capinda
bilinen marka sayimiz bir hayli az.
Sizce bunun en biiyiik sebepleri
nelerdir?

Bu konuda 25 yil 6nce ustamiz
Guven Borca zaten butun klasik
terminolojiyi kurdu, o ylizden
ben biraz daha degisik bir yerden
bakmak istiyorum. Dunyada
anlamb tekstil-moda-hazir giyim
markasi Uretebilmis kac tane
tlke var Allah askinal Uc buytk
Guney Avrupa tilkesini (Evet,
bence Fransa Giney Avrupa'dir),
ABD ve mitemmim clizii Ingil-
tere'yi sayalim, bunlar disinda
Tekstil ve Hazir Giyimde ciddi
sekilde markalasmis hangi ulke
var ki? Bu tilkelerden ilk tici
dunyaya hemen her seyin tasari-
munu satiyor, diger ikisi ise tekstil

urunleri ureterek sanayi devrimi
yapmis. Bunlarla nasil yarnisacak-
sin? Uretim konusunda bizden
fersah fersah ileride ulkelerin de
moda markasi yok (Cin, Kamboc-
ya, Vietnam gibi Asya ulkeleri)
ya da Almanya, Rusya, Japonya
gibi devasa endustri ulkeleri de
moda markasi cikarabilmis degil
(H&M'e sevgilerimle). Ezclimle
moda, Tekstil, Hazir Giyim isi bir
ulkenin tarihi reputasyonuyla
ilgili bir konu. Turkiye gibi bir
ulke gobegini catlatsa bu alanda
global bir marka cikaramaz ki
zaten de ¢cikaramadi.

Bence markalagma kavrami ciddi bir kan

kaybetmis durumda; "quiet luxury” gibi
konseptlerin ortaya ¢ikmasinin sebebi, markanin
biraz utanilacak bir geye doniigmesi.

S6z konusu sektorde kiiresel bir
marka haline gelmek isteyen
firmalara neler 6nerirsiniz?
Marka yaratmaya ugrasmasinlar,
onerim budur.

Tekstil alaninda dinya capinda
markalasmis ama sonrasinda
batmis ya da kéti duruma dus-
mus cok sayida marka var. Bence
markalasmaktan cok kapital
glclerini bunlan satin almaya
harcayabilirler. Authentic Brands
Group bunun en iyi 6rnegi, 15
yilda topladiklar yari-batmis pek
cok marka ile bir basar hikayesi
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Dijital platformlar marka kavraminin kokiine kibrit suyu dokmiistiir. Zira markalagma anlayiginin maddi alt limiti
bu kadar diigiik olunca herkes marka, her yer marka...

yazdilar. Halihazirda zihin pay1
edinmis ama unutulmus bir mar-
kay1 canlandirmak pek ¢ok avan-
taj tasiyor, ayrica dedigim gibi
Hazir Giyim alaninda ulkemizin
degeri maalesef cok yuksek degil.
Bu batmis markalarn bir kisrmu
gercek moda ulkelerinin marka-
lari... Ustelik bugtin artik bir mar-
kanin bir ulkeye ait olmasi i¢in
illa o ulkede kurulmus olmasi ile
Ahmetogullari, Mehmetogullar
gibiisimlere sahip olmasina da
gerek yok.

Sizce sosyal medya ve diger dijital
alanlar markalasma konusunda
nasil bir 6neme sahip?

Dijital platformlar marka kavra-
murnun kokune kibrit suyu dok-
mustur. Zira markalasma anla-
yisinin maddi alt limiti bu kadar
dusuk olunca herkes marka, her
yer marka... Buglin maalesef bu
trende uymaktan baska care yok.
Hurriyet gazetesinin arka kapa-
gina pazar gunleri tam sayfa ilan
vermek diye bir sey kalmadi so-
nucta. Evet, yani dijital platform-
lar markalasmay1 kolaylastinyor
ama biraz fazla kolaylastiryor...

Siirdiirilebilirlik ve etik iiretim,

50 iTKiBHedef say:: 391 /2026

gercek bir marka insasinin ayril-
maz parcasi mi, yoksa hala cogu
firma icin bir iletisim stratejisi
mi?

Surdurulebilirlik ve etik tiretimle
green washing arasinda gercek-
ten kildan ince kilictan keskin
bir sinir var. Butin markalar el-
lerinden geldigince surdurulebi-
lir ve etik degerler icinde Uretim
yapmali ama bunun her zaman
gercekci seviyelerde olmadigin
biliyoruz. O yuzden 10 birimlik
pozitif bir is yapip 100 birimlik
bir reklam harcamasiyla bunu
anlatmamak onemli. Neoliberal
cagda buyumenin ve karhhgin
hala en onemli kavramlar oldu-
gu bir donemde bahsettigimiz
bu iki deger maalesef gercekci
degil. Ama elbette ki bir, sifirdan
buyuktur. Bir marka olabildi-
gince dunyanin geleceginden
calmadan uretim yapmali zira
bu dinya o markaya da lazim...

Son olarak giiniimiizde marka-
lasma siireclerinde veri ve ana-
litik kullaniminin rolii giderek
artiyor. Yapay zeka ve otomas-
yon teknolojileri, marka iletisimi
ve icerik iiretimini doniistiiriiyor.
Bu doniisiim sizce markalarin

ozgiinliiglini giiclendirir mi
yoksa benzesmeyi mi artirir?
Ozgiin kalmak icin nelere dikkat
edilmesi gerekir?

Gelecekle savasamazsin. Yapay
zekaya karsi elimiz kolumuz
bagli. Uc senede geldigi yeri
gorduikce Uc sene sonra neler
yapacak bilemiyorum. Yani
buglne kadar kullandigimiz
tim araclarin basinda bir insan
vardi, bunlar bizim tool’larnmiz-
di Tarihte ilk defa icat ettigimiz
bir seyin artik bize ihtiyaci yok
ya da cok kisa bir zaman sonra
olmayacak. Yani ben “Hala insan
var efendim o aletin basinda”
tayfasindan degilim maalesef.
O yuzden “Yapay zeka cagin-
da marka diye bir sey kalacak
mi1?” sorusu bence yapay zeka
caginin anahtar sorusu olabi-
lir bizler acisindan. Tamamen
rasyonel bir biling ile tamamen
emosyonel kararlara dayal bir
kavram olan marka maalesef
cok ortusmuyor. Zira insanlar,
karar alma mekanizmasin
tamamen Al'a birakirsa -ki su
anda bile neredeyse bdyle- en
iyi hikayeyi anlatan, yani en iyi
markasi olan degil en iyi olan
kazanacak.
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C&Rgﬂaﬂ,lsareth Urunler

TESCILLI TEKSTIL VE MODA
URUNLERININ HIKAYESI -

Anadolunun binlerce y1llik dokuma, tekstil ve el isciligi kulturtnde sakh
olan hikayeler, bugun Turk modasmi olusturan en temel kaynaklardan biri.
Geleneklerini gelecekle birlestirerek kulttrel stirekliligi tasarm ve Uretimin

merkezine yerlestiren Turkiye, cografi isaretli irtinleri sayesinde moda
endustrisindeki kiiresel basansmm tesaduf degil, kulttrel mirasinda sakh bir

urkiye'nin dokuma, tekstil
T ve el isciligi alanindaki bi-

rikiminin tarihi, binlerce yil
oncesine uzaniyor. Anadolunun
bereketli topraklarn, Hititlerden
Selcuklulara, Osmanli'dan Cum-
huriyet’e uzanan sturecte birbi-
rinden degerli urtinlerin ortaya
cikmasina sahit oldu. Pamuk ve
yunden iplige, kulturel mirasin
izlerini tasiyan desen ve mo-
tiflerden kok boyaciliga, hali ve
kilimden kumas dokumaciligina,
ayakkabidan yoresel kiyafetlere
kadar oldukca genis bir tirtin yel-
pazesine sahip olan Turk kultury;
geleneksel degerlerin gelecege
tasinmasinin onunu acti. Her
bolge, kendine 6zgu tekniklerd,
renkleri ve motifleriyle bir kimlik
yaratirken bu kimlik, ginimuzde
Turkiye'yi dunya Tekstil ve Hazir
Giyim tarihinde ayricalikh bir
konuma tasidi. Bu koklii miras,
gecmisin hatirasini tasirken
gunumuz moda endustrisinin de
en gucll yaraticl kaynaklarindan
biri durumunda.
Turkiye, dokuma, tekstil ve el
isciligi alaninda sahip oldugu
birikim sayesinde sadece tiretim

hazinenin sonucu oldugunu ortaya koyuyor.

1 Zeynep Tiitiincii Giingor

glcuyle degil, kulturel derinligiy-
le de dikkat cekiyor. Adana salva-
rindan Soke korikli cizmesine,
Cukurova pamugundan Merzifon
dokumasina, Emirdag halisindan
Nallihan igne oyasina kadar cog-
rafi isaret tesciline sahip bircok
tekstil, hazir giyim, deri ve hal
urinu bulunuyor. Bu zenginlik,
Anadolu’'nun kulturel mirasinin
glinumuz moda anlayisina ilmek
ilmek islendigini gosteriyor.
Koklu el sanatlan gelenegiyle
Turkiye hem moda endustrisinde
surdurulebilir iretim modelleri-
ne onculik ediyor hem de gec-
misten gelen teknikleri cagdas
tasanmlara dontsturerek kiresel
pazarda fark yaratiyor.

Tiirkiye’nin cografi isaretli 133
tekstil, hazir giyim, deri ve hali
iriinii var

Cografi isaret; belirgin bir niteligi,
unu veya ozellikleri bakimindan
kokenin bulundugu yore, alan,
bolge ya da ulke ile 6zdeslesmis
urinu gosteren isaret olarak bili-
niyor. Cografl isaretler, mense ad
ya da mahrec isareti olarak tescil
ediliyor. Gida, tanim, maden, el

sanatlar, sanayi trtunleri cografi
isaret tesciline konu olabilirken
Turkiye'nin 59 ilinde 133 Tekstil,
Hazir Giyim, Deri ve Hal tiru-
nunun cografl isareti bulunu-
yor. Her biri gecmisten bugtine
tasinan bu Uretim gelenekleri,
yerelden evrensele uzanan bir ta-
sanim dili olusturuyor. Bu mirasin
taninmasi ve tanitilmasi, kiltirel
bir sorumluluk olmakla birlikte
modanin gelecegini sekillendi-
recek bir vizyon olarak da dikkat
cekiyor. Turkiye'nin dokuma ve
tekstil kulturd, bugliin dinyanin
ihtiyac duydugu surdurulebilir,
anlaml ve koklui bir iretim anla-
yisinin anahtan olarak goéruluyor.
Tuketiciler icin Urinin kayna-
giny, karakteristik 6zelliklerini

ve bu ozellikler ile cografi alan
arasindaki baglantiy1 gosteren,
garanti eden kalite isareti olan
cografl isaretler, urinin kali-
tesini ve gelenekselligini koru-
may1 hedefliyor. Ayrica belli bir
yoreden elde edilen ham madde
ile yerel niteliklere bagh olarak
belli bir tine kavusmus triinler,
bu tescil sayesinde koruma altina
aliniyor. Cografi isaretli urtinlerin
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Geleneklerden ilham alan yaratici tasarimlar,
kiltiiriin yeniden yorumlanmasiyla katma
degere doniigiiyor.

daha etkin sekilde tescillenmesi,
uretim sureclerinin belgelenme-
si, zanaatkarlarn desteklenmesi
ve tasanmcilarla is birliklerinin
artinlmasi sayesinde bu mirasin
cagdas moda diline daha guclu
sekilde aktanlacagi dusunuluyor.
Turkiye'nin tescilli irtin atlas:
her gecen guin gelismeye devam
ediyor. Turk Patent ve Marka Ku-
rumu verilerine gore halihazirda
Antalya kara salvarindan Diyar-
bakir ipegine, Maras carigindan
Karapinar halisina kadar 18 ilden
31 Urun, cografl isaret almak icin
basvuru surecinde bekliyor.

Kiiltiirel zenginlik modada

rekabet avantajina doéniisiiyor
Kuresel moda dunyasinda surdu-
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Cografi Isaretli Urlinler

rulebilirlik, yerellik ve 6zgunluk
kavramlannin giderek daha fazla
onem kazandigl gunumuzde Tur-
kiye, sahip oldugu kulturel miras:
sayesinde avantajl bir konumda
yer aliyor. Anadolu'nun kulturel
cesitliligi, modern tasanm an-
layisiyla birlestiginde benzersiz
bir katma deger haline geliyor.
Turkiye, sahip oldugu el isciligi
birikimi ve tasanim yetkinligiyle
kuresel moda sahnesinde onemli
bir Uretici olmasinin yani sira
gunumuzun aranan markalasma
ogelerinden hikaye anlaticilig:
konumunda da basarili bir temsil
ustleniyor.

Bircok ulkenin aksine Turkiye'de
Tekstil ve Hazir Giyim enduiist-
rileri sadece sanayilesmeye

dayanmuyor, toplumsal bir hafiza
niteligi de tasiyor. Her bolge-

nin kimligini, ddnemin estetik
anlayisin, toplumun kultirunu
yansitan geleneksel tirtinler, Tuir-
kiye'nin ginimuz moda anlayisi-
na derinlik katiyor ve Turkiye'nin
bu alandaki basarisinin tesadiif
olmadigini ortaya koyuyor.
Turkiye'nin sahip oldugu kulturel
zenginlik, moda endustrisinde
rekabet avantajina donuyor.

Gelenek, yenilige ve yaraticiliga
zemin olusturuyor

El dokumasi kumaslardan igne
oyalarina, hahlardan deri iriin-
lerine kadar uzanan uretim ge-
lenegi, bugun hem cagdas moda
tasarimcilar hem de markalar
icin 6nemli bir ilham kaynag1.
Ancak hikayesi olan bu trtinle-
rin Turk modasinda yeteri kadar
yogun sekilde kullanilip kulla-
nilmadigr dustunuluyor. Moda
tasanimailarnnin yerel motifleri
modern kesimlerle birlestirerek
gecmisle gelecegi bulusturdugu
koleksiyonlar, 6zgun ve yaratici
birer moda uriiniine dénuserek
Turk modasini ayricalikli bir
konuma eristiriyor.

Turkiye'nin sahip oldugu koklu
mirasl moda dinyasinda kalict
hale getirebilmek icin ureticilerin
bu alandaki degerleri tanimas:
buyuk 6nem tasiyor. Ayrica Turk
modasinin geleneksel degerlerle
orulu stratejik konumunu kuresel
arenada tanitmak ve markalas-
ma faaliyetleri de s6z konusu
mirasin gelecege tasinmasinin
onunu aciyor. Geleneklerden
ilham alan yaratic1 tasanmlar,
kultirin yeniden yorumlanma-
siyla katma degere dontisuyor.
Anadolu'nun renkleri, desenleri
ve dokuma teknikleri, cagdas
moda ¢gizgileriyle birleserek yerel
mirasin kuresel vitrine tasinma-
sin1 saglhyor. Anadolunun ilmek-
leri, atolyelerden podyumlara,
yerel ureticilerden uluslararas:
markalara uzanan bir hikayeyi
temsil ederek hem yerel kalkin-
may1 hem de kiiresel markalas-
may1 mumkun kiliyor.

Rize

CiMiL CORABI

Tkizdere Kaymakamhg tarafindan
2023'te tescil ettirilen Cimil corabi,
bes sis kullanilarak duz orgu ile
oruluyor. Sekiz adet ajur lastik icer-
mesi, coraba esneklik vererek uzun
olmasina ragmen giyme kolayligl
saghyor. Eskiden koyun yunu iplik
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kullanilarak orilen corap, gunu-
muzde sentetik ve akrilik iplik-
lerden de yapiliyor. Cografi sinira
6zgu desen ve figlirler kullaniliyor.

RiZE BEZi (FERETiKO)

Rize Valiligi tarafindan 2005'te
tescil ettirilen Rize bezi, bolgede
yetisen kendir bitkisinin ipligin-
den yapilan mat ve koyu bir doku-
ma. Agartilarak beyazlatilabilen
dokuma, saglamligiyla biliniyor.
Ter emici ve hizh kuruma ozellikle-
rine sahip olan dokuma i¢ gomlek,
masa Ortusy, carsaf, havlu gibi
urunlerin yapiminda kullaniliyor.

HEMSIN CORABI

Hemsin Belediyesi tarafindan
2021de tescil ettirilen Hemsin
coraby, genellikle koyun yunu ve
keci kilindan yapilan iplerle bes sis
kullanilarak uretiliyor. Geleneksel
Anadolu motifleri ve dogadaki
unsurlardan olusan motiflerin
kullarildig1 corap, Orta Asya Turk
boylarindan olan Hemsinlilerin,
folklorik ozelliklerini ginumuize
kadar tasiyor. 1879-1881 tarihli
Trabzon Vilayeti Salnamesinde
“Hemsin nahiyesinde yun corap
urunleri imal olunarak her tarafa
nakl ile satilir.” bilgisi bulunuyor.

S

SAL SEPiK KUMASI

Eruh Belediyesi tarafindan 2022
yilinda tescil ettirilen sal sepik
kumas, alta giyilen pantolon
seklindeki kiyafeti ifade eden
“sal” ve uste giyilen kiyafeti
ifade eden “sepik” kelimeleri ile
yoresel bir kiyafetin Giretiminde
kullaniliyor. Tamamen keci tifti-

ginden uretilen ciris otu kokleri
ile kolalanan kumas, kok boya
ile renklendiriliyor. Kisin sicak
ve yazin serin tutma o6zelligi
olan bu kumaslarin gecmisi,
yaklasik 600 yillik bir gelene-
ge dayaniyor. Keci tiftiginin
egrilerek ip haline getirilmesi
ve kumasin dokunmast, bir ay
suruyor.

SiiRT BATTANIYESI

Siirt Valiligi tarafindan 2003'te
tescil ettirilen Siirt battaniyesi;
¢ozgu ipi pamuktan, atkilan
beyaz, siyah, kahverengi, deve-
tuyu ve gri gibi dogal renkler-
deki kirmanla egrilmis tiftigin
tezgahta el ile dokunmasiyla
elde ediliyor. Sonrasinda demir
tarakla tuylendirilen battaniye,
yikandiginda koku yamayan,
renk vermeyen ve tuyleri dokul-
meyen bir yapiya sahip.

|
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Samsun

YUMURTA TOPUK
CARSAMBA AYAKKABISI

Carsamba Belediyesi tarafindan
2020'de tescil ettirilen yumurta
topuk Carsamba ayakkabisi, iist
yuzeyinde ve ic astarinda dana
ve keci derisi ile tahta topuktan
imal edilen el emegine dayal bir
ayakkabi turti. Bolgede 100 yili
askin suredir tiretimi devam eden
ayakkabi ortaya cikmadan once
koylerde kara lastik kullaniliyordu.
Cumbhuriyet doneminde az sayida
ayakkabi Uiretildigi, ustalarin carnk
ve kara lastikten esinlenerek de-
riyi tek dikisle baglayip tek parca
olarak kesip basik formlu bu ayak-

kabiy1 olusturduklar ifade ediliyor.

Beyaz corabin ustinde, dar pacali
kil rengi pantolon, yelek ve sekiz
koseli kasketle giyilen ayakkabz,
delikanlh/kulhanbeylerinin simge-
si haline geldi.

CARSAMBA SEKiZ KOSE
KASKETI

Carsamba Belediyesi tarafindan
2020'de tescil ettirilen Carsamba
sekiz kose kasketi, kendine 6zgu
tasarimi ve uzun yillar kullani-
mu ile yorenin folklor degeri ve
simgesi durumunda. Kasketin 6n
tarafinda hafif bir guinesligi bu-
lunuyor. Genis ve koseleri oldugu
icin ginesten koruma ozelligi
tasiyor. Her bir kosenin ozel bir
anlami bulunuyor. Koseler comert-
caliskanligl, misafirperverligi,
alcakgonullulugl ve vatanperver-
ligi simgeliyor. Urtin, el isciligine
dayal olarak uretiliyor.

VEZIiRKOPRU TAHTAKOPRU
KiLimi

Vezirkopru Belediyesi tarafindan
2019'da tescil ettirilen Vezirkopru
Tahtakopru kilimi, yérenin doku-
macilik alanindaki kulturel biriki-
miyle olusan bir el sanat: trunu.
Kilimde yin ip kullaniliyor ve iki
temel desen uzerinde kuruluyor.
Bunlardan biri yoreye 6zgu klasik
dikine hatlann arasina cogunlukla
boynuz ve ¢engel desenlerinin

dizildigi tarzken digeri ise tim
Turkmen kilimlerinde bulunan

eli belinde, cengel, boynuz ve sag
orgusu desenlerinin bezeli oldugu
tarz.

VEZIRKOPRU SUSUZ BEZi
Vezirkopru Belediyesi tarafindan
2019'da tescil ettirilen Vezirkopru
susuz bezi, duz dokuma teknigi
ile uretilen ve pamuktan yapilan
bir dokuma. Guniimuzde halen
cember, peskir, burumctuk, 6rtu ve
ic camasirninin kumasi olarak tireti-
len bez; muhir, tarak disi, koyun
gozu, yarim ay, zincir, baygun ve
seker desenleriyle dokunuyor.

b —
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BEYTUSSEBAP JIRKI KiLimi
Beytiissebap Ilge Tarim ve Orman
Mudurlugu tarafindan 2024 'te tes-
cil ettirilen Beytussebap jirki kilimj,
yun iplikler kullanilarak tretiliyor.
Kilim; arka arkaya cift sira halinde
gerilmis, cozgu ipliklerinin arasina
capraz olarak 6nden ve arkadan
atki ipliklerinin gecirilmesiyle
dokunuyor. K6k boya ile renklen-
dirilen iplerin kullanildig kilimler;
yer sergisi, ev dekorasyonu, seccade
gibi amaclarla kullaniliyor.

Sinop

AYANCIK GOYNEK YAKASI
Ayancik Halk Egitim Merkezi ve
Aksam Sanat Okulu Mudurlugu
tarafindan 2017de tescil ettirilen
Ayancik goynek yakasi, 1850°1i yil-
lardan beri farkli model islemeler
ile isleniyor. Yore kadinlan, gunluk
ve 0zel kiyafetlerinin i¢ine giydigi
goyneklerin yakasini gosterecek
sekilde kullaniyor. Pamuk veya saf
keten kumaslara yapilan isleme,
kasnak ile dokunuyor.
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AYANCIK KETEN BEZI

Ayancik Halk Egitim Merkezi ve
Aksam Sanat Okulu Mudurlugu
tarafindan 2017de tescil ettirilen
Ayancik keten bezi, keten bit-
kisinden elde edilen ip ile yerel
tezgahlarda dokunuyor. Ketenin
dogal rengi olan kahverengiye
doniik mat ve koyu olan bez, odun
kulu ile kaynatilarak agartiliyor ve
krem rengine donuyor. Genellikle
ic giyim, carsaf ve havlu gibi urin-
lerin yapiminda kullaniliyor.

BOYABAT C,EMBERi

Boyabat Belediyesi tarafindan
2008'de tescil ettirilen Boyabat
Cemberi, yorede basortusu olarak
kullanilan, kenarlari bordo renkli
seritlerle cevrili, ortasi renkli
ipliklerle olusturulmus motif-
lerle bezeli, yaklasik 1 metrekare
buyuklugunde pamuklu ve ince
bir dokuma. Halen kullanilan
cember, sicak tutma o6zelligine de
sahip.

DURAGAN MAHRAMASI
Duragan Belediyesi tarafindan
2021de tescil ettirilen Duragan
mahmarasi, Duragan ilcesinde
uzun yillardir genellikle havlu ola-
rak kullanilan, pamuk ipliginden
yapilan, yaklasik 50-55 santim
eninde, 1-1,5 metre uzunlugunda
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bir el dokumasi. Renkli motiflerle
stislenen mahmara, stk doku-
nuyor ve agiz kismina ¢ig iplik
atihyor.

DURAGAN CEMBERI
Duragan Belediyesi tarafindan
2021de tescil ettirilen Duragan
cemberi, basortusu olarak kullani-
lan, kenarlan bordo renkle cevrili,
ortasi renkli ipliklerle olusturul-
mus yoresel motiflerle bezeli, ince
bir dokuma. Gecmiste Duraganda
yasayan kadinlar tarafindan
kullanilan cemberin geleneksel
olarak degisik baglama sekilleri
bulunuyor. Genc kizlar ve yashlar
ucgen sekline getirerek dogru-
dan sa¢in Uzerine baglarken orta
yash kadinlar ve gelinler ise fes
denilen bir tac Uizerine cemberi
giyerdi. Cember ustundeki motif
yogunlugu ve agir desenler, statu
hakkinda bilgi verirdi.
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Sivag

SIVAS EL HALISI

Sivas Belediyesi tarafindan 1996'da
tescil ettirilen Sivas el halisy;
genellikle Divrigi, Gurun, Kangal,
Sarkisla ve Zara ilcelerinde doku-
nuyor. Sivas hallan tek dugum
(sine) teknigiyle, yuvarlak hatli,
madalyonlu ve kuicuk cicek desenli
olarak dokunuyor. Sivas halhlann-
da cozgu ipligi cok bukumlu ve

R
ince oldugundan desimetrekare-
deki ilmek sayisi1 artiyor. Desenine
gore lalezar, cesmibiilbil, yilanli,
camurlu gibi adlar aliyor.
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SARKISLA KiLimi

Sarkisla Kaymakamlig: tarafindan
2019'da tescil ettirilen Sarkisla
kilimi, cesitli 6lctilerde ahsap veya
metal tezgdhlarda el ile dokunan,

¢ozgu ve atkida yun iplik kullani-
lan, geometrik desenlerin agirlikh
ve simetrik olarak birlikte do-
kundugu kilim. Kilimin ¢dzgu ve
dokuma ipinin tamami ince yun
iplikten olusuyor. Dikdortgen veya
eskenar dikdortgen motiflerinde
bitki ve hayvan sembolleri kulla-
nihiyor. Motifler i¢ ice kullanilip
simetrik olarak birlestiriliyor.

Sanlivrfa

SANLIURFA CULHA

DOKUMASI

Haliliye Belediyesi tarafindan
2021de tescil ettirilen Snaliurfa
culha dokumasy, yorede bilinen en
koklu el sanatlarindan biri. 1650
yilinda Urfa'yi ziyaret eden Evliya
Celebi, Seyahatnamesinde “Urfa'da
pamuk ipliginden kapi gibi sag-
lam bez dokundugunu bunun Mu-
sul bezinden daha guizel ve temiz
oldugunu” yazdi. 1867 tarihli Halep
Vilayet Salnamesi'nde ise Urfa'da
bez ve pamuktan aba yapildigl
belirtiliyor. Culha dokumasi; masa,
televizyon, yatak ortusu olarak da
dokunuyor.

SANLIURFA PAMUGU

Sanlurfa Ticaret ve Sanayi Odas!
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tarafindan 2024'te tescil ettiri-

len Sanlurfa pamugu, sertifikal
tohumlar kullanilarak yetistirili-
yor. Ulkemizde pamuk tretiminin
onemli kisminin yapildigl Sanlur-
fa'da, modern pamuk tarimi 1995
yilinda Atatirk Barajindan su ve-

rilmesiyle baslad1. Oldukca verimli
olan bolge pamugu; cografl siirn
iklim, toprak ozellikleri, ekolojik
kosullar ve sulama durumu sa-
yesinde parlaklig ve yumusakligl
fazla, boya alma ve iplik olabilme
ozellikleri ile 6ne cikiyor.

Tek Volag_

KARACAKILAVUZ Dimi
DOKUMASI

Tekirdag Il Klttr ve Turizm Mu-
durligu tarafindan 2019'da tescil
ettirilen Karacakilavuz Dimi Do-
kumasi, yoredeki diger dokumalar
gibi mese ve giirgen agaclarindan
yapilan, duzen adi verilen, dort
pedalli tezgahlarda dokunuyor. En
onemli ozelligi, mekikli dokuma
tekniklerinden biri olan dimi ve
kirkitli dokuma tekniklerinden
cicim tekniginin bir arada kulla-
nilmasi. Yun ve pamuktan yapilan
dokuma iplikleri, genellikle canh

gorunume sahip boyalarla renklen-

diriliyor. Nazarlik, seccade, perde,
minder yuzu, heybe, canta, kiyafet

yapiminda kullanilan dokuma;

yatay, dikey, serpme, merkezi ve
mihrapli olmak uizere bes farkh
kompozisyonda tasarlaniyor.

Trabzon

CARSIBASI KESANI

Carsibas1 Kaymakamlig: tarafin-
dan 2004 yilinda tescil ettirilen
Carsibasi kesany, saf pamuk ipli-
ginden ikat teknigi ile boyanarak
hazirlanir. Bayrak kirmuzi, optik
beyaz, siyah ve acik sar olmak
uzere dort renkten olusan kesan,
el tezgahi Uzerinde desen cubuk-
lan vasitasi ile sekillendirilerek
dokunuyor. Bolgede 350 civarin-
daki tezgahta uretilen kesan bezi
kendine has motifler iceriyor.
Folklorik olarak kesandan gomlek,
etek, canta, ortuler, sapkalar, cocuk

QTN

kiyafetleri, basortisu gibi urtinler
yapiliyor.

AGASAR / SALPAZARI
YORESEL GiYSILERI

Agasar Folklor Arastirma Genclik
ve Spor Kulibu Dernegi tarafin-
dan 2025 yilinda tescil ettirilen
Agasar / Salpazan yoresel giysileri,
yorede yasayan kadinlarin gunliik
hayatta giydigi ve cografi sinirla
ozdeslesmis kiyafetlerdir. Kiya-

fet kirmali (pileli) fistan, fistanin
uzerine baglanan bel bagy, bele
sarlan kusak, kusagin uzerine pes-
tamal, pestamal lizerine kilik bagy,
belden uste islemeli yelek, altina
lastikli dizlik, dizlere kadar beyaz
corap, naylon lastik veya kara
lastik ayakkabi, basa ise pullu veya
boncuk oyali cember takilmasiyla
meydana geliyor. Aksesuar olarak
kola takilan centik de bu kiyafetle-
rin bir parcas: olarak biliniyor.

TRABZON FANILASI

Faroz Sosyal Kultiir ve Dayanisma

Dernegi tarafindan 2026 yilinda
tescil ettirilen Trabzon fanilasi;
ham pamuk kullanilarak tretilen,
o0rme makinasi ile dokunan ve
beden dlcusune gore makas kul-
lanilmadan tarak ile hazirlanan,
el isciligiyle islenen ve suslenen
bir fanila. Esnek ve yumusak bir
dokuya sahip olan fanilada kas-
korse, Selanik ve atlet olmak uzere
uc cesit orgu metodu kullaniliyor.
Trabzon ilinde uzun bir gecmise
sahip olan fanilanin yapilisy, el
isciligi gerektirmesi itibariyla
ustalik becerisi istiyor. Urinin
cografi sinir kulturinde énemli bir
yere bulunuyor.
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Esat Fisek igmimarlik Kurucusu

“TEKSTIL, DOGRU A
KULLANILDIGINDA MEKANIN
ATMOSFERINi BELIRLER”

Mimariyle moda arasinda ¢cok benzer bir durum oldugunu, ikisinin de
insanmn psikolojisini, durusunu ve kendini ifade etme bicimini etkiledigini
belirten Esat Fisek icmimarlik Kurucusu Esat Fisek, “Bir mekan nasil
insamn ruh halini degistirebiliyorsa bir kiyafet ya da obje de aym etkiyi
yaratabiliyor.” dedi.
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Uretim siireclerine tecriibesiz dalmak zordu
ama atolyelerde gegirdigim zaman, kendi
tasarim dilimi olugturmami ve baska ofislerin
refleksinden bagimsiz, 6zgiin bir perspektif

imari alandaki kariyer
yolculugunuz nasil
basladi?

Kendimi bildim bileli ¢izime
dogal bir yatkinhigim vardy; bu,
algilanimi erken yasta keskinles-
tirdi. Ozellikle mekanlarin atmos-
feri, bende duygusal bir yanki
uyandirdi ve bu merak, mesleki
yolculuguma donustu. Aslinda
bu meslege en cok ilgi duyma-
min sebebi, mekan atmosferinin
bana hissettirdikleriydi.

Egitiminizin ardindan kendi mi-

marlik ofisinizi kurdunuz. Farkh
ofislerde calismak yerine kendi
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gelistirmemi sagladi.

ofisinizi kurmak, size ne gibi
farkhiliklar katti?

Bilkent'teki egitimimin ardin-
dan, tasarimin butuncul oldugu-
na inanarak Ingiltere'de en-
dustriyel urun tasanmi uzerine
master yaptim. Dondugumde
hemen kendi ofisimi kurdum.
Cesur bir adimdi; bana hem zor-
luklar hem de avantajlar katt.
Uretim streclerine tecriibesiz
dalmak zordu ama atolyelerde
gecirdigim zaman, kendi tasa-
nm dilimi olusturmami ve baska
ofislerin refleksinden bagimsiz,
ozgun bir perspektif gelistirme-
mi saglada.

Hangi alanlarda hizmet saghyor,
ne tiir miisterilerle calisiyorsu-
nuz ve nasil bir ekibe sahipsiniz?
Ic mimari, mobilya ve tirin
tasarnimina tek ve butinlesik
bir tasarim diliyle yaklasiyo-
ruz. Musterilerimiz, siradan
dekorasyonun otesinde, derin
atmosfer ve anlam arayan kisi-
ler ve markalar. Ekibimiz, olcek
ve tipolojide sirurlarn zorlayan,
islevsellikle duyguyu denge-
leyen, malzemeye ve detaya
hakim, akila bir tasanm diliyle
one cikiyor. Odullu projelerimiz,
tasarimda hem akilc1 hem de
duygusal derinlik sunarken

Tekstil, bir mekanin yalnizca gorsel atmosferini degjil akustigini, 1sikla
kurdugu iliskiyi ve hatta kullanicinin mekani psikolojik olarak nasil

hissettigini dogrudan etkiliyor.

minimalizmi, 6lculu bir ifadeyle
ortaya koyuyor.

Mobilya ve ic mimari iiriin tasari-
mi alanindaki calismalarinizdan
bahseder misiniz?

Cok farkli sektorlerden tasanm
talepleri aliyoruz; Bu noktada en
onem verdigimiz sey, musteriden
dogru ve kapsaml brief alabil-
mek. Cunku tasarladigimiz her
obje, hizmet ettigi alanin dina-
miklerine uygun olmali. Muste-
rinin ihtiyaclarnni ve vizyonunu
net anlamak, tasarnim refleksimiz-
le harmanlayarak ortaya anlaml
bir trun cikarmamizi saglhyor.

Ote yandan bir tasarimci olarak
zamanla kendi ¢izgimizin de siv-
rildigini sdyleyebilirim. Zamanla
bu cizgi, musteriler tarafindan
tercih edilen bir kimlige donusur.
Yine de asla “sadece bunu yapa-
nm” gibi kat1 bir ego degil, tam
tersine musterinin beklentisini
akilal ve duygusal acidan dogru
anlama becerisidir. Sonunda hem
islevsel hem de duygusal acidan
anlaml, zamansiz ve kullaniciya
uzun vadede deger katan tasa-
nimlar ortaya koyarnz.

Tasarimlarinizla hikaye ortaya
koymak gibi dncelikleriniz var mi?

Size neler ilham veriyor?

Burada hic romantik konusa-
mayacagim, tasarim sureci-

miz acikcasi butceyle bashyor.
Tasarimlanmda hikaye ortaya
koymak gibi bir 6nceligim soyle
yok; “Bltcenin beni sinirladigl
alanlarda maksimum ne yapa-
bilirim?”, islevsel ve estetiksel
olarak onu dusunurken zaten bir
hikaye ortaya cikiyor. Projelerimi
tasarlarken “Su sanat eserinden,
su bitkiden ya da su hayvanin
guzelliginden ilham aliyorum.”
gibi bir sey soylemek bana ¢ok
utopik geliyor. Bence ilham
dedigimiz sey, tasarimcinin tum
deneyimiyle ortaya cikan ve
zamanla rafine olan gorsel kultur
ve dagarcaginin bir stiizgecten
gecip boylelikle tasarimecinin
icgudusunun ortaya cikmas.

Tarzinizi 6zel kilan noktalardan
bahseder misiniz?

Tasarimda ¢ok guvenli alanlarda
kalmay: seven biri degilim. Ta-
sarimin konfor alanini bozmasi
gerektigini dusunuyorum. Cunku
insanlar cogu zaman alistiklan
seyleri tekrar etmeye egilimli
oluyor ve bence tasarimin gorevi,
bunu cok bagirmadan ama
hissettirerek kirabilmek. Tarzimi
dzel kilan seyin de biraz bu oldu-
gunu dusunuyorum. Birbiriyle
ilk bakista yan yana gelmeye-
cek malzemeleri, oranlar ya da
atmosferleri kontrolli sekilde bir
araya getirmeyi seviyorum. Be-
nim icin dnemli olan, ilk etapta
beklenmedik duran bir kararin
zaman gectikce kullaniciya cok
dogal hissettirmeye baslamasi.
Saninm burada en belirleyici
nokta; tasanimin icinde kontrollu
bir gerilim yaratmay1 sevmem.
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Birbiriyle ilk bakista yan yana gelmeyecek
malzemeleri, oranlari ya da atmosferleri kontrollii
sekilde bir araya getirmeyi seviyorum.

Yani yumusaklikla sertlik, mini-
malizmle daha heykelsi bir yak-
lasim ya da duygusallikla akilcilik
arasinda bir denge kurmaya
calistyorum. Zaten beni heyecan-
landiran sey de bu denge hali. Bir
mekanin ya da objenin, kendini
bagira bagira anlatmasi yerine,
insanin zamanla kesfettigi bir
karaktere sahip olmasi gerekti-
gini distunuyorum. Bence gugclu
tasarimlar, ilk anda tuketilen
degil, zamanla katman katman
acilan isler oluyor.

Mimari ve moda yiizyillardir birbi-
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rini etkileyen iki bashk olarak 6ne
cikiyor. Tasarimlarinizda moda
trendlerinden nasil etkileniyor-
sunuz?

Tasanm pratigimde moday: ¢cok

dogrudan takip eden biri degilim.

Cunku trend odakli diisinmenin,
tasarimi cok hizh tuketilebilir

bir noktaya tasidigina inaniyo-
rum. Fakat moda dunyasinin
ozellikle oran, doku, katman
kullanimi ve malzeme cesa-

reti anlaminda tasarima ciddi
katki sagladigini dustinuyorum.
Modanin, mimariden cok daha
fazla beslendigini distiniiyorum.

Ozellikle bazi tasarimcilarn
islerine baktiginizda bunu cok
net gorebiliyorsunuz. Rick Owens
bunun en glclu 6rneklerinden
biri. Yalnizca kiyafet tasarlayan
biri degil, adeta atmosfer, hacim
ve siliet insa eden bir yaklasimi
var. Mimariyle moda arasinda
cok benzer bir durum var; ikisi de
insanin psikolojisini, durusunu
ve kendini ifade etme bicimini
etkiliyor. Bir mekan nasil insanin
ruh halini degistirebiliyorsa bir
kiyafet ya da obje de ayni etkiyi
yaratabiliyor.

Tasarnimlanmda modadan
etkilenme bicimim daha cok
atmosfer, oran ve yuzey iliskileri
tUzerinden oluyor. Ozellikle farklh
dokularn bir araya gelis bicimi,
sert ve yumusak kontrastlan ya
da minimal bir formun icindeki
kiuicuk detaylarnn yarattig: etki,
moda dunyasinda ilgimi ceken
taraflar arasinda.

Tekstil malzemelerinin mimari
alanlarda nasil bir etkiye sahip
oldugunu diisiiniiyorsunuz?
Tekstil trinlerinin bir mekan
uzerindeki etkisinin, cogu zaman
fark edilenden cok daha giicli
oldugunu dustinuyorum. Cinku
tekstil, bir mekanin yalnizca gor-
sel atmosferini degil akustigini,
1s1kla kurdugu iliskiyi ve hatta
kullanicimin mekan psikolojik
olarak nasil hissettigini dogru-
dan etkiliyor. Bazen ¢ok dogru se-
cilmis bir kumas, mekanin biitin
sertligini kirabiliyor ya da tam
tersine, mekana daha heykelsi
ve gucli bir karakter kazandira-
biliyor. Tekstili yalnizca dekoratif
bir katman olarak gérmuyorum.
Mimarideki en 6nemli yumusa-
fic1 unsurlardan biri oldugunu

Minimal ve sert yizeylerin yogun oldugu mekanlarda tekstil, denge
kuran en 6nemli elemanlardan biri haline geliyor.

1

".

i

dustniyorum. Ozellikle minimal
ve sert yuzeylerin yogun oldugu
mekanlarda tekstil, denge kuran
en 6nemli elemanlardan biri
héline geliyor.

Projelerimizde kullandigimiz
tekstil Urtunleri, mekanin karakte-
rine gore degisebiliyor. Bazen ¢ok
dogal ve dokusal kumaslar tercih
ederken bazen daha teknik, daha
yogun yuzey hissi veren ma-
teryallere yoneliyoruz. Burada
onemli olan, kumasin yalnizca
rengi ya da deseni degil; 15181 ab-

sorbe etme bicimi, dokunsal hissi,

yas alma sureci ve mekandaki

hacim etkisi. Tekstil seciminde
islevsellik de en az estetik kadar
onemli bir kriter. Bunun disinda
dayaniklilik, kullanim senaryosu,
bakim sureci ve kumasin zaman
icindeki deformasyonu da dik-
kate aldigimiz konular arasinda.
Tekstil, mimaride dogru kullanil-
diginda yalnizca bir yuzey malze-
mesi olmaktan cikip mekanin
atmosferini belirleyen temel
unsurlardan biri haline geliyor.

Projelerinizde kullandiginiz tekstil
iriinlerine ulasma konusunda
zorluk yasiyor musunuz?

Turkiye'nin tekstil konusunda
gercekten cok guclu bir uretim
altyapisina sahip oldugunu du-
stintyorum. Ozellikle son yillarda
bircok yerli Uireticinin yalnizca
uretim kapasitesiyle degil, mal-
zeme kalitesi, dokusal cesitlilik
ve tasanm vizyonuyla da oldukca
ileri bir noktaya geldigini soyle-
yebilirim. Buglin bircok Avrupa
markasinin uretim altyapisinin
da Turkiye'den beslendigini bili-
yoruz. Bu yuzden yerli Ureticilerle
calismayt yalnizca ekonomik ya
da pratik bir tercih olarak degil,
tasanm acgisindan da ¢ok degerli
buluyorum.
Projelerimizde kumas Ureticileri,
dokuma atolyeleri ve ozel yuzey
gelistiren markalarla yakin ca-
listyoruz. Bazi projelerde stan-
dart koleksiyonlarin disina cikip
mekana 6zel doku, renk ya da
yuzey karakteri gelistirdigimiz
oluyor. Malzeme seciminde cok
dokunsal dusunen biriyim. Bu
yuzden ureticilerle birebir temas
kurabilmek, numune sirecini
yakindan takip etmek ve malze-
menin yas alma bicimini deger-
lendirebilmek benim icin onemli.
Turkiye'de bu konuda gercekten
cok iyi ureticiler oldugunu dusu-
nuyorum ve bu da tasanmci icin
buyuk bir avantaj. Tabii zaman
zaman Ozellikle cok spesifik
teknik tekstillerde ya da daha
nis yuzey arayislaninda yurt disi
kaynakl trtinlere ihtiyac duya-
biliyoruz. Ancak genel anlamda
Tirkiye'nin tekstil sektorinin
bugun hem uretim guici hem de
adaptasyon kabiliyeti acisindan
oldukca vizyoner oldugunu disu-
nuyorum.
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Tarihi bir surecte asamal olarak olusan giyim kultury; bir milletin tarihsel birikimlerini,
degerlerini, kiilturel zenginliklerini yansitmada ayna gorevi Ustleniyor. Milattan once 30007
yillara kadar uzanan Turk tarihi, geleneksel giyim kodlanyla onemli bir kulttrel miras
olusturarak dunya moda tarihinde de iz birakyor.

1 Zeynep Tiitiincii Glingor

rta Asya'dan dogan beylik-
OIerden Anadolu Selcuklu-

larina, ihtisamli Osmanh
imparatorlugundan Turkiye Cum-
huriyeti'ne uzanan asirhik Turk
kultury; zengin dokusu, cesitli-
ligi ve kendine has ozellikleriyle
buyuk bir miras olusturuyor. Bin
yili askin tarihinde birbirinden
farkli geleneklerden olusan giyim
kusamlarnyla essiz bir moda mira-
s1yaratan Turkler; her dénemde
degisen ihtiyaclara, cografyalara
ve kulturel etkilesimlere uyum
saglayarak zamana meydan oku-
yan estetik anlayislarnyla dunya
tekstil ve moda tarihinde 6zgin
bir iz birakt.

Goktiirklerden Karahanlilara Orta
Asya’da ilk Turk izleri

Mk Turk devleti olan Goktiirk
Kaganlhgy, 6. yuzyilin ortalarinda
Orta Asya'da kurulurken bolgede
Islamiyet'i kabul eden ilk Tiirk
devleti olan Karahanhlar, 9. ylz-
yilda dunya sahnesine cikti. Orta
Asya'da Turk giyimi ile bilgiler,
yapilan arkeolojik kazilar, hey-
keller, duvar resimleri ve aras-
tirmalar sonucu ortaya cikarildi.
Zengin tekstil islerinin bulundugu
kazilarda, Orta Asya'da Hunlar-
dan, Gokturklerden suzuliip gelen
ve Uygurlarda toplanan sanat
geleneklerinin, Karahanhlar ve
Gaznelilerden Buyuk Selcuklulara,
sonrasinda Anadolu'da kurulan
diger Turk devletlerine kadar
uzandig1 goruluyor.

Orta Asya Turklerinin genellikle
keceden yapilmis uzun cizmeler,
kaftan olarak adlandiran kepe-
nekler ve bork isimli sapkalar
giydikleri biliniyor. Bu giysiler ge-
nelde sincap, rakun ya da tilki gibi

hayvanlarnn kurklerinden yapili-
yordu. Bozkirlarda yasayan Turk
topluluklan, kiyafetlerini koyun
ve kecl yununden yapti. Arastir-
malar, kiyafetlerin mevsimlere
ve hareketli yasam tarzina uygun
sekilde uretildigini gosterirken
1969 yilinda Kazakistan'da bulu-
nan ve milattan 6nce 5. yuzyil-
da yasadiklan dusunulen Saka
Turklerine ait oldugu dusunulen
“Altin elbiseli adam” tasviri de bu

konuda onemli bir ipucu sunuyor.

V' yakali kisa kaftan, dar stvari
pantolonu, diz altinda kalan kisa
yumusak cizmeden olusan hey-
kelde sivri bir bashk bulunurken
kaftan ve cizmelerin altin zirhla
kaplandigy, kullanilan ipligin

de altinin egrilmesiyle yapildigl
dikkat cekiyor.

Glyim geleneginin, guinumuzde
oldugu gibi Orta Asya'da yasayan
Turkler arasinda da sosyal statu-
yu belirledigi géruluyor. Asker,

Orta Asya Tiirklerinin genellikle kegeden yapilmis uzun
cizmeler, kaftan olarak adlandiran kepenekler ve bork
isimli sapkalar giydikleri biliniyor.

burokrat ya da avct... Her kesimin
giyim kugsamu birbirinden ¢ok
farkh ozellikler tasiyor. Kiyafet-
lerin yapiminda deriden ipege,
ketenden kiirke kadar cok farkli
malzemeler kullanildi. Hakan ve
ailesinin kiyafetleri cogunlukla
kaliteli ve nadir kumaslardan
yapilirken askerler deri pantolon
ve ¢izmeler, toplumun geneli ise
kece ya da liflerden yapilan kiya-
fetler giydi.

Orta Asya’nin dis giyimi: Kaftan
Orta Asyada yasayan Turklerin en
eski dis giyim trunu kaftanlardL.
Bu kiyafetlerin 6n kismi cogun-
lukla agik olurken boyu, diz alt1 ya
da ayak bileklerine kadar uzanird.
Kusakli ya da kusaksiz olan kaf-
tanlar, Turk hakanlar ya da esleri
tarafindan giyilecekse degerli
kumaslardan yapilir ve mucev-
herlerle suslenirdi. Erkekler daha
sade kumaslar tercih ederken
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kadinlar, nakish kaftanlar giyerdi.
Govde, yen ve etek olmak uzere Uc
parcadan olusan kaftanlarin kol
kismu, elleri ortecek sekilde uzun
dikilirdi. Soguk iklimlerde deri,
sicak iklimlerde ise yun doku-
madan kaftanlar giyilirdi. Belden
susli kemerlerle sikilan uzun
etekli ceketler, kuirk, soguk ve s1-
cak havalar icin ayr ayn pelerin-
ler ve hirka da dis giyim urtnleri
arasindayd.

Tiirk bashigi: Bork

Orta Asya Turk topluluklanyla 6z-
deslesen giyim Urunlerinden olan
ve bork ad1 verilen Turk bashgy,
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kece, kadife ya da hayvan derisin-
den yapilirdi. Hem giinesten hem
de soguktan korunmak icin kulla-
nilan baslik, tas seklinde yapilirdi.
Borklerin; koni, kenar bukulmus
ve enseyi kapatan sekilde farkh
tasarnimlarn da bulunurdu. Gok-
turk ve Uygur donemlerine ait
heykellerde de bulunan borkler,
hukumdar tarafindan giyilecekse
kurk ve altinlarla stuslenirdi.

Orta Asya Turklerinin kullandig:
bork, Selcuklu ve Osmanh donem-
lerinde de kullanildi. Araplann,
“Turk kulah1” olarak adlandirdig:
borkler, Osmanl ordusunda da
uzun yillar resmi baslik olarak

kullanild: ve 17. yuzyildan sonra
kullanimdan kalkti.

Orta Asya’nin “kéngleki”
bugiiniin “gomlegi”

Mevsim sartlarna uygun ku-
maslardan uretilen gomlekler de
Turklerin tarih boyunca giyindigi
kiyafetler arasinda. “Konglek”
olarak isimlendirilen gémlekler,
genelde keceden ya da ince lifler-
den yapilirdL.

“Ton/don” ya da “kedum” olarak
adlandinlan elbiseler de ic ve

dis olarak ikiye ayriliyor ve hem
kadin hem de erkekler tarafin-
dan giyiliyordu. Turklerin giydigi

Orta Asya Turklerinin kullandigr bork, Selguklu ve Osmanli donemlerinde de

kullanildi. Araplarin, “Tiirk killahi" olarak adlandirdigi borkler, Osmanli ordusunda da

uzun yillar resmi baglik olarak kullanildi ve 17, yiizyldan sonra kullanimdan kalkt.

elbiselerin bugiinki modellere
oldukca yakin oldugu goérultyor.
Kadinlarnn elbiseleri daha uzun
olurken nakis ve stislemelerle er-
keklerinkinden farkhlastinliyordu.

Pantolon, Orta Asya Tiirklerinin
icadi mi?

Eski Turklerde gocebe yasam
tarzini benimseyen topluluklarla
yerlesik topluluklarn birbirin-
den epey farkli bir giyim tarz:
benimsedikleri biliniyor. Gcebe
toplumlar daha dayanikh kiyafet-
ler giyerken ozellikle at kullanan
toplumlarda deri pantolon ve
ceket, kece ya da deriden yapilmis

cizmenin 6nemli bir yer edindigi
biliniyor. Silahlarini yanlarinda
tastyabilmeleri icin deri kemer
kullanan toplumlar, cizme ha-
ricinde carik olarak bilinen deri
ayakkabilar da giyiyordu.

Salvar veya pantolon giymek,
rahathk bakimindan savasct
kavimlere 6zgu bir tutumken
hunlardan itibaren ath birliklerin
kurulmasiyla pantolon, Turkler
icin 6nemli bir kiyafet héline
geldi. Baz1 bilim insanlar ve
antropologlar, pantolonun Turk
icad1 bir kiyafet oldugunu 6ne
surtyor. Avrupa'da 18. yuzyildan
sonra yayginlasan pantolonun,

Kasgarli Mahmud tarafindan 11.
yuzyilda yazilan Divan-u Lugat-
it-Turk adl eserde, 8. ylizyildan
kalma Gokturk yazitlarinda ve
eski Uygur duvar resimlerinde bir
giyim esyasi olarak kullanildig:
gorultyor.

Kadinlarin dikkat cekici
aksesuarlar

Orta Asya Turk toplumlarinda
kadinlar, elbiselerini dikkat cekici
aksesuarlarla tamamliyordu.
Kiyafetlerinin icine “bagirdak”
olarak isimlendirilen sttyen giyen
kadinlar; gomlek, salvar, cepken,
uc etek, hirka, kiirk ve kemer de
kullaniyordu. Suf isimli yin ku-
saklarla tamamlanan kiyafetler,
bogmak (gerdanlik), okmek (hal-
ka), tolgag (kiipe) ve didim (tac)
gibi aksesuarlarla susleniyordu.

islamiyet, yerlesik hayat ve
Anadolu’ya goc ile degisen
kurallar

Turk ktltirtinde giyim kusam, Is-
lamiyet’in kabul edilmesi, yerlesik
yasama gecilmesi ve Anadolu'ya
goc gibi nedenlerle degisime
ugradi. Erkek ve kadin kiyafetleri
birbirinden daha keskin cizgilerle
ayrilirken Anadolu, Orta Asya'ya
kiyasla daha sicak bir cografya
oldugu icin kurk kullanimi azald.
Yerlesik hayata gecisle birlikte
dokumacilik gelisti ve dokuma
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giysiler one cikti. Eski Turklerde
ve Selcuklulardaki giyim tarzinin

birbirine benzedigi, Selcuklu kiya-

fetlerinde kadini erkekten ayiran
en dnemli unsurun bas kisminda
oldugu; kadinlarnn basortusu,
buruncuk ve yasmak takmaya
basladig1 goruluyor.

Kaftanlar ve basliklar, Selcuklu
doneminde de kullanilan temel
kiyafetler arasinda yer aldi. Orta
Asya Turk giyimi gelenegini
Anadolu’ya tasiyan Selcuklularin
kiyafetlerinin en 6nemli 6zelligi,
gelismis dokumacilik sanatinin
urtint olan kumaslan kullanma-
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Orta Asya Tiirk giyimi
: gelenegini Anadolu'ya
. % tastyan Selcuklularin
. 1 kiyafetlerinin en
onemli ozelligi,
gelismis dokumacilik
sanatinin trtini

olan kumaslan
kullanmalariydi.

lanydi. Bu donemde dokunan
ipekli kumaslarin un, butin
dunyaya yayilirken 14. yuzyilda
Anadolu cografyasinda, cok daya-
nikli ve kaliteli pamuklu kumasla-
rin bulundugunu biliniyor.

Selcuklular atalarinin kiiltiiriinii
devam ettirdi

En onemli Tirk-Islam devletlerin-
den biri olan Buyuk Sel¢uklular,
Orta Asya'dan getirdikleri Turk
kiltirini, eski Iran ve Islam kiil-
turleri ile kaynastirarak yeni bir
sentez olusturdu. Giyim gelenegi

anlaminda atalarindan cok fazla
kopmayan Buyuk Selcuklular,
Gokturklerin giysi bicimleriyle
buyuk benzerlikler sergiledi. Fakat
zamanla farkli kiiltiirlerle temas-
lar, Selcuklu Turklerinin giyim
kusamini etkiledi. Bu etkilesim,
kumas, motif ve desenlerde ken-
dini belli etti.

Selcuklu doneminde saclari uzun
olan kadin ve erkekler hotozlu
basliklar, takke ve kiilahlar, bork-
ler, sariklar, kavuk ve askeri amac-
I migferler kullandi. Oni acik ve
belden kemerli entari seklinde
giysi ve kaftanlar kullanilirken
kadinlar sifir yaka, gégusten bele
kadar acik, uzun kollu entariler,
salvar, pantolon veya etek giydi.
Deri veya kece cizme, yemeni tiru
ayakkabi da giydiler. Erkekler ise
kadin kiyafeti benzeri kaftan ve
onu acik entari giyerken bellerine
kemer sard.

17. ve 18. yiizyilda Turquerie
modasi tiim Avrupa’yi etkiledi
Turklerde giyimin en belirgin
ozelliklerinden biri kadin, erkek ve
cocuk giysilerinin ayni 6zellikleri
gostermesiydi. Olctleri disinda
kumas ve kesimlerinde fark olma-
yan giyim modelleri, formlarini
yuzyillar boyunca korudu. Yal-
nizca sosyal statuye baglh olarak

Geleneksel cizgileri koruyan Osmanli donemi giysileri, gorsel bir iletigim dili
olusturdu. Moda nesnesi olarak talep goren kiyafetler, 7. ve 18. yuzyll boyunca

etkinlik gosteren Turquerie modasini yaratti,

giysilerde kullanilan kumaslarnn
kalitesi, gorunusleri farkhlasti. Os-
manh donemine gelindiginde cok
zengin bir giyim kusam termino-
lojisi olusmustu.

Osmanlida kadinlar, tstlik ola-
rak ferace giyer ve yuzlerini de
orten peceleri takardi. Erkekler

bu dénemde fes ve sosyal sini-
fina gore kavuk takar, yelek ve
mintan giyerdi. Cepken, salvar ve
yemeni de donemin kiyafetleri
arasindaydi. Geleneksel cizgileri
koruyan Osmanli donemi giysile-

11, gorsel bir iletisim dili olusturdu.

Moda nesnesi olarak talep goren
kiyafetler, 17. ve 18. yuzyil boyun-
ca etkinlik gosteren Turquerie
modasini yarattl. Osmanli tarzina
ozenmekten dogan Istanbul ve
saray kokenli moda, Avrupa'da
giyim, edebiyat, dekor ve muizik
alanlarni etkiledi. Turquerie mo-
das1 lokum, nargile, Turk hamamy,
havlu/peskir, kavuk (serpus), lale

motifleri, gimus toka ve kemerler,

takunya, mohair olarak adlandi-
rilan angora yunu, oryantal cicek
motifli Bursa catma ipek kumas-
lar ve ebru sanat: gibi trtinlerle
yayildi. Basta Paris sosyetesinin
unlu kadinlar olmak tizere,
Avrupali aristokratlar, Turquerie
modasini benimseyerek sultan
kiyafetlerine burindu.

Atatiirk,
gerceklestirdigi
inkilaplara
onciiliik ederek
topluma ornek
oldu.

Cumbhuriyet donemi Tiirkiye’si
kilik kiyafet inkilaplariyla doniistii
Osmanli imparatorlugunda giyim
kultiry, 19. yuzyilda batihlasma
hareketleriyle Avrupa modast ile
tanist1. 1925ten 1934 lere kadar
suren toplumsal alandaki dii-
zenlemelerle erkekler icin sapka
giyilmesi, din adamlarnin kiya-
fetlerinin dizenlenmesi kanunla
belirlenirken kadinlarnn cagdas
kiyafet giymeleri tesvik edildi.
Ataturk, gerceklestirdigi inkilapla-
ra onculiuk ederek topluma érnek
oldu.

Cumbhuriyet kadinin yetismesinde
enstitiler, cesitli bicki dikis kurs-
lar ile 6nemli bir gérev Ustlendi.
Turkiye tarihinde cok dnemli

bir yere sahip olan Simerbank,
1930'lu yillardan itibaren 70 yil
boyunca giyim kultirunu yonlen-
diren bir kurum oldu. Bir tekstil
ulkesi olarak etkinlik gosteren
Turkiye, giiclu dokuma kultirt ile
diinya tekstil endustrisinde soz
sahibi oldu ve cagdas moda tasa-
nmcilan ile uluslararasi alanda
ses getirmeye devam ediyor.

Hil’at gelenegi

Blyuk Selcuklu doneminde,
kultarun sekillendirici
faktorlerinden biri de hil'at
gelenegi oldu. Osmanli
doneminde de devam eden
hil'at geleneginde padisahlar
ve sadrazamlar, yabanci
elcileri, devlet erkanini ve
memurlarini cesitli vesilelerle
onurlandirmak ve atamak
amaciyla onlara kaftan

veya kurk giydiriyordu.
Hediye olarak verilen hil'at,
siyasi otorite ve saray
mensuplarinin kiyafetleri
oldugu icin makam ve sinifi
da temsil ediyordu. Hil'atin
kullanilmamasi veya atilmasi
gibi eylemler, makama isyan
veya bagimsizlik ilani niteligi
tasiyordu. ipek ve kiirkten
olan hil'atlar, altin ve glimuse
esdeger sayiliyordu.
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SEKTOREL BAKIS Hazir Giyim Donusum Yolculugu

'RANSFORMATION JOURNEY OF THE
APPAREL IHI]lI'g

_ TEsKl

TURK HAZIR GiIYiM
ENDUSTRISININ DONUSUM

YOLCULUGU

IHKIB tarafmdan

duzenlenen “Turk Hazir
Giyim Endustrisinin
Donusum Yolculugu” bashkh
toplanty, uluslararas sektor
kuruluslanmm baskanlanyla,
marka temsilcilerini, sektor
profesyonellerini, ihracatcilan

ve uzmanlan bir araya getirdi.
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oplantinin acilisinda konu-
T san IHKIB Baskan1 Mustafa

Pasahan, Turk hazir giyim
sektorl icin AB'nin stratejik bir
pazar olduguna dikkat cekti.
Turkiye'nin toplam hazir giyim
ihracatinin yizde 61'ini AB Ulke-
lerine yaptigini bildiren Pasahan,
sunlarn soyledi: “AB pazarinda
kahc rekabet Ustunligunin
ancak Gumruk Birligi'nin tam
modernizasyonuyla mumkun
olabilecegini biliyoruz. Gimruk
Birligi mevcut haliyle is birligimi-
zi desteklemekten cok sinirlayic
etki yapiyor. AB'nin tigincu ul-
kelerle imzaladig1 serbest ticaret
anlasmalar (STA), Tlrkiye icin
asimetrik sonuclar doguruyor. Bu
nedenle AB'nin yuruttugu STA
muzakere sureclerine Turkiye'nin
dahil edilecegi bir formul bulun-

masl, degisen ekonomik cerce-
veye gore Gumruk Birligi'nin
guncellenmesi gerekiyor. Diger
taraftan, Pan Avrupa Akdeniz
Mense Kimulasyonu sayesinde
Kuzey Afrika tlkelerinin AB pa-
zarina erisimi kolaylastinildi. Bu
durum, Turkiye nin Gumruk Bir-
ligi'nden kaynaklanan avantajini
azaltiyor. Ozellikle Tekstil ve Hazir
Giyim sektorlerinde rekabet
baskisi artiyor. Gumruk Birligi'nin
guncellenmesi stirecinde mense
kurallanna iliskin gelismele-

rin de dikkate alinmas: buyuk
onem tasiyor. Made in Europe
yaklasimi ile ilgili gelismeleri de
yakindan takip ediyoruz. Bu ko-
nuda Turkiye'nin entegre oldugu
deger zincirlerini dislamayacak
bir cercevenin olusturulmasini
bekliyoruz.”

Gultepe: "AB igin sadece zor gunlerde kapisi calinacak bir komsu
olmak yerine, karsilikli fayda temelinde stirdirdilebilir is birligi
gelistirdigimiz stratejik ortak olmak istiyoruz."

“Uzak Dogu iilkelerinin 1,5

ayda teslim ettigi iiriinleri biz iic
gilinde ulastinyoruz”

Hazir Giyim sektorunun Turki-
ye ekonomisi icin stratejik bir
oneme sahip oldugunu belir-
ten Pasahan, “Kaliteli tiretim,
tasanm, hiz ve yakindan tedarik
gibi gliclu yonlerimiz bulunu-
yor. Fakat orta ve uzun vadede
bunlar yeterli degil, bu nedenle
sektorumiuizde ikiz dontsimu
hizla tamamlamak zorundayiz.
Dmnisim noktasinda AB fon-
lanni da etkili sekilde kullaniyo-
ruz. Sektorumuz, geri donusum,
karbon ayak izi, dijitallesme ve
sosyal uygunluk konularinda AB
standartlarini yakalads, hatta
gecti. Tum sinavlari basariyla
tamamladigimiz ikiz donusu-
mu de tamamlayacagiz. Dunya
ticaretinde belirsizlikler artarken
Turkiye Hazir Giyim sektoru, AB
icin stratejik bir cozim orta-

g1 olmay1 surduruyor. Guglu
altyapimiz sayesinde Uzak Dogu
ulkelerinde AB’ye 1-1,5 ayda
teslim edilebilen urunleri biz, tc
gunde ulastirabiliyoruz. Serti-
fikal tesis say1s1 bakimindan
dunyada ilk tc ulke arasindayiz.
Donusum yolculugu sadece
vizyon degil ortak sorumluluk ve
yatinm gerektiriyor; bu noktada
tum paydaslara 6nemli rollar
dusuyor. Kamunun doniisum
yatinmlarini tesvik etmesiyle
ulkemizi, kiiresel stuirdirulebilir
moda endustrisi ussit haline
getirebilecegiz.”

“Glimriik Birligi’nin prangaya
doniismesine itirazimiz var”
Turkiye Thracatcilar Meclisi (TIM)
Baskani Mustafa Gtultepe de ko-

Pasahan: "AB pazarinda kalici rekabet
distiinliigiiniin ancak Giimriik Birligi'nin tam
modernizasyonuyla miimkiin olabilecegini
biliyoruz."

nusmasinda, AB'nin MERCOSUR
ulkeleri ve Hindistan'la yaptig1
STA'lan hatirlatti. AB'nin Gclin-
cu ulkelerle imzaladig1 STAlara
itirazlannin olmadigini belirten
Gultepe, s6yle devam etti: “Ama
bu STAlann, 30 yillik Gumruk
Birligi anlasmasini Turkiye icin
prangaya donusturmesine itira-
zimiz var. Hindistan ve Guney
Amerika menseli Urtinlerin AB
uzerinden dolayli olarak ulkemi-
ze gumruksuz girme ihtimaline
cok fazla itirazimiz var. Fiilen
dondurulmus da olsa biz, AB ile
tam uyelik muzakeresi yurtuten
bir tilkeyiz. Dolayisiyla yukum-
luluklerimiz kadar haklarimiz
da bulunuyor. Biz AB icin sadece
zor gunlerde kapisi calinacak bir
komsu olmak yerine, karsilikli
fayda temelinde sturdurulebilir

is birligi gelistirdigimiz stratejik
ortak olmak istiyoruz.”

AB Yesil Mutabakati'nin sade-
ce cevre politikalarnyla sinirh
olmadigini belirten Gultepe,
“Yesil Mutabakat; tiretimde,
kuresel ticarette, inansmana
erisimde ve rakabette belirleyici
rol oynuyor. AB'ye yalnizca urun
ihrac etmekle kalmiyor; hiz, ka-
lite, tasanim, esneklik ve gliven
satiyoruz. Mevcut avantajlarnmi-
za surdurulebilirligi de eklemek
icin yogun mesai harciyoruz.
Bunu yapamayan ulkelerin re-
kabet avantaji zayiflayacak. Sur-
durulebilirlik eylem planlanmizi
tamamladik, yol haritalannmizi
olusturduk, 6nemli mesafeler
kaydettik. Yesil dontisum, finans-
mana erisimin de anahtar.” diye
konustu.
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AB regiilasyonlarina genel bakis
ve yesil uyumluluk degerlendirildi
Etkinligin birinci oturumunda
THKIB Yénetim Kurulu Uyesi Is-

mail Kolunsag moderatorluk yap-

1. Avrupa Hazir Giyim ve Tekstil
Konfederasyonu (EURATEX)
Baskan Mario Jorge Machado,
Turk sirketlerin AB duzenleyici
cercevesini engel olarak gormek
yerine bu buyuk pazara erisim
icin bir filtre seklinde degerlen-
dirmesi gerektigini belirtti. Du-
zenlemelere erken uyum sagla-
yan Turk sirketlerin, baskalarinin
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erisemeyecegi sartlarda rekabet
etme imkanina kavusacagini
vurgulayan Machado, EURATEX
olarak bu regulasyonlari reka-
betcilik anlaminda ilerletmeye
calisiyoruz. Gelecek yillarda
uygulanacak tuzukler, sirketler
icin daha fazla cabaya yol acabilir
ya da avantaj sunabilir. THKIB'in
de Uye olarak yer aldig1 EURATEX,
mevzuatlan etkileme giicine
sahip. AB'ye satis yapan tim
sirketlerin s6z konusu mevzuat-
larla uyumlu olmasi gerekiyor.
Turkiye'deki Ureticilerden is glicy,

cevre ve sosyal alanlarda yatinm
yapmalar isteniyor fakat As-
ya'daki treticiler, bu tarz yatinm
¢abasina girmiyor. Yatinm yapan
sirketlerin maliyetleri artarken
rekabetciliklerini kaybediyor-

lar. Surdurulebilir uretim tum
ulkelerde yapilmali, bu ayrimi
kabul edemeyiz. Stirdurulebi-
lirligi tuketicilere seffaf sekilde
aciklamak konusunda markalara
da gorevler dusuyor. Cin'in AB'ye
Hazir Giyim ihracati 37 milyar
dolar, Banglades'in 20 ve Turki-
ye'nin 13 milyar dolar. Turkiye,
stabil bir duzlemde ilerlerken
diger Asya ulkeleri paylarimn
artinyor. Turkiye, cok yetkin bir
endustriye sahip, gereksiz burok-
ratik surecleri keserek sirketle-
irn rekabetciligini artirmaliyiz.
AB Komisyonu'na bu konuda
baski yapiyoruz. Serbest ticareti
destekliyoruz ancak esit ticareti
de destekliyoruz. Adil olmayan
sirketlerin daha fazla kazanmasi-
na karsiyiz. Turk huktmetinin de
“Made in Turkiye"yi tesvik etmek
adina yatinm yapmasi gerektigi-
ni disunuyoruz, burada Uretilen
urunlerden gurur duymalisiniz.
Turkiye, Tekstil ve Hazir Giyim
konusunda en iyi Ureticilerden
biri.” dedi.

Oturumun diger panelisti
Ticaret Bakanhg: Uluslarara-

s1 Anlasmalar Genel Muduru
Husnu Dilemre oldu. Sektorun
AB standartlarna uygun uretim
yapma konusunda onemli
deneyim kazandigini belirten
Dilemre s6yle konustu: “Gelecek-
te AB mevzuatina uyurmumu-
zu surdurerek mevcut tedarik
zincirlerinin yesil dontisumunu

hizlandirmay1 ve Turkiye'nin
surdurulebilir, dayanikl ve
rekabetci bir uretim ussu olarak
rolunu daha da guclendirmeyi
hedefliyoruz. Bakanlik olarak
Yesil Mutabakat'i sadece cevreci
politika olarak degil, kapsayic
bir dontisum olarak goéruyoruz.
AB'nin en buyuk besinci ticaret
ortagiyiz. Turkiye ithracatinin
yuzde 42'si AB ulkelerine yapi-
liyor, bunun yuzde 50’sini ise
Tekstil ve Hazir Giyim endustrisi
gerceklestiriyor. Turkiye ve AB
iliskileri acisindan sektor cok
onemli. Guclu bir altyapimiz,
mevzuatlarla cok yuksek uyu-
mumuz bulunuyor. Yeni politi-
kalar zorluklarla avantajlarn bir
arada getiriyor. Ozellikle KO-
Bl'leri bu alanda desteklememiz
gerekiyor. Turkiye, tim taraflan
gozeten bir dontisim politikasi
uyguluyor. Donusumun yarat-
tig1 belirsizliklerin yonetilebil-
mesi icin sirketlerin bu alanda
danismanlik almalar gerekiyor.
Finansal mekanizmalar acisin-
dan elimizden geleni yapiyoruz,
ihracatcilarimizi bu konuda
destekliyoruz.

Tiirk Hazir Giyim sektoriiniin
kiiresel iklim hedefleri ve
doniisiim yol haritasi konusuldu
Etkinligin ikinci oturumunda
moderatorlik gorevini IHKIB Yo-
netim Kurulu Uyesi, Selcuk Meh-
met Kaya ustlendi. Uluslararasi
Hazir Giyim Federasyonu (IAF)
Baskani Stefano Festa Marzotto,
sanayi donuisumunun, izolasyon
icinde calisan bireysel aktorler
aracihgiyla gerceklesemeyecegi-
ni vurguladi. Ureticileri merkeze

Ismail KOLUNSAG

koyan ve tum sektorin ayn yon-
de, ortak bir gindeme ve neyin,
hangi sirayla yapilmasi gerektigi-
ne dair ortak bir anlayisla, birlikte
calismasini saglayacak bir yakla-
sima ihtiyaci oldugunu belirten
Marzotto, “Turkiye konfeksiyon ko-
nusunda ¢ok guglu bir endustriye
sahip. Uretim, tasanm ve teknoloji
konusunda olduk¢a 6nemli bir
aktor olarak diger ulkelerden daha
1yl bir pozisyonda oldugunu goste-
riyor. Surdurulebilirlik konusunda
¢ok onemli yatinmlar yapiliyor. Bu
noktada Tirkiye, AB'deki roliniin
artabilecegini disunuyoruz. Bunun
icin hep birlikte calismaliyiz. Mar-
kalar ve tuketiciler sadece fiyatlan
degil, irunun arkasinda yatan
seyleri de gormeli. Turk endustrisi,
inovasyonu uygulamaya koymak
konusunda hizli hareket etmeli.
BM Tklim Degisikligi Cerceve Soz-
lesmesi (UNFCCC) Sektorel Katihm
Lideri Lindita Xhaferi-Salihu ise
moda sektoru icin temel zorlugun
artik ne yapilmasi gerektigini

tanimlamak degil, uygulamanin
hizini ve 6lcegini artirmak oldugu-
nu soyledi. Bunun da, teslimat icin
gerekli kosullan saglamak amacty-
la deger zincirleri boyunca kamu
ve Ozel sektor aktorleri arasinda
daha guiclii is birligi gerektirdigini
belirten Xhaferi-Salihu, sozlerini
sOyle surdiirdi: “Moda endustrisi
kiiresel sera gazi saliminin yuzde
2-8'ini gerceklestiriyor. Sektorin
sera gazi salimi sadece uretim
degil, ham maddeden nakliyeye ve
tiiketim sureclerine de yansiyor.
Tedarik zincirinin tim asamala-
rinda karbon ayak izi bulunuyor.
Moda, buytk bir ekonomik guic. Bu
nedenle tim farkl politik alanlarla
birlikte calisip endiistrinin kiiresel
alandaki rolinu anlamamiz gereki-
yor. BM olarak iklim eylem planini
hazirladik ve endustrinin yapmasi
gerek taahhutleri acikladik. Kolek-
tif calismalar olmadan hicbir sonuc
elde edemeyiz. Tum taraflan iceren
daha adil bir dontisime odaklan-
maliyiz.
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PARIS’'TEN

DUNYAYA UZANAN

“BIR |MZA
Dior

1947de Paris'te
dogan bir hikaye...
Klcuk bir couture
evinden yola ¢cikan
Dior, yarattigi 6zgun
siluetlerle savas
sonrasi dunyanmn
estetik algisimn
yeniden sekillendird;;
bugtin ise modadan
kozmetige uzanan
genis evreniyle
ltksun her alanmnda
zirveyi temsil ediyor.

1 Hilal Yildinm

"78 " iTKiBHedef say:: / 2026

Christian Dior'un 1947'de moda sahnesine sundugu ilk New Look koleksiyonunun kalbinde yer
alan parcalardan biri, siphesiz Bar Takimi'ydi. Bu takimin merkezindeki bar ceketi, donemin kadin
sillietine radikal bir bakig getirerek Dior estetiginin yapi taglarindan biri haline geldi.

hristian Dior, 21 Ocak
C 1905'te Fransa'nin Granvil-

le kentinde dinyaya geldi.
Varlikh bir ailenin bes cocugun-
dan biriydi. Babasi basarli bir
gubre ureticisiydi. Ailesi onun
diplomatik bir kariyer yapma-
sin1 arzulasa da Dior'un ilgisi
erken yaslardan itibaren sanata
yoneldi. Paris'te siyasal bilimler
egitimi alirken asil tutkusu resim
ve mimariydi. 1928'de kiiguik bir
sanat galerisi act1 ve burada
Pablo Picasso ile Salvador Dali
gibi isimlerin eserlerini sergiledi.
Ancak 1930’lardaki Buyuk Buh-
ran ve ailesinin iflasi, bu riyanin
sona ermesine neden oldu.
Bu donem, Dior'un moda dun-
yasina profesyonel olarak adim
attigl yillar oldu. Robert Piguet
ve Lucien Lelong gibi donemin
onemli modacilar icin eskizler
hazirlayan Dior, kadin giyimine
dair gliclu bir estetik dil gelistir-
di. II. Dunya Savasi'min karanlik
atmosferi icinde moda, daha cok
islevsellige hizmet ediyordu. Ku-
mas kitlig1, sade ve koseli form-
lan zorunlu kiliyordu. Dior'un
zihninde ise bambaska bir kadin
imgesi sekilleniyordu.

Modaevlerinin kapisini calan ilk
eskizler

Christian Dior'un moda dun-
yasindaki gorinur yolculugu,
1930’lu yillann ortasinda, heniiz
kendi adini tasiyan bir modaevi
ortada yokken basladi. 1935'ten
itibaren cizimlerini, Jean Patou,
Schiaparelli, Maggy Rouff, Worth,
Balenciaga, Molyneux ve Paquin
gibi Paris’in énde gelen sapka ta-
sarimcilarina ve couture evlerine
sunmaya basladi. Bu dénemde

Dior yalnizca modaevleri i¢in de-
gil, donemin etkili yayinlar i¢in
de Uretiyordu. Le Figaro gazetesi
ile Jardin des Modes dergisi icin
hazirladigl moda illustrasyon-
lar, onun ¢izgideki ustaligini ve
kadin siluetine bakisini genis bir
cevreye tasid

1938 yilinda Robert Piguet'nin
davetiyle ilk kez bir couture evin-

Tarihler 16 Aralik 1946'yi gosterdiginde
Christian Dior, kendi adini tagiyan modaevini
Paris'te, 30 Avenue Montaigne adresinde, ii¢
atolye ve 85 kisilik bir kadroyla kurdu.

de tasarimci olarak gorev aldi.
Piguet'nin yaninda gecirdigi sure,
Dior icin bir tur hazirhk donemi
niteligindeydi. Ancak bu yukse-
lis, yaklasan savasin golgesinde
yarim kald1.

Savas yillarinin ardindan,
1941'ten 1946'ya uzanan surecte
bu kez Lucien Lelong'un modae-
vinde tasanima olarak ¢calismaya
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basladi. Burada, ileride kendi yo-

lunu cizecek bir baska isim olan
Pierre Balmain ile ayni atdlyeyi
paylasti. Dior, bu sure zarfinda
haute couture'un teknik disip-
linini, at6lye diizenini ve Paris
modasinin isleyis dinamiklerini
yakindan 6grendi.

Her seyin basladigi yer
Tarihler 16 Aralik 1946'y1 g0s-
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terdiginde Christian Dior, kendi
adini tasiyan modaevini Paris'te,
30 Avenue Montaigne adresinde,
uc atdlye ve 85 kisilik bir kadroyla
kurdu. 12 Subat 1947'de Christian
Dior, modaevinin salonlarinda ilk
ilkbahar-yaz 1947 koleksiyonunu
tanitty. Dior, yeni koleksiyonlarina
Corolle ve En 8 adlarini verdi. Bu
defile, moda tarihine “New Look”
adiyla gecti. Dar omuzlar, ince bir

ikonik bar ceketi adini Christian Dior'un
Paris'te sikga vakit gegirdigi Plaza Athénée
Oteli'nin barindan aldi.

bel, hacimli etekler ve bol kumas
kullanimu... Savasin yarattigl
yoksunluk estetigine kars1 Dior,
feminenligi ve ihtisami geri ca-
giryordu. Harper's Bazaar'in bas
editoru Carmel Snow'un “This is
such a new look!” sozleriyle isim-
lenen bu stil, kisa strede kiiresel
bir fenomene dontisti.
Hayallerin tasarimcisi olan Chris-
tian Dior ise moda anlayisini su

Hayallerin tasarimcisi olan Christian Dior moda anlayisini su sozlerle
ozetliyor: "Kumas, hayallerimizin tek aracidir. Moda bir hayalden dogar

ve hayal kurmak bir kagistir.”

sozlerle ozetliyordu: “Kumas, ha-
yallerimizin tek aracidir. Moda, bir
hayalden dogar ve hayal kurmak
bir kacistir.” Bu olagantsti miras,
sezonlar boyunca, haute coutu-
reden parfumlere kadar moday1
sekillendiren en énemli figiir oldu.

Dior bar ceketi
Christian Dior'un 1947'de moda
sahnesine sundugu ilk New Look

koleksiyonunun kalbinde yer alan
parcalardan biri, siphesiz Bar
Takimi'ydi. Bu takimin merkezin-
deki bar ceketi, donemin kadin
siluetine radikal bir bakis getire-
rek Dior estetiginin yap: taslarin-
dan biri haline geldi. Inceltilmis
bel hatti, yumusak omuzlar ve
heykelsi form savas sonrasi yil-
larin sade giyim anlayisina karsi
feminenligin guclu bir yeniden

dogusunu simgeliyordu. Tkonik
bar ceketi adini ise Christian Di-
or'un Paris'te sikca vakit gecirdigi
Plaza Athénée Oteli'nin barindan
ald1.

Dior evreninin ilk koku imzasi:
Miss Dior

Christian Dior, 1947 yilinda yalniz-
ca New Look koleksiyonuyla moda
tarihine damga vurmakla kalma-
diayni yil, markanin ilk parfumu
Miss Dior'u da piyasaya surerek
Dior evrenini kokularla tamamla-
di. Miss Dior ismi, tasarimcinin kiz
kardesi Catherine Dior’a bir sayg1
durusuydu. Rivayete gore Dior'un
yakin cevresinden ve stil ilham
perilerinden biri olan Mitzah Bri-
card, bir glin Catherine’i atolyede
gordugunde “Bakin, iste Bayan
Dior” dedi. Christian Dior o an,
parfumin adinin Miss Dior olma-
s1 gerektigini anladi. Parfimctler
Paul Vacher ve Jean Carles’e “ask
gibi kokan bir parfim yapmalari-
n1” soyledi.

1 Aralik 1947de satisa sunulan
Miss Dior, piyasaya cikar cikmaz
buytuk ilgi gordii. Christian Dior
icin parfum, bir stilin tamamlayi-
cisiydi hatta ona gore en 6nemli
aksesuardi. Bir gorunimun son
dokunusu olarak konumlandirdig:
kokulary, tipki haute couture gece
elbiseleri gibi aymu titizlikle ele
aliyordu. Miss Dior'un basarisi, Di-
or'un parfum alanindaki iddiasini
kahct hale getirdi. 1949'da Diora-
ma, 1956'da ise ciceksi karakteriyle
one cikan Diorissimo piyasaya
suruldu.

Avenue Montaigne’den Besinci
Cadde’ye

Paris'te elde ettigi buylk basari-
nin ardindan Christian Dior, 1948
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yilinda rotasini uluslararasi are-
naya cevirdi. Markanin ilk yurt
dis1 adimi, New York'un Besinci
Caddesi'nde acilan butik oldu.
Burada, Amerikan pazari icin ozel
olarak uretilen liks hazir giyim
ve aksesuar koleksiyonlar su-
nuldu. Dior estetigi, Paris'ten At-
lantik'in 6tesine tasindi. Ayni yil
kurulan Christian Dior Perfumes
New York Inc., markanin parfium
alanindaki kuresel vizyonunu
kurumsal bir yapiya kavusturdu.
Dior'un uluslararasi genislemesi
1952'de Londra'da acilan maga-
zayla devam etti. Marka, kisa
stirede Avrupa'nin 6nde gelen
moda baskentlerinde kalici bir
varlik gostermeye basladi.

Yeni bir halef: Yves Saint Laurent
24 Ekim 1957'de henuiz 52 yasinda
olan Christian Dior, ani bir kalp
krizi sonucu hayatini kaybetti.
Savas sonrasi Paris modasina
feminenligi ve thtisami yeniden
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Marc Bohan, Dior'un en uzun soluklu
kreatif direktorii olarak markaya
neredeyse 30 yil boyunca yon verdi.

kazandiran, couture dinyasini
adeta ayaga kaldiran Dior'un
olumdu, uluslararasi dlcekte derin
bir yasla karsiland. Dior gibi

bir devin ardindan markanin
gelecegi belirsiz gorinuyordu.
Dior'un kesfettigi, kendisinden
sonra emanet etmek istedigi
genc yetenek Yves Saint Laurent,
Dior'un dlumunden sonra kreatif
direktorliuk gorevine getirildi.
Henuz kariyerinin basinda olan
Saint Laurent icin bu gérev hem
buyuk bir sorumluluk hem de
Dior mirasini gelecege tasiyacak
kritik bir donum noktasiydi.
Daha 19 yasindayken Christi-

an Dior'un asistani olan Saint

Laurent, yeni goreviyle birlikte
Dior'un mirasina saygili ama ¢a-
gin ruhuna daha yakin bir estetik
sundu. Moda diinyasina avangart
bir vizyon kazandiran tasarimci,
1958'de tamittigl “Trapeze Line”
koleksiyonu ile bedeni ozgurles-
tiren cesur tasarimlariyla buyuk
basar kazandi. Yine de Saint
Laurent’in askere alinmasiyla bu
donem kisa strdu.

Marc Bohan yillan

Marc Bohan, Dior'un en uzun
soluklu kreatif direktoru ola-
rak markaya neredeyse 30 yil
boyunca yon verdi. Onun done-
mi, radikal devrimlerden ziyade

1989 yilinda Dior, kreatif direksiyonunu Italyan modasinin
entelektilel isimlerinden Gianfranco Ferré'ye emanet etti.

istikrar ve rafinelikle tanimlandu.

Slim ve zarif siluetler, Dior'un
klasik musteri kitlesini korumasi-
ni sagladi. Bohan, burada ¢agdas
kadinlik fikirlerini yansitan “Ince
Gorunum”u yaratt.

Bu yillarda Dior, haute couture’'un
yamni sira ready-to-wear alaninda
da guclendi. Baby Dior'un dogu-
su, markanin farkli yas gruplarina
hitap eden bir yapiya evrilme-
sinin 6nemli adimlarindan biri
oldu. Dior ady, kuiresel olcekte bir
liiks sembolliine donustu.

Gianfranco Ferré ve Dior'da
mimari zarafetin donemi
1989 yilinda Dior, kreatif

Dior, cantanin adini Prenses Diana'nin tiim
diinyada bilinen lakabindan ilhamla "Lady
Dior" olarak degistirdi.

direksiyonunu Italyan moda-
sinin entelektiel isimlerinden
Gianfranco Ferré'ye emanet
etti. Ferré'nin Dior'daki varhgy,
markanin koklerine bilincli bir
saygl durusu niteligindeydi.
Vicuda oturan siluetler, coutu-
re ihtisami ve guclu form dilj,
onun tasanimlarinda yeniden
hayat buldu. Mimarlik egitimi-
nin izlerini tasiyan Ferré, Dior
estetigini heykelsi bir zarafetle
yorumlad. Buyuk fiyonklar ise
bu donemin ayirt edici kodla-
rindan biri olarak koleksiyonlar-
da one cikti. Ferré’'nin Dior'daki
yillar, yalnizca defilelerle degil,
markanin aksesuar tarihine

damga vuran bir ikonla da ha-
tirlanacakt.

Bir cantadan kiiresel bir simgeye:
Lady Dior

1994 yilinda Gianfranco Ferré,

o doénem “Chouchou” — Fransiz-
cada “favori” anlamina gelen
—adiyla anilan yeni bir canta ta-
sarimini tanittl. Bu tasarim, kisa
sure icinde Dior'un en taninan
sembollerinden birine donu-
secekti. Cantanin yuzeyinde

yer alan 6zgin Cannage motify,
Christian Dior'un 1947deki ilk
defilesinde kullandig1 Napolyon
IIT sandalyelerinin hasir orgu-
sunden ilham aliyordu.
Cantanin kaderini belirleyen

an ise Eylul 1995'te yasandi.
Fransa'nin First Lady’si Ber-
nadette Chirac, Paris’te Grand
Palais'de diizenlenen Cézanne
Sergisi sirasinda Prenses Diana
ile karsilastiginda, bu cantay:
ona hediye etti. Ayni yil Kasim
ayinda Arjantin’e yaptig resmi
ziyaret sirasinda, Buenos Aires’te
ucaktan inerken cantayi kolunda
tasidigl an, diinya basinina yan-
styan ikonik bir kareye donustu.
Prenses Diana, bu jestten o ka-
dar etkilendi ki Dior ile iletisime
gecerek cantanin farkl renkle-
rinden siparis verdi ve onu pek
cok resmi ve 6zel davette tasidi.
1996 Met Gala'da, elbisesine ozel
olarak tasarlanan mavi saten
mini Lady Dior ile verdigi gorun-
tu ise moda tarihinin unutulmaz
anlar arasina girdi. Artik bu
canta, dogal bir marka elcisine
kavusmustu. Bu guiclu bagin
ardindan Dior, cantanin adini
Prenses Dianamin tum dunya-
da bilinen lakabindan ilhamla
“Lady Dior” olarak degistirdi.
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DESTEK IGE

IGE’DEN IHRACATA

Ihracat ve finansman alaninda referans kurum olma hedefiyle faaliyetlerini
siirduren IGE, kurulugundan bu yana yaklasik 14 bin ihracatgidan 40 bine yakin

GUC VEREN iKi YENI PAKET

IGE Ihracatta Atihm Destek
Paketi ve IGE Turizm Destek
Paketi kapsammda, KOBI ve
KOBI dis1 ihracatcilara toplam
54,1 milyar TL kredi karsihgr
kefalet destegi sunulmas:
hedefleniyor.
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(IGE), Tiirkiye'nin ihracat

odakli bliyume vizyonu
dogrultusunda, mal ve
hizmet ihra¢ eden firmalann
finansmana erisimini
guclendirmek amaciyla
faaliyetlerini strdiryor. thracat-
cilann kredi sureclerinde karsilas-
tiklan teminat yetersizligi soru-
nuna yonelik cozumler gelistiren
IGE, finansal sistem ile ihracatci-
lar arasinda etkin ve strdurule-
bilir bir kopru gérevi Ustleniyor.
IGE, finansman maliyetlerinin
azaltilmasy, kaynak cesitliliginin
artinlmasi ve surdurulebilir bir
finansman yapisirun olusturul-
masl hedefleri dogrultusunda
calismalarnn kararhhikla surdu-
rurken ihracat ekosistemine katk:
saglamaya devam ediyor.
IGE, Tlrkiye nin yalnizca ihracat
kredilerine yonelik kefalet destegi
sunan uzmanlasmuis tek kurulu-

o
I hracati Gelistirme AS

sudur. Kurulus misyonu dogrul-
tusunda faaliyetlerini surdurerek
Turkiye'nin dort bir yanindaki
ihracatci firmalarnn finansmana
esit kosullarda ve surdurulebilir
sekilde erisebilmesi icin calisma-
lanna kesintisiz devam ediyor.
Gugclu sermaye yapisi sayesinde
1TLlik kaynag yaklasik 20 TL1ik
kredi hacmine donusturme kapa-
sitesine sahip olan IGE hem Tiirk
liras1 hem de déviz cinsinden kre-
dilere sagladig1 kefalet destegiyle
ithracatcilann finansmana erisi-
mini kolaylastiriyor ve dis ticaret
ekosistemine katki sunuyor.

Yeni paketler devreye alindi

Nisan 2026 itibariyla T.C. Hazine
ve Maliye Bakanlig1 destegiyle ha-
yata gecirilen IGE Thracatta Atihm
Destek Paketi ve IGE Turizm Des-
tek Paketi kapsaminda, KOBI ve
KOBI dis1 ihracatcilara toplam 54,1
milyar TL kredi karsihig: kefalet

basvuru alarak toplamda 271 milyar TL'nin tzerinde krediye kefalet destegi saglad.

destegi sunulmas: hedefleniyor.
S6z konusu desteklerin, protokol
imzacis1 bankalar aracihgiyla
ekonomiye kazandirilmas: plan-
laniyor.

IGE Thracatta Atilm Destek Paketi
kapsaminda, yaklasik 30 milyar
TL tutarindaki krediye kefalet
saglanmas1 ongoruliyor. Bu dog-
rultuda ihracatcilar, 36 aya varan
vadelerle Turk lirasi, euro ve dolar
cinsinden sunulan finansman
imkanlarindan faydalanabiliyor.
IGE Turizm Destek Paketi ile Tu-
rizm Tesvik Kanunu kapsaminda
faaliyet gosteren isletmelere ke-
falet destegi sunuluyor. Turizm Is-
letmesi Belgesi'ne sahip firmalar
icin hazirlanan paket kapsaminda
24,2 milyar TL tutarindaki krediye
kefalet destegi saglanmasi hedef-
leniyor. Bu dogrultuda firmalar,

12 aya varan vadelerle Turk liras,
euro ve dolar cinsinden sunulan
finansman imkanlarindan yarar-
lanabiliyor.

Nasil basvurabilirsiniz?

Destek paketlerinden faydalan-
mak isteyen ihracatcilar, kefalet
limiti tamimh bankalar aracili-
g1yla basvurulann gerceklesti-
rebiliyor. Guncel banka listesine,
IGE'nin resmi internet sitesi
(www.ihracatigelistirme.com.tr)
uzerinden erisilebiliyor.

IGE kefalet mekanizmasi nasil
calisiyor?

IGE'nin kefalet mekanizma-

s1; hizly, etkin ve objektif bir
degerlendirme sureci Uzerine
kurgulandi. Basvurular, banka-
lar araciligiyla alindiktan sonra

dijital ortamda IGE'ye iletiliyor
ve analitik model aracihigiyla de-
gerlendiriliyor. Surecin tamami
uctan uca dijital altyap: uzerin-
den yurutulurken karar meka-
nizmasinda manuel mudahaleye
yer verilmiyor.

ihracatcinin yaninda giiclii bir
paydas: iIGE

Thracat ve finansman alaninda
referans kurum olma hedefiyle

iGE ihracatta Atilim Destek Paketi

faaliyetlerini surduren IGE, kuru-
lusundan bu yana yaklasik 14 bin
ihracatcidan 40 bine yakin bas-
vuru alarak toplamda 271 milyar
TLnin Uzerinde krediye kefalet
destegi sagladi. IGE, ihracatcila-
rin buyume yolculugunda guclu
bir cozim ortagl olmay1 stirdu-
rurken ithracatin surdurulebilirli-
gine yonelik stratejik calismala-
rni cesitlendirerek gelistirmeye
devam ediyor.

Yararlanici KOBI ve KOBI dis

Basvuru Suresi 31.12.2026

Paket Blyukligi

29,9 milyar TL

Kredi Ust Limiti

KOBI 52,9 milyon TL

(Firma ve Risk Grubu Basina) KOBI dis1 112,5 milyon TL

Kefalet Komisyonu %0,5
Yapilandirma Komisyonu %0,5
Uriin Vadesi Azami 36 ay (azami 6 ay anapara 6demesiz

donem dahil / Reeskont kredilerinde anapara
6demesiz dénem azami vade 12 ay)

Basvuru Kredi Tipi / Turl

iGE Turizm Destek Paketi

Nakit TL/ dolar/euro

Yararlanici KOBI ve KOBI dis

Basvuru Suresi 31.07.2026

Paket Blyuklugu

24,2 milyar TL

Kredi Ust Limiti

KOBI 17,6 milyon TL

(Firma ve Risk Grubu Basina) KOBI disi 31,2 milyon TL

Kefalet Komisyonu %0,5
Yapilandirma Komisyonu %0,5
Uriin Vadesi Azami 12 ay (azami 6 ay anapara 6demesiz

donem dahil / Reeskont kredilerinde anapara
6demesiz dénem azami vade 12 ay)

Basvuru Kredi Tipi / Turi

Nakit TL/ dolar/euro
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Turkiye, 2025 yilinda 745 milyon dolarlik i¢ giyim ihracati gerceklestirdi. Dunyanin en
buyuk 12'nci i¢ giyim ihracatgisi olan Turkiye'nin toplam Hazir Giyim ihracati icinde ig
giyimin payinin her gegen yil artmasi dikkat gekiyor.

Raporu'nu yayimladi. THKIB

AR-GE Subesi tarafindan hazir-
lanan rapor, 2020-2025 yillarin
kapsiyor. Rapora gore Turkiye,
2025 yilinda 18,6 milyar dolar de-
gerinde Hazir Giyim ihracati ger-
ceklestirdi. S6z konusu ihracatin
745 milyon dolar ile yuzde 4'luk
kismini i¢ giyim Urunleri olus-
turdu. Turkiye'nin Hazir Glyim
ithracaty, 2025 yilinda bir énceki
yila kiyasla yuzde 5,6 kuculurken
i¢ glyim ihracati ise yih yuzde 2,7
diistisle kapatti. Tirkiye'nin ic
giyim ihracati 2024 yilinda 765,4
milyon dolar, 2023 yilinda 786,7
milyon dolar olarak kaydedilmis-
ti. Urtin grubunda 2022 yilinda
863,3 milyon dolar, 2021 yilinda
ise 902,4 milyon dolar ihracat
gerceklestirildi. 2023 yilinda
toplam Hazir Giyim ihracatindan
yuzde 3,8 oraninda pay alan ic
giyim Urunleri, 2024 yilinda yuzde
3,9'luk paya sahip oldu.

o . .
I HKIB, Tarkiye Ic Giyim thracat

Hazir Giyim sektorunin ic giyim
kategorisindeki toplam ihracat,
2026 Ocak-Mart doneminde

bir 6nceki yila gore yuzde 12,7
oraninda azalisla 150 milyon dolar
seviyesinde gerceklesti. Soz konu-
su urun grubunda bir 6nceki yilin
ayni doneminde ihracat hacmi,
172 milyon dolar olarak kaydedil-
misti.

Tiirkiye’nin en fazla ihrac ettigi
iiriin pamuktan erkek/erkek
cocuk kiilot ve slipler oldu

2025 yilinda ihracatin yuzde
75,9'unu olusturan ilk 10 urtin
grubu, gecen yila gore toplam-
da yuizde 1,6'lik sinirh bir dusus
gosterirken Uirun bazinda ayrisan
performanslar dikkat cekiyor.
Listenin ilk sirasinda yer alan

ve yuzde 16,1'lik paya sahip olan
pamuktan erkek/erkek cocuk
kilot ve slipler ihracaty, gecen yila
gore yuzde 17,4 artisla 120 milyon
dolara yukselirken ikinci siradaki

N

Rl

pamuktan kadin/kiz cocuk fanila
ve slipler yuzde 2,5; icuncu sira-
daki pamuktan kadin gecelik ve
pijamalar ise yuzde 12,4 oraninda
deger kaybetti. Gecen yila gore en
yuksek oransal artis yuzde 32,9 ile
pamuktan kadin/kiz cocuk lizoz
ve bornozlar grubunda kaydedilir-
ken en keskin dusus ise yuzde 22,5
azalma ile pamuktan erkek/erkek
cocuk pijama kaleminde yasandi.

Irak, ABD, Kazakistan, Romanya
ve Kirgizistan’a ic giyim ihracati
artti

Turkiye'nin i¢ giyim ihracatin-
daki en buyuk pazarn Almanya
oldu. Ayni zamanda diinyanin en
buytk ikinci i¢ glyim alicist ulke
konumundaki Almanya'ya, 2025
yihinda bir onceki yila kiyasla
yuzde 11,1 disusle 8o milyon dolar
degerinde ihracat gerceklestirildi.
Tkinci siradaki Irak’a yiizde 1,9
artisla 59 milyon dolar degerin-
de, Uiclinct siradaki ABD'ye ise
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2024 yilinda diinyanin en ok ihrag edilen i¢
giyim iiriinii olan siityenlerin, toplam ig giyim
ihracatindaki pay! yiizde 26,1 oldu.

yuzde 7,5 artisla 47 milyon dolar
degerinde i¢ giyim ihrac edildi. En
fazla i¢ giyim ihrag edilen ulkeler
siralamasini Kazakistan, Fransa,
Ingiltere, Romanya, Kirgizistan,
Hollanda ve Suudi Arabistan takip
etti. Ihracat Kazakistan'a ytuzde
48,6, Romanya’ya yuzde 23,9 ve
Kirgizistan'a yuzde 18,3 oraninda
artis gosterdi.

Tiirkiye'nin ic giyim ithalat1 178
milyon dolar

Dunya genelinde 2024 yilinda
toplamda 34,2 milyar dolar dege-
rinde i¢ giyim ithalat: gerceklesti.
Ic giyim ithalati kiiresel olarak
yuzde 4,5 oraninda artti. Dunya-
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nin en onemli i¢c giyim ithalatcila-
11 ABD, Almanya, Japonya, Fransa
ve Ingiltere seklinde siralaniyor.
Yuzde 23,8 pay ile dunyanin en
onemli ic giyim ithalatc ulkesi
olan ABD, 2024 yilinda bir 6nceki
yila kiyasla ylizde 7,6 artisla 8,1
milyar dolar degerinde i¢ giyim
ithalat1 gerceklestirdi. Ikinci sirada
yuzde 6,9 pay ve 2,3 milyar dolar
degerinde ithalat gerceklestiren
Almanya, uguncu sirada ise yuzde
54 pay ve 1,8 milyar dolar ithalat
degeriyle Japonya yer aldi. Turkiye
ise 2024 yilinda 178 milyon dolar
degerinde i¢ giyim ithalati ile dun-
yada en cok ithalat yapan ulkeler
arasinda 34'tinct sirada konum-

land1. Turkiye'nin i¢ giyim ithalati
2020 yilinda 47 milyon dolarken
2021 yilinda 54 milyon dolara cikti.
2022 yilinda 81 milyon dolara
cikan ithalat, 2023'te 105 milyon
dolara yukseldi. 2020-2024 yillan
arasinda Turkiye'nin i¢ giyim
ithalatinin yuzde 281,7 oraninda
arttig goruldu.

Duinya genelinde 2024 yilinda
gerceklesen ic giyim ihracatiise
yuzde 5,3 duisusle 41,5 milyar dolar
seviyesine ulasti. Cin, 2024 yilinda
yuzde 41,1 pay ve 17 milyar dolarlik
ihracatla dunyanin en buyuk i¢
giyim ihracatcisi oldu. Banglades,
yuzde 8,8'lik pay1 ve 3,6 milyar
dolarlik ihracat ile diinyanin en
buyuk ikinci ic giyim ihracatcisi
konumuna eristi. 2,7 milyar dolar-
la Vietnam, dinyanin en buyuk
ucuncu ic giyim ihracatcisiyken
Hindistan, 1,5 milyar dolarla dor-
duncu sirada yer aliyor. Siralamay1
Sti Lanka, Almanya, Hollanda ve
Ttalya takip ediyor. Tiirkiye ise
yuzde 1,8'lik pay1 ile diinyanin en
buyuk 12'nci i¢ glyim ihracatcisi
ulke konumunda.

Tiirkiye Almanya’nin dérdiincii,
ingiltere’nin yedinci biiyiik
tedarikcisi

ABD'nin tedarikcileri incelen-
diginde ilk tic siradaki tlkelerin
Cin, Vietnam ve Hindistan olarak
siralandigl goruluyor. 2020-2024
yillan arasindaki bes yillik donem
incelendiginde ABD'nin Cin'den
i¢ giyim ithalatinin yuzde 7,8,
Vietnam'dan yuzde 37,7, Hin-
distan'dan ylizde 36,1 oraninda
arttig dikkat cekiyor. Tuirkiye ise

Turkiye'nin i¢ giyim ihracatindaki en buyuk pazari Aimanya oldu. Ayni zamanda

dunyanin en buyuk ikinci i¢ giyim alicisi ulke konumundaki Almanya'ya, 2025 yilinda bir
onceki yila kiyasla yuzde 11,1 dlistisle 80 milyon dolar degerinde ihracat gergeklestirildi.

ABD'nin ic giyim tedarikcileri
arasinda yuzde 0,8'lik paya sahip.
ABD'nin ic giyim ithalatinda
15'inci sirada yer alan Turkiye'nin
2020-2024 yillan arasinda ABDye
i¢ glyim ihracaty, yuzde 67,7 ora-
ninda artti. Turkiye, 2022 yilina
kadar ABD'ye ic giyim ihracatin
duzenli olarak artirdi. 2023 yilinda
Turkiye'nin ABD'ye ic giyim ihra-
cat1 70 milyon dolar, 2024'te ise 63
milyon dolar oldu.

Almanya'nin tedarikcileri arasin-
dailk Uc sirada yuzde 26,4 payla
Cin, yuzde 22,4 payla Banglades
ve yuzde 5,9'luk payla Sri Lanka
bulunuyor. Turkiye ise yuizde
5,6'lik payiyla dorduncu sirada.
Almanya'ya ihracatini bes yilda
yuzde 31,4 oraninda artirarak 2024
yilinda 131 milyon dolara ulasti.
Almanya'nin i¢ giyim ithalatinda
siralamay1 Hindistan, Vietnam,
Fas, Myanmar, Pakistan ve Hol-
landa takip etti. Japonya'nin i¢
giyim ithalatinda Cin, yuzde 66'lik
payiyla ilk sirada yer alirken Viet-
nam, yuzde 14,1'lik payyla ikinci,
Kambocya ise yuzde 6,1'lik payiyla
ucuncu sirada bulunuyor. Turkiye
ise yuzde 0,04'1uk payiyla Japon-
ya'nin i¢ giyim ithalatinda 16'nc1
sirada. Turkiye'nin, son bes yilda
Japonya'ya ic giyim ihracati yuzde
33,5 oraninda artt1. 2024 yil itiba-
nyla Turkiye, yuzde 2,6k payiyla
Fransa'min en blyuk 10'uncu ig
giyim ihracatgisi oldu. Fransa'ya ic
giyim ihracaty, son bes yilda yuzde
29,4 artarak 42,1 milyon dolara
ulast1. Dinyanin besinci buyuk ic
giyim ithalatcisi olan Ingiltere'nin
tedarikcileri arasinda Turkiye, yuz-

Hazir Giyim sektoriiniin i¢ giyim kategorisindeki toplam ihracat,
2026 Ocak-Mart doneminde bir onceki yila gore yiizde 12,7
oraninda azalisla 150 milyon dolar seviyesinde gerceklesti.

de 2,1'lik pay1yla yedinci sirada yer
aliyor. Turkiye'nin, 2020-2024 y1l-
lan arasinda Ingiltere’ye i¢ giyim
ihracatinin yuzde 48,8 oraninda
duserek 32 milyon dolara eristigi
gorultyor.

Diinya genelinde en fazla ihrac
edilen ic giyim Uriinii siityen
ABD'ye en ¢ok ithal edilen trtin
grubu, sutyenler oldu. Bu trun
grubunu kadinlar ve kiz cocuklar
icin suni-sentetik liflerden érme
gecelik ve pijamalar ile kadinlar
ve kiz cocuklar icin suni-sente-
tik liflerden 6rme kulotlar takip
ediyor. Almanya'nin en fazla ithal
ettigi ic giyim Urunleri de sutyen-

ler, erkekler ve erkek cocuklar icin
pamuklu orme kulotlar, kadinlar
ve kiz cocuklar icin suni-sentetik
liflerden 6rme kulotlar olarak go-
ruluyor. Japonya'nin en ¢ok ithal
ettigi Urun grubunun da yine sut-
yenler oldugu gorulurken bu trun
grubunu kadinlar ve kiz cocuklar
icin suni-sentetik liflerden 6rme
kulotlar ile korseler, pantolon as-
kilan ve jartiyerler izliyor. Ingiltere
de en cok sutyen ithalati yaparken
ikinci sirada erkekler ve erkek co-
cuklar icin pamuklu 6rme kulotlar,
uclincu sirada ise kadinlar ve kiz
cocuklar icin suni-sentetik lifler-
den orme gecelik ve pijamalar

yer aliyor. Fransanin en ¢ok ithal
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En fazla ihrag edilen iiriin olan pamuktan erkek/erkek
cocuk kiilot ve slipler ihracati, gegen yila gore yiizde

7t

Hazir Giyim ve Konfeksiyon

174 artigla 120 milyon dolara yiikselirken ikinci siradaki

pamuktan kadin/kiz gocuk fanila ve slipler yiizde 2,5;

uigiincii siradaki pamuktan kadin gecelik ve pijamalar ise

yiizde 12,4 oraninda deger kaybetti.

Tiirkiye’nin ic giyim ihracati
(milyon dolar)

2021 902,4
2022 } 863,3
2023 786,7
2024 p 765,4

2025 p 745

2026 } Ocak-Mart 150
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ettigi urun grubu da sutyenler. Bu
urun grubunu erkekler ve erkek
cocuklar icin pamuklu orme ku-
lotlar ile kadinlar ve kiz cocuklar
icin suni-sentetik liflerden 6rme
kulotlar takip ediyor.

2024 yilinda dunyanin en cok
ihrac edilen i¢ giyim trunu olan
sutyenlerin, toplam i¢ giyim ihra-
catindaki pay1 yuzde 26,1 oldu. Bu
urun grubunu yuzde 11,5 payiyla
erkekler ve erkek cocuklar icin
pamuklu orme kulotlar, yuzde 8,5
payiyla kadinlar ve kiz cocuklar
icin pamuklu 6rme kulotlar takip
etti.

Rakip iilkelerin en fazla ihrac
ettigi iiriinler
Hazir Giyim sektorunun ta-

maminda oldugu gibi i¢ giyim
ihracatinda da dunyada lider ulke
konumunda olan Cin'in en cok
ihrac ettigi irun grubu sutyenler
olurken ikinci sirada kadinlar ve
kiz cocuklar icin suni-sentetik
liflerden 6rme gecelik ve pijama-
lar, icuncu sirada ise kadinlar

ve kiz cocuklar icin suni-sentetik
liflerden 6rme kulotlar ve slipler
yer aldi. Cin haricindeki rakip
ulkelerden Banglades'in en cok
ihrac ettigi irun grubu erkekler ve
erkek cocuklar icin pamuklu orme
kulotlar olurken sutyenler ikinci
sirada, kadinlar ve kiz cocuklar
icin pamuklu 6rme kulotlar ise
Ucuncu sirada yer aldi. Turkiye'nin
rakip tilkelerinden Sri Lanka'nin
ic giyim ihracatinda yine sutyen-
ler 6n plana cikarken 2020-2024
yillan arasindaki bes yillik surecte
ihracatini en ¢ok artirdig) urun
grubu ise yuzde 220,3 artisla
erkekler ve erkek cocuklar icin
suni-sentetik liflerden érme kilot-
lar ve slipler oldu. Vietnam'in en
cok ithrac ettigi urun grubu olan
sutyenlerin 2020-2024 arasinda-
ki bes yillik surecte ihracatinin
yuzde 41,5, ikinci siradaki kadinlar
ve kiz cocuklar icin suni-sentetik
liflerden 6rme kulotlann ihracati-
nin ise yuzde 32,7 oraninda arttigl
goruldu. Bu donemde ihracati en
cok artis gosteren urun grubu ise
yuzde 67 artis kaydeden kadinlar
ve kiz cocuklar icin suni-sentetik
liflerden 6rme gecelik ve pijama-
lar oldu. Hindistanin i¢ giyim
ihracatindaki trunlere bakildigin-
da ise 2020-2024 yillan arasinda
kadinlar ve kiz cocuklar icin pa-
muklu orme gecelik ve pijamala-
nn en ¢ok ihrac edilen urun grubu
oldugu goruldu.

SEKTORUN TEKNOLOJI
TASARIM U

14.000 metrekarelik iHKiB TASARIM VE
EGITIM MERKEZI ile istiraklerimiz EKOTEKS,
iISTANBUL MODA AKADEMISI ve

DiJITAL DONUSUM MERKEZI
tek cati altinda bulusuyor.

] ISTANBUL
I / MODA
AKADEMIiSI

ISTANBUL MODA ACADEMY

EKOTEKS Fﬁ DDM

LABORATUVAR VE GOZETIM HIZMETLERI AS T
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Nilay Kugu

Toraman Tekstil AR-GE Merkezi Yoneticisi

“SPOR TEKSTILLERINDE
KULLANICI DENEYiMiNi
ARTIRMAYI1 HEDEFLIYORUZ”

“Yeni nesil tekstil elyafi ile
sporcunun konforunu ve
performansim artiran 6rme
kumas”isimli projeleriyle
TechXtile inovasyon Liginde
odul almaya hak kazanan
Toraman Tekstil'in AR-GE
Merkezi Yoneticisi Nilay
Kugu ile yeni projelerinin
sporculara ve Turk tekstiline
ne gibi katkilar saglayacagim
konustuk.

ncelikle sizi kisaca tanimak

ve kariyer yolculugunuzun

nasil ilerledigini 6grenmek
isteriz..
2020 yilinda Tekirdag Namik
Kemal Universitesi Tekstil Mi-
hendisligi Bolimu'nden mezun
oldum. Ardindan Toraman Tekstil
bunyesinde, Sanayi ve Teknoloji
Bakanligi'na bagli AR-GE Merke-
zi'nde AR-GE Muhendisi olarak
profesyonel kariyerime basla-
dim. Bu suirecte proje yonetimi,
inovasyon, teknoloji gelistirme,
yeni uriin tasarimi ve surdiru-
lebilirlik gibi bircok farkli alanda
aktif sorumluluk alarak cok yonlu
AR-GE calismalannda yer aldim.
AR-GE faaliyetlerini yalnizca urtin
gelistirme perspektifiyle degil,
ayni zamanda Uretim stirecle-
rinin iyilestirilmesi ve katma
deger yaratma odagiyla ele alarak

farkli disiplinlerle entegre bir
yaklasim gelistirdim. Bunun yamn
sira marka denetimleri, karbon
emisyonlarinin hesaplanmasi

ve surdurulebilirlik raporlar-

nin hazirlanmas: gibi kurumsal
surdurulebilirlik sureclerinde de
aktif rol ustlenerek cevresel ve
yonetsel surdurilebilirlik cals-
malarnna katki sagladim. 2024
itibariyla AR-GE Yoneticisi pozis-
yonuna atandim. Ayni zamanda
tekstil muhendisligi alaninda
yuksek lisans egitimime devam
ederek akademik bilgi birikimimi
sahadaki uygulamalarla entegre
etmeye ve calismalanmi daha ile-
ri bir teknik ve bilimsel seviyeye
tasimaya ozen gosteriyorum.

Toraman Tekstil’in AR-GE ve

inovasyon vizyonundan bahse-
der misiniz? Merkezde ne gibi
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calismalara yogunlasiyorsunuz,
hangi alanlara daha fazla yatirnm
yapiyorsunuz?

Toraman Tekstil olarak AR-GE

ve inovasyonu, surdurulebilir
buyumenin ve kuresel rekabet
gucunun temel yapi taslarindan
biri olarak konumlandiriyoruz.
Faaliyetlerimizi yalnizca yeni
urun gelistirme odaginda degil;
ayni zamanda surec iyilestirme,
kaynak verimliligi ve strdurulebi-
lir uretim anlayisi ile butunlesik
bir yapr icinde yurutuyoruz. AR-
GE merkezimizde calismalarimiz
u¢ ana eksende ilerliyor: AR-GE
ve inovasyon odakli teknoloji
gelistirme, surdurulebilir uretim
ve cevresel etkilerin azaltilmas;,
katma degeri yuksek, fonksiyonel
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ve teknik urun gelistirme. Bu kap-
samda yeni nesil elyaf teknoloji-
leri, fonksiyonel kumas yapilar ve
kullanic1 odakh tekstil cozumleri
uzerine yogunlasiyoruz. Ayni
zamanda agik inovasyon yakla-
simu ile Universiteler ve sektor
paydaslan ile is birlikleri gelisti-
rerek bilgi ve teknoloji transferini
destekliyoruz.

UTIB tarafindan diizenlenen
TechXtile inovasyon Ligi’nde,
Toraman Tekstil olarak bu yil ikinci
kez 6diil aldiniz. “Yeni nesil tekstil
elyafi ile sporcunun konforunu

ve performansini artiran 6rme
kumas” isimli basarili projenizden
bahseder misiniz, bu projenin cikis
noktasi neydi?

AR-GE ve inovasyonu, siirdiirilebilir
biiyiimenin ve kiiresel rekabet giiciiniin
temel yapi taslarindan biri olarak
konumlandiryoruz.

UTIB tarafindan diizenlenen Te-
chXtile Inovasyon Ligi kapsarmin-
da ikinci kez 6dil almis olmak,
AR-GE ¢alismalanmizin surduru-
lebilirligi, yenilikci yaklasimimiz
ve proje gelistirme kabiliyeti-
mizin surekliligi acisindan son
derece onemli bir gosterge. Bu
basariyi, yalnizca bir proje ¢iktisi
olarak degil, kurumumuzda siste-
matik olarak yurutulen AR-GE ve
inovasyon kultirunun bir yansi-
masi olarak degerlendiriyoruz.
“Yeni nesil tekstil elyafi ile sporcu-
nun konforunu ve performansini
artiran 6rme kumas” projemiz,
spor tekstilleri alaninda kullanicl
deneyimini ileri seviyeye tasima-
y1 hedefleyen, cok disiplinli bir
AR-GE ¢alismasi. Proje kapsamin-
da tekstil teknolojileri ve kulla-
nict odakl tasanim yaklasimlan
entegre edilerek performans ve
konfor parametrelerini ayni anda
optimize eden bir kumas yapisi
gelistirildi. Projenin cikis nok-
tasy; sporcularnn antrenman ve
performans sureclerinde karsilas-
tiklar1 151 yonetimi, nem kont-
roly, cilt konforu ve performans
takibi gibi ihtiyaclarin mevcut
tekstil cozimleri ile sinirh 6lctide
karsilanabilmesiydi. Bu ihtiyactan
hareketle daha buttuncul, entegre
ve fonksiyonel bir tekstil cozu-
mu gelistirme hedefi belirlendi.
Gelistirilen yapida dogal bazh ve
yuksek konfor saglayan elyaflar
ile performans odakl sentetik
elyaflar dengeli sekilde kombi-
ne edilerek hem fiziksel hem de
fonksiyonel ozellikler optimize
edildi.

Bu projeyi mevcut spor tekstille-

Gelistirilen kumas yapisi, global pazarda rekabet glicunu artiracak, inovasyon

odakl Uretim yaklagimini destekleyecek ve Turk tekstil sektorunin dst segmentte
konumlanmasina katki saglayacak dnemli bir AR-GE ¢iktisi olarak degerlendiriliyor.

rinden ayiran en kritik yenilikler
nelerdir? Performans ve konfor
acisindan ne gibi 6zellikleri bulu-
nuyor kumasin? Projenin hedef-
lerinden de bahsetmek isteriz,
sporculara ve Tiirk tekstiline neler
kazandirmasini amachyorsunuz?
Gelistirdigimiz bu proje, spor
tekstilleri alaninda mevcut
cozumlerden temel olarak cok
fonksiyonluy, entegre ve kullanicl
odakh bir yaklasim sunmasiyla
ayrsiyor. Geleneksel spor teks-
tillerinde performans kriterleri
cogunlukla tekil fonksiyonlar tze-
rinden ele alinirken bu projede
konfor, performans ve surduruile-
bilirlik parametreleri es zamanlh
ve butuncul bir bakis acisiyla
degerlendirildi. Proje kapsaminda
gelistirilen 6rme kumas yapisy;
dogal bazli yuksek konfor sagla-
yan elyaflar ile performans odakl
sentetik elyaflarin dengeli bir
kombinasyonu uzerine kurgulan-
d1. Bu sayede hem fiziksel hem de
fonksiyonel ozellikler optimize
edilerek sporcu ihtiyaclarina daha
kapsaml bir cozum sunuldu.
Ozellikle farkli elyaf tiirlerinin

bir arada calismasini mimkun
kilan ¢ok katmanl yap: yaklasima,
projenin en kritik yeniliklerinden
biri olarak one cikiyor.

Kumasin performans ve konfor
ozellikleri degerlendirildiginde
vucut 1s1sindaki degisimlere
adaptif sekilde tepki verebilen
termal regtlasyon kabiliyeti sa-
yesinde spor sirasinda olusan 1s1
artisini dengeleyerek kullaniciya
daha stabil bir mikroklima sun-
dugu goruluyor. Bununla birlikte
gelismis nem yonetimi ozelligi
sayesinde terin hizh sekilde

emilmesi ve kumas yuzeyinden
uzaklastinlmasi saglanarak kuru
ve konforlu bir kullanim deneyi-
mi elde ediliyor. Kumasin nefes
alabilir yapisi, hava gecirgenligini
artirarak vucudun dogal 1s1 ve
nem dengesine katki saglarken
elastikiyet ve form stabilitesi,
spor sirasinda maksimum hare-
ket dzgurlugu sunuyor. Ayrica
dogal bazli elyaflarin sagladig:
yumusaklik sayesinde yuksek do-
kunsal konfor elde ediliyor, uzun
sureli kullanimlarda dahi cilt
dostu bir yap: korunuyor. Bunun
yaninda kumasa entegre edilen
1s1ya duyarh ozellik sayesinde

kas aktivitesinin gorsel olarak
takip edilebilmesi, trinu yalnizca
konfor saglayan bir tekstil yuzeyi

olmaktan ¢ikarnp kullanici ile
etkilesim kurabilen yenilikgi bir
yapiya donusturuyor.

Projenin hedefleri hem kullanict
hem de sektor perspektifinde

ele aliniyor. Sporcular acisindan
degerlendirildiginde performansi
destekleyen, konforu artiran ve
antrenman verimliligini yuksel-
ten yenilikei bir urin sunulmas:
amaglaniyor. Kullanicinin yalniz-
ca fiziksel konforunun degil, aymu
zamanda performansini gozlem-
leyebilmesinin de desteklenmesi
hedefleniyor. Sektorel acidan ise
bu proje ile Turkiye'nin teknik ve
fonksiyonel tekstiller alanindaki
yetkinliginin artirilmasi, yuksek
katma degerli tirun gelistirme
kapasitesinin guclendirilmesi ve
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Sporcular agisindan
degerlendirildiginde
performansi destekleyen,
konforu artiran ve antrenman
verimliligini yiikselten yenilikgi
bir iiriin sunulmasi amaglaniyor.

ar-
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surdurulebilir uretim anlayisinin
yayginlastinlmasi amaclaniyor.
Bu dogrultuda gelistirilen kumas
yapisy, global pazarda rekabet gu-
cunu artiracak, inovasyon odakl
uretim yaklasimini destekleyecek
ve Turk tekstil sektorunun ust
segmentte konumlanmasina kat-
ki saglayacak onemli bir AR-GE
ciktis1 olarak degerlendiriliyor.

Proje siirecinde karsilastiginiz en
biiyiik teknik zorluk neydi ve bunu
nasil astiniz?

Proje surecinde karsilastigimiz en
onemli teknik zorluk, farkli fonk-
siyonel ozelliklere sahip elyaflarin
tek bir kumas yapisi icinde hem
mekanik hem de performans

96 iTKiBHedef say:: 391 /2026

acisindan dengeli ve uyumlu
sekilde calismasini saglamakti.

Ozellikle nem yonetimi, termal re-

gulasyon, elastikiyet ve dayanum
gibi birbirini dogrudan etkileyen
parametrelerin ayni anda opti-
mize edilmesi, cok boyutlu bir
muhendislik yaklasimi gerektirdi.
Kumasin sporcu performansina
etkisini objektif ve dlcilebilir
sekilde degerlendirebilmek ama-
cryla ise ¢cok yonli test ve analiz
yontemlerinden faydalandik.

Toraman Tekstil AR-GE calismala-
rinizda hangi ileri teknolojilerden
yararlaniyorsunuz?
Calismalanmuz, ileri teknoloji,
surdurulebilirlik ve kullanic
odakl urtin gelistirme ekseninde
butuncul bir yaklasimla yuruti-
yoruz. Bu kapsamda AR-GE su-
reclerimizde hem malzeme hem
de uretim teknolojileri tarafinda
yenilikci uygulamalardan aktif
olarak faydalaniyoruz. Oncelikli
olarak yeni nesil elyaf teknolo-
jileri, calismalarimizin temelini
olusturuyor. Nem yonetimi,
termal regulasyon, antibakteriyel
ozellik ve yuksek konfor saglayan
fonksiyonel elyaflarin yani sira,
geri donusturulmus ve stirdurile-
bilir ham maddelerin kullanimina
yonelik AR-GE faaliyetleri yurutu-
yoruz.

Rekabetin gittikce zorlastigi tekstil
endiistrisinde teknik ve fonksiyo-
nel tekstillerin, AR-GE ve inovas-
yon odakh calismalarnin Tiirkiye’ye
rekabet anlaminda nasil bir avan-
taj yaratacagini diisiiniiyorsunuz?
Tekstil endustrisi guinumuzde yo-
gun kuresel rekabetin yasandigl
ve fiyat odakli rekabetten cok kat-
ma deger, teknoloji ve inovasyon
odakli rekabete evrilen bir yapiya
dontisti. Bu noktada teknik ve
fonksiyonel tekstiller, Turkiye'nin
mevcut Uretim giicinu daha ileri
seviyeye tasiyan en kritik alanlar-
dan biri olarak dne cikiyor.

Teknik ve fonksiyonel tekstillerde
gerceklestirilen AR-GE ve ino-
vasyon calismalari, Turkiye'nin
sadece Uretim yapan bir tlke

Projenin ¢ikis noktas; sporcularin antrenman ve performans sureglerinde
karsilastiklari st yonetimi, nem kontrolt, cilt konforu ve performans takibi
gibi ihtiyaglarin meveut tekstil coztmleri ile sinirl olgtde karsilanabilmesiydi.

konumundan ¢ikip tasarlayan,
gelistiren ve yuksek katma deger
ureten bir yapiya donusmesini
sagliyor. Ozellikle spor tekstilleri,
medikal ve akilh tekstiller ile str-
durtlebilir yuksek performansh
kumaslar, birim kilogram basina
ihracat degerini 6nemli 6lctide ar-
tirma potansiyeline sahip. Ayrica
AR-GE merkezlerinde gelistirilen
yenilikci Urtinler, ihracat pazarla-
rinda Turkiye'nin marka degerini
guclendiriyor ve “yuksek kaliteli,
guvenilir ve inovatif tekstil tre-
ticisi” algisini destekliyor. Bu du-
rum, ozellikle Avrupa ve Amerika
gibi katma degerli tirun talebinin
yuksek oldugu pazarlarda rekabet
avantaji yaratiyor.

AR-GE yatirimlarinin sektérde
yayginlasmasi icin sizce en dnemli
ihtiyac nedir? insan kaynag;,
finansman, vizyon ya da is birli-

gi kiiltiirli acisindan Tiirk tekstil
sektoriiniin AR-GE vizyonunu nasil
degerlendiriyorsunuz?

AR-GE yatinmlannin tekstil sek-
torunde daha yaygin ve surdiru-
lebilir hale gelmesi icin en temel
ihtiyag; vizyon, nitelikli insan kay-
nagl, finansal destek mekanizma-
lan ve glclu is birligi kultirunun
birlikte gelismesidir. Ancak bu
unsurlar arasinda belirleyici olan
faktor, uzun vadeli ve stratejik
AR-GE vizyonu. Cunku guclu bir
vizyon olmadan diger kaynakla-
rin etkin ve sturdurilebilir sekilde
yonlendirilmesi mimkun degil.

Insan kaynag acisindan degerlen-

dirildiginde tekstil muhendisligi,
malzeme bilimi, kimya ve veri
analitigi gibi disiplinleri bir araya
getirebilen ¢ok disiplinli AR-GE
ekiplerine olan ihtiyac giderek
artiyor. Geleneksel uretim bilgisi-
nin yani sira inovasyon kulturiune

Yeni Nesil Tekstil Elyafim Kullanarak
Sporcunun Konforunu ve Performansim
Artlrarg Orme Kumas Gelistiriimesi

sahip, problem cozme yetkinligi
gelismis ve teknolojiyi takip eden
insan kaynagi, AR-GE'nin en kritik
bilesenlerinden biri. Bu nedenle
Universite-sanayi is birliginin
guclendirilmesi ve sektore yonelik
nitelikli muhendis yetistirilmesi
buyuk énem tasiyor. Turk tekstil
sektorunun AR-GE vizyonu son
yillarda 6nemli bir gelisim gos-
terse de hala stratejik derinlige ve
uzun vadeli planlamaya ihtiyac
duyuyor. Sektor, geleneksel tre-
tim gucunu AR-GE ve inovasyon
ile birlestirdigi 6lcude, global
pazarda sadece uretici degil aymni
zamanda teknoloji ve cozim
gelistirici bir aktor konumuna
yukselebilecektir. Bu donusumun
hizlanmas: ise ancak guclu bir
vizyon, surdurulebilir yatirim ve

AR-GE merkezlerinde gelistirilen yenilikgi drtinler,
ihracat pazarlarinda Tiirkiye'nin marka degerini

giiclendiriyor ve "yiiksek kaliteli, giivenilir ve
inovatif tekstil iireticisi” algisini destekliyor.

etkin is birligi kilturt ile mum-
kin olacaktir.

Oniimiizdeki dsnemde Toraman
Tekstil AR-GE Merkezi’nde hangi
alanlara odaklanmayi planliyorsu-
nuz?

Temel odagimiz strdurilebilirlik,
dijitallesme ve yiksek katma
degerli irun gelistirme olacak.
Ozellikle geri dénusturilmis ve
biyobazli ham maddelerin kullani-
my, su ve enerji tasarrufu saglayan
uretim suirecleri ile karbon ayak
izini azaltan coztimler oncelikli ca-
lisma alanlanmiz arasinda. Hem
cevresel stirdurulebilirligi hem de
teknolojik yeniligi bir araya getire-
rek gelecegin yuksek performansh
ve cevre dostu tekstil irtinlerini
gelistirmeye odaklanacagiz.
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SEKTORDEN Deri ve Deri Mamulleri

Buket Diirdane Siitlii ve Hamim Ozge Isik

Kugukcekmece TASEV Ayakkabi
ve Saraciye Teknolojisi Mesleki ve

Teknik Anadolu Lisesi - Ayakkabi
ve Saraciye Ziimresi Ogretmenleri
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EGITIMLI I§ GUCU AYAKKABI
VE SARACIYE SEKTORUNDE
REKABET AVANTAJI YARATIYOR

Hem teorik bilgilerin
ogretilmesi hem de uygulama
alanlan ile sektorin tim
asamalarmnin deneyimlenmesi
acismdan ogrencilere

onemli avantajlar sunan
Ktgukcekmece TASEV Ayakkabr
ve Saraciye Teknolojisi Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesinden
Ayakkabn ve Saraciye Zimresi
Ogretmenleri Buket Dtirdane
Stitlti ve Hanmm Ozge Isik,
mesleki egitimin sektor
acismdan sagladigr avantajlan
ITKIB Hedef dergisine anlattr.

izleri tanimak isteriz. Ogren-
S cilik yillarinizda ayakkabi ve

saraciye alanina yonelmeniz-
de hangi dinamikler etkili oldu?
Bugiin ayni ekosistemde 6gret-
men olarak yer almak sizin icin
nasil bir anlam tasiyor?
Buket Diirdane Siitlii: Konya
Selcuk Universitesi Ayakkabi
Tasarimi ve Uretimi Bolumu
mezunuyum. Tasarima ve Ure-
time olan ilgim beni bu alana
yonlendirdi. Mezun olduktan
sonra TASEV Ayakkabi ve Saraci-
ye Teknolojisi Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi'nde 6gretmenlige
basladim. Genclere katki sunmak
benim icin cok degerli.
Hanim Ozge Isik: Selcuk Univer-
sitesi Mimarlik ve Tasarnim Fakul-
tesi Ayakkabi Tasarnim ve Uretimi
Bolumu'nden mezun oldum. Bu
alani tercih etmemde en buyuk

etken tasanm uretmeye olan
ilgimdi. Bir trtinun fikir asama-
sindan Uretim asamasina kadar
gecen sureci gormek, beni her
zaman heyecanlandirdi. Ayak-
kabi sektoru; tasanm, estetik

ve teknik Uretim sureclerini bir
arada banndirdig icin kendimi
bu alana yakin hissettim.
Bugun ayni ekosistemde ogret-
men olarak yer almak benim
icin oldukca anlamli. Cok uzun
zaman gecmeden ogrencilikten
egitimcilige gecis yaptigim icin
dgrencilerimi daha iyi anlaya-
bildigimi distunuyorum. Onlarn
yalnizca teknik anlamda degil,
kariyer yolculuklarinda da geli-
simlerine katki saglamak benim
icin onemli.

Siz de bu alanlarda mesleki
egitim almis biri olarak, 6grenci-
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KOCUKCENMECE TASEV AYAKKABI ve SARACIYE

i’ TEXMOLOJS] MESLEKT ve TEKMIK AMADOLU LiSES]

Egitim programlanimizda teknolojik
geligmeleri ve siirdiiriilebilir iiretim
anlayisini dikkate aliyoruz.

likten egiticilige uzanan kariyer
yolculugunuzu nasil tanimlarsi-
niz?

BDS: Bu suirec benim icin cok ge-
listirici bir deneyim oldu. Sektor,
bana disiplinli calismayz, ekip
ruhunu ve surekli gelismenin
onemini ogretti.

HOI: Mezuniyetimin hemen
ardindan Istanbul'da TASEV
Ayakkab1 ve Saraciye Teknolo-
jisi Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi'nde 6gretmenlik yapmaya
basladim. Bu stirec benim icin
hizli ama oldukca 6gretici bir
gecis oldu. Ogrenciyken edindi-
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gim bilgileri kisa surede aktar-
ma sorumlulugu almak, mesleki
anlamda beni gelistirdi. Sektor
bana detaylara dikkat etmeyi,
sabirli olmay1 ve surekli kendini
gelistirmenin ne kadar énemli
oldugunu ogretti.

Mesleki egitimin, deri mamulleri
sektoriine nitelikli insan kayna-
g1 kazandirmadaki roliinii nasil
degerlendiriyorsunuz?

BDS: Mesleki egitimin en énemli
yonu, sektor icin nitelikli is guici
yetistiriyor olmasi. Bu alandaki
ogrencilerin bugun teknik bilgi,

tasanim bakis acisi ve problem
cozme becerileri kazanmalar,
ileride sektor istihdami acisindan
cok onemli bir kazanim olacaktir.
HOI: Mesleki egitim, sektoriin
gelisimi acisindan cok onemli

bir yere sahip. Uretimin strdiirt-
lebilir olmasi icin nitelikli insan
kaynag1 gerekiyor ve bu noktada
meslek liseleri onemli bir gorev
Ustleniyor. Buglin sektor, ozellikle
teknik bilgiye sahip, dijital arac-
lan kullanabilen, malzeme bilgisi
olan ve yeniliklere acik bireylere
ihtiya¢ duyuyor.

Ayakkab1 ve saraciye sektorleri

Ogrenciler hem geleneksel tretim bilgisini 6greniyor hem de
teknolojik gelismelere adapte olabilecek yetkinlikler kazaniyor.

geleneksel tiretim kulturinu
korurken ayni zamanda énemli
bir donusum de geciriyor. Egitim
programlarinizi olustururken tek-
nolojik gelismeler, stirdurtlebi-
lirlik ve yeni uretim anlayislarni
nasil dikkate aliyorsunuz?

BDS: Egitim programlarimizda
teknolojik gelismeleri ve stirduri-
lebilir tiretim anlayisini dikkate
aliyoruz. Ogrencilerin sektordeki
guncel uretim siireclerine uyum
saglamasini hedefliyoruz.

HOI: Egitim programlarinda ge-
leneksel Uretim bilgisinin korun-
masli gerektigini disintyorum.

Ancak sektor, ayni zamanda ciddi
bir donusum surecinden geci-
yor. Ozellikle bilgisayar destekli
tasanm ve modelleme stireclerini
derslerimde aktif sekilde kullani-
yorum. Bunun yaninda 6grencile-
rime surdirilebilir iretim anlayi-
sin1 da aktarmaya calistyorum.

Miifredatin sektoriin giincel ihti-
yaclariyla uyumu konusunda ne
diisiiniiyorsunuz? Sizce mevcut
egitim sisteminde gelistirilmesi
gereken baslica alanlar hangileri?
BDS: Mufredatin deri ve deri
mamulleri sektorinun guncel

ihtiyaclarina gore surekli ola-
rak guncellenmesi gerektigini
dustuniyorum. Ozellikle dijital
tasarim ve yeni uretim teknoloji-
lerine mufredatta daha fazla yer
verilmeli.

HOI: Mevcut mufredatta gucla
yonler var ancak deri ve deri ma-
mulleri sektorti cok hizh sekilde
gelisiyor. Bu baglamda ozellikle
dijital tasarim programlari, yeni
uretim teknikleri ve sektorle
daha fazla ic ice uygulamali
sureclerin artirllmasi gerektigini
dustunuyorum.

Genclerin meslek liselerine ve
ozellikle ayakkabi—saraciye
boliimlerine olan ilgisini bugiin
nasil gézlemliyorsunuz?

BDS: Genclerin son donemde
meslek liselerine olan ilgisinin
arttigini gozlemliyorum. Ancak
ayakkab: ve saraciye sektorun-
deki kariyer firsatlarinin daha
gorunur hale getirilmesi, bu
alanlara yonelik algiy1 kuvvet-
lendirecektir.

HOI: Meslek liselerine yonelik
bazi 6nyargilar maalesef hala
devam ediyor. Oysa ayakkabi ve
saraciye sektoru yalnizca uretim-
den ibaret degil; tasanm, tekno-
loji, girisimcilik ve markalasma
acisindan da onemli firsatlar
sunuyor. Bu firsatlarin genclere
daha fazla anlatilmasi gerekiyor,
béylece alginin degisebilecegini
dustuntyorum.

Ogrencilerin yalnizca teknik bilgi
degil; tasarim, iiretim disiplini,
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Ayakkabi ve saraciye sektoriindeki
kariyer firsatlarinin daha goriiniir hale
getirilmesi, bu alanlara yonelik algiyi

ekip calismasi ve problem ¢c6zme
gibi yetkinlikler kazanmasi adina
nasil bir egitim yaklasimi benim-
siyorsunuz?

BDS: Ogrencilerin farkl yetkin-
likler kazanabilmesi icin uygu-
lamal egitim, ekip ¢alismasi

ve problem cozme odakli bir
yaklasim benimsiyorum.

HOI: Ben ogrencilerin yaparak
ogrenmesine onem veriyo-

rum. Bu nedenle teorik bilginin
yaninda uygulamali calismalar,
proje surecleri ve problem ¢ozme
becerileri tzerinde duruyorum.

Okulunuzdaki 6grenciler uygu-
lama konusunda nasil imkanlara
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kuvvetlendirecektir.

sahipler?

BDS: Okulumuzda monta atol-
yemiz, saya atolyemiz, kesim
atolyemiz, tasarim siniflarimiz
ve bilgisayarh tasarim icin
siniflarimiz bulunuyor. Monta
atolyemizde bir ayakkabinin
monta asamasinda kullanilacak
tum makinalar mevcut. Bilgisa-
yarlarimiz, bilgisayarlarda kul-
lanilan tasarim programlarimiz,
dikis makinalarimiz, lazer kesim
makinamiz, bilgisayarh kesim
makinamiz ve 3D yazicilarimiz
da bulunuyor.

Ogrencilerimiz, tasarim asa-
masindan baslayarak istedigi
ayakkabi modelinin bastan sona

tim asamalarini okuldaki atol-
yelerimizde gerceklestirebiliyor.
3D makinalarimizda okce ve ta-
ban basimi ve diger asamalarin
basimlarini da yapabiliyorlar.
HOI: Okulumuzda ayakkabi ve
saraciye alanina yonelik 0g-
rencilerin hem teorik hem de
uygulamali olarak kendilerini
gelistirebilecekleri cesitli imkan-
lar bulunuyor. Ozellikle uygula-
ma atolyelerimiz, 6grencilerin
uretim suireclerini birebir dene-
yimlemeleri acisindan oldukca
onemli bir alan olusturuyor. Bu
atolyelerde kesim, saya hazir-
lama, montaj ve temel tiretim
sureclerine yonelik ekipmanlar

Bizim temel hedefimiz ogrencilerin okuldan yalnizca diploma ile degil,
ayni zamanda mesleki 6zguven ve uygulama becerisi kazanarak

ayrimasl.

yer aliyor ve 6grenciler uretim
asamalarnni uygulamali olarak
ogrenme firsati buluyor.

Bunun yani sira tasarnm odakl
dersler icin kullandigimiz sinif-
larda 6grenciler Uirtin gelistirme
sureclerini ogreniyor; cizim,
kalip hazirlama ve tasanm ge-
listirme calismalarn yapiyorlar.
Ozellikle yaraticiliklarini gelisti-
rebilecek proje bazli calismalar
yurutmeye 6zen gosteriyoruz.
Bilgisayar laboratuvarlarmiz
da ogrenciler icin énemli bir
avantaj sagliyor. Burada bilgisa-
yar destekli tasanim ve model-
leme programlan kullanarak
ogrencilerin sektorde giderek

Ogrencilerimiz, tasarim asamasindan baslayarak
istedigi ayakkabi modelinin bagtan sona
tiim agamalarini okuldaki atélyelerimizde
gerceklestirebiliyor.

daha fazla 6nem kazanan dijital
beceriler edinmelerini hedefli-
yoruz. Ogrenciler hem gelenek-
sel uretim bilgisini 6greniyor
hem de teknolojik gelismelere
adapte olabilecek yetkinlikler
kazaniyor.

Bu imkanlar sayesinde 6gren-
ciler yalnizca teorik bilgi edin-
mekle kalmiyor, ayni zamanda
uretim sureclerini deneyimleye-
rek mezuniyet sonrasinda sekto-
re daha hazir hale geliyorlar.
Bizim temel hedefimiz 6grenci-
lerin okuldan yalnizca diploma
ile degil, ayn1 zamanda mesleki
ozglven ve uygulama becerisi
kazanarak ayrlmasi.

Firmalarla gerceklestirilen uygu-
lamali egitimler, staj siirecleri ve
ortak projeler 6grencilerin gelisimi-
ne nasil katki saghyor?

BDS: Sektor-okul is birlikleri 6gren-
cilerin gelisimi icin cok énemli. Staj
ve uygulamali egitimler, ogrencile-
rin meslegi yakindan tanimasina
katki saghyor.

HOI: Sektor ve okul is birliklerini
cok 6nemli buluyorum. Ogrencile-
rin gercek Uretim ortamlarin gor-
mesi, onlarn sektore daha hazirhikh
olmasini saghyor.

Egitimli ve donanimli is giiciiniin,
sektoriin iiretim kalitesi, marka-
lasma giicii ve uluslararasi rekabet
kapasitesi lizerindeki etkisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

BDS: Egitimli is glicinun sektor-
deki iretim kalitesini ve markalas-
may1 guclendirdigine inaniyorum.
Boylece sektorun rekabet gicinun
de arttigini soyleyebiliriz.

HOI: Egitimli ve donanimli is glict
sektordeki iretim kalitesini art1-
rirken hata oranlanni azaltiyor ve
firmalann rekabet glictini ytksel-
tiyor.

Bugiin bu alani tercih etmeyi
diisiinen genclere nasil bir perspek-
tif sunarsiniz? Sizce ayakkabi ve
saraciye sektoriiniin gelecegi genc
profesyoneller icin ne tiir firsatlar
barindinyor?

BDS: Ayakkabi ve saraciye sektoru
yaraticl ve uretime dayal guclu fir-
satlar sunuyor. Bu bolumun kendini
gelistiren gencler icin gelecegi olan
bir alan oldugunu dusuniyorum.
HOL: Eger tasarlamayy, Uretmeyi

ve somut bir Urlin ortaya ¢ikarma-
y1 seviyorsaniz bu sektor size cok
guzel firsatlar sunabilir. Kendini
gelistirmeye acik gencler icin gele-
cekte cok daha fazla firsat olacagi-
na inaniyorum.
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Hali

Habibe Sicim
Sanatgl

“HALIL TOPLUMUN
AYNASIDIR”

Bir halinm, bir toplumun
yasam bicimini,dogayla
iliskisini,inanclanm,
korkularm ve estetik anlayisim
anlatabildigini belirten sanatc
Habibe Sicim, “Kullanilan
renklerden motiflere,
malzemeden dokuma
teknigine kadar her detay
ashnda yasanms bir hayatmn
izini tasi” diyor.

orsel sanatlar 6gretmen-
G ligiyle baslayan yolculu-

gunuz, sizi hali kiiltiirii
izerine calisan bir sanatciya nasil
doniistiirdii?
Denizli'nin bir kéyunde dogup
buyudim. Baba tarafim Yoriik
oldugu icin cocuklugum boyunca
farkinda olmadan oldukca yogun
bir kulturel mirasin icinde yasa-
dim. Ancak bu kulturun anlamini
gercekten fark etmem Uiniversite
sonrasl donemde oldu. Gorsel
sanatlar 6gretmeni olarak goreve
basladiktan sonra kendi sanat
dilimi aramaya basladim. “Beni
gercekten ne anlatir?” sorusu
uzerine uzun bir arayis surecine
girdim.
Bu sure¢ beni cocukluguma,
aileme ve kulturel hafizama
goturdu. Turk mitolojisi zerine
okumalar yapmaya basladim. Ar-
dindan hali ve kilim motiflerinin
aslinda yalnizca estetik unsurlar
degil, cok katmanl bir anlat: dili
oldugunu fark ettim. Akademik
kaynaklarda okudugum pek

cok rituelin cocuklugumda aile
buyuklerimde karsilik buldu-
gunu gérmek beni cok etkiledi.
Bu yuzden mitoloji ve Anadolu
kultiru uzerine ¢alismalar yapi-
yorum. Resimsel Uretimlerimde
cogunlukla mitolojik hayvanlar,
sembolleri ve motifleri yorumlu-
yorum. Ayrica kendi dokumalari-
mi da eserlerimde kullaniyorum.

Eserlerinizde 6zellikle Anadolu
hali ve kilim motiflerine yogun-
lastiginizi goriiyoruz. Sizi bu
kiiltiirel mirasa ceken ilk duygu
ya da kinlma noktasi neydi?
Sanirim kirillma noktasy, aile
buyuklerimde gérdugum gele-
neklerin anlamini onlara sordu-
gumda net bir cevap alamamam
oldu. Mesela atesi asla su dokerek
sondurmezlerdi. Kapi esiklerin-
den korkarlard1. Demir bir esyay1
direkt elden ele vermezler, araya
kotulik girecegine inanirlardi.
Anadolu'da cogu yerde de bu
inanislann oldugunu biliyorum.
Ama neden bunlan yapiyorsu-
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nuz diye sordugumda “Buytkle-
rimizden bdyle gorduk” yanitin
aldim ve anlamlar tzerine yogun
bir merak duydum.

Kicukken evimizde babaanne-
min keci killanindan dokudugu
kilimler vardi. Hatta iplerini
kendi boyadig1 dokumalar... O
donem yalnizca guinluk hayatin
bir parcasiydilar. Uzerine otur-
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dugum, bazen keci kil battig1
icin sevmedigim ev esyalariydi.
Heybeler, ipler, kilimler, cuval-
lar... Babaannem hepsini kendi
dokumus ve hala o esyalar
kullaniyoruz. Yine bu esyalarda
kullandiklan renkleri ve motifleri
bilincli olarak secmisler. Aslinda
onlar icin 6nemliymis, degerliy-
mis ancak zamanla anlamlarini

kaybetmisler. Bu durum beni

bu inan¢larn nedenlerini agiga
cikarmaya itti.

Bugun o dokumalarnn ne kadar
buyuk bir emek, bilgi ve kulttrel
aktanm tasidigini goriyorum.
Calismalarimda da bu hafizanin
izini surmeye calistyorum.

Hali ve kilim motifleri cogu
zaman birer “sessiz dil” olarak
goriiliiyor. Sizce Anadolu insani
duygularini, korkularini, umut-
larini motiflere neden bu kadar
gliclii bicimde islemis?

Dokuma ozellikle kadinlar icin
bazen sozle ifade edilemeyen
duygularnn aktarim alani olmus.
Bir kilime baktiginizda aslinda
yalnizca desen gormuyorsunuz;
korunma istegi, bereket arzusu,
ozlem, korku, dogurganlik ya da
aidiyet gibi cok insani duygularla
karsilasiyorsunuz.

Anadolu insani dogayla ve
yasamla dogrudan bir iliski
kuruyordu. Bu yuzden semboller
de gundelik hayatin icinden ve o
hayatta edindikleri inanclardan
doguyordu. Kapi esiklerinden
korkuldugunu séylemistim. Cun-
ku kot ruhlann kap esiginde
olabilecegi, disarsi ile iceriyi ay1-
ran bir gecis, esik oldugu inanci
varmis mitolojimizde. O yuzden
kapr esiklerine genelde korunma
amach akrep motifli kilimler
konulurdu. Gecmiste genc kizlar,
aile buyukleriyle rahat iletisim
kuramadig1 icin evlenme istekle-
rini kilimlere “eli belinde” motifi
isleyerek anlatirmis. Motiflerin
altinda pek cok duygu mevcut.
Gugcli olanin bu duygular oldu-
gunu dusunuyorum.

Giiniimiizde pek cok insan halyi
yalnizca dekoratif bir obje olarak
goriiyor. Siz ise calismalarinizda

Bugin o dokumalarin ne kadar buyuk bir emek, bilgi ve kulturel aktarim
tagidigini gortyorum. Galismalarimda da bu hafizanin izini stirmeye

calistyorum,

haliyi kiiltiirel hafiza tasiyicisi
olarak ele aliyorsunuz. Sizce bir
hali, bize bir toplum hakkinda
neler anlatabilir?

Bir hali bize bir toplumun yasam
bicimini, dogayla iliskisini,
inanclarnni, korkularini ve estetik
anlayisini anlatabilir. Kullanilan
renklerden motiflere, malzeme-
den dokuma teknigine kadar

her detay aslinda yasanmuis bir
hayatin izini tasir. Ozellikle s6zli
kulturun hakim oldugu topluluk-
larda dokumalar, motifler aracili-
g1yla gorsel bir bellek alani.
Ayrica dokuma teknikleri de

bize o cografya hakkinda bilgi
verir. Bir halimin dugumunden,

o halinin iplerinin renginden
hangi bolgede dokundugunu
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anlayabilir ve o bolgede yetisen
bitkiler hakkinda bile bilgi sahibi
olabiliriz. Butln bunlar bir araya
geldiginde bir hali, toplumun
aynasi haline gelmis oluyor.

Eserlerinizde geleneksel motifleri
cagdas bir sanat diliyle yeniden
yorumluyorsunuz. Gelenek ile
modern ifade arasinda nasil bir
denge kuruyorsunuz?

Benim icin énemli olan gelenegi
oldugu gibi tekrar etmek de-

gil, onu bugtniin gorsel diliyle
yeniden dustinebilmek. Gelenek,
yasayan bir sey oldugu strece
degerini koruyor. Bu nedenle
calismalarimda motifleri birebir
kopyalamaktan ziyade onlann
tasidig1 anlamlarla ilgileniyorum
ve ginumuz dinyasinda yasa-
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masini saglamak istiyorum.
Cagdas sanat dili bana daha
ozgur bir ifade alani agiyor. Kolaj,
grafiksel diizenlemeler ve farkh
malzemeler kullanirken kokleri-
mi, kiiltturel hafizami ve dokuma
gelenegini de gorunur kilmaya
calistyorum. Aslinda calismala-
nm biraz eski ile yeninin bu-
lustugu bir alan gibi. Bu sekilde
gecmisin izlerini yeni diinyada
var edebilecegime inaniyorum.

Dokuma, yiin egirme ve kék boya
gibi geleneksel iiretim teknik-
leriyle de ilgileniyorsunuz. El
emeginin ve dogal malzemenin
bir esere kattigi ruhu nasil tanim-
larsimiz?

Tasarnimlarimda motiflerin dilini
kullaniyorum ama sadece re-
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Benim igin dnemli olan gelenegi oldugu gibi
tekrar etmek degil, onu bugiiniin gorsel diliyle
yeniden diigtinebilmek.

simlerini yaparak tam anlamiyla
dokuma ruhunu yansitmadigimi
fark ettim. Cocuklugumdan beri
surekli karsilastigim bir kultur
olsa da 6grenememistim kilim
dokumay1. Ben de hem sanatimi
tamamlamasi amaciyla hem de
dokuyan emekcileri anlamak adi-
na bu sureci en basindan 6gren-
meye calistyorum. Dogal boyar
maddeleri arastiniyorum hatta
evde minik denemelerim de oldu.
Yun taragy, kirmen, tesi ve koyun
yunu topladim koylerden. Bir
yunun ip haline gelmesi, boyan-
masi sonra da dokunup gunluk
hayatta kullanilmas: bana hala
mucizevi geliyor. Doganin insana
sundugu muthis bir madde yun.
Bu surecler bana sabrn ogretti
diyebilirim. Gunumuzde pek ¢cok
seye cok hizli ulasiyoruz ama
geleneksel uretimde zamanin
kendisi, stirecin bir parcasi olu-
yor. Dogal malzemelerle calisir-
ken malzemenin kendi karakte-
rini de hissediyorsunuz. Bence el
emegi, bir esere insanin zama-
nini ve hafizasini da katiyor. Bir
ustanin eserini ortaya koyarken
yaptig1 bir hata ya da normalde
olmamas: gerekirken o Uretime
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kendinden bir parca ilistirmesi
ortaya cikan urtnu biriciklestiri-
yor. Daha 6zel kiliyor. Bu yuzden
el yapimu isler bana daha yasa-
yan ve samimi geliyor.

Bugiiniin hizli tiiketim kiiltiiriin-
de el dokumasi ve geleneksel
iiretim sizce neden yeniden deger
kazanmaya basladi?

Cunku insanlar artik birbiri-

ne benzeyen ve seri Uretilmis
nesnelerden yorulmaya basladi.
El dokumasi urtinlerde ise insan
emegi, hikaye ve 6zgunluk his-
sediliyor. Bir dokumanin kuigik
kusurlan bile aslinda onun ger-
cekligini gosteriyor.

Ayrica insanlar kokleriyle
yeniden bag kurma ihtiyaci
hissediyor diye dusuntyorum.
Geleneksel Uiretimler de bu bag:
kurmanin yollarindan biri haline
geliyor. Dogaya baktigimizda her
sey biraz kusurlu, biraz yamuk
ve birbirinden farkl. Gunimuz
dunyasindaki tekduzelik ve ku-
sursuzluk bir yabancilasma hissi
veriyor bence insana.

Giiniimiizde el halicilhgi kaybolma
riski ile karsi karsiya. Dokuyucu

b B B AR B AL

sayisi giinden giine azaliyor. Bu
konuda ne diisiiniiyorsunuz?
Sizce Anadolu hali kiiltiirii bugiin
yeterince korunuyor ve dogru
aktariliyor mu? Hali ve dokuma
sanatinin gelecegine dair sizi
umutlandiran gelismeler var

mi? Ozellikle genc sanatcilar ve
tasarimcilar bu alanda nasil bir rol
oynayabilir?

Maalesef pek cok geleneksel
uretim alaninda oldugu gibi
dokuma kulturunde de ciddi bir
kaybolma riski var. Ozellikle eko-
nomik zorluklar ve hizli uretim
anlayisi nedeniyle genc kusaklar
bu alanlardan uzaklasabiliyor.
Ancak yine de umut verici gelis-
meler oldugunu dusunuyorum.
Son yillarda genc sanatcilann ve
tasarimailarin geleneksel uretim-
lere yeniden ilgi gostermesi ¢cok
degerli. Fakat burada 6nemli olan
yalnizca motifleri kullanmak
degil; o kulturuy, uretim surecini
ve emegi gercekten anlamaya
calismak.

Ben de 6gretmen kimligimle bu
kultirun aktanlmasini onem-
siyorum. Bu y1l ogrencilerimle
dokuma uzerine bir proje gercek-
lestirdik. Genclerin bu alanlarla

Anadolu insani dogayla ve yasamla dogrudan bir iligki kuruyordu. Bu yiizden
semboller de gundelik hayatin iginden ve o hayatta edindikleri inanglardan

doguyordu.

temas etmesi cok kiymetli. Ozu-
muzu ileriye tasiyacak olan onlar
cunki. Sanat, bu tasima islemine
yardimci olan onemli bir etken.
Bir sanat eseri bilinirligine bagh
olarak isledigi konuyu daha kalca
héale getirmis oluyor. Bu yuzden
genc tasanmcilann eserlerinde
kultur 6gelerimize yer vermesi,
gelenegin her donem devam
etmesini saglayabilir ve tarihsel
surece gorsel olarak kultur hak-
kinda iz birakilabilir.

Cizim ve tasarimlarinizin yani
sira dokuma alaninda da eserler
yaratiyorsunuz. Sizce dokumaci-
ligin en zor ve en keyifli yonleri
nelerdir?

En zor yani sabir gerektirmesi
diyebilirim. Dokuma cok yavas
ilerleyen bir surec ve gercekten
emek istiyor. Bu suirecin icine
girdikce gecmiste bu isleri yapan
insanlann ne kadar buytuk bir
bilgi ve sabir tasidigini daha iyi
anliyorum. Simdinin aliskan-
Iiklanna baktigimizda hizin bu
kadar arttig1 bir dinyada bu
sabr gosterebilmek imkansiz
gibi gorunuyor. Ayrica dokuma-
ya baslamadan onceki hazirlik
sureci de oldukca uzun. Yapilan
tasarima uygun boyut secimi,
¢ozgu iplerinin yerlestirilmesi
gibi asamalar ginler strtuyor. Ba-
zen bir haliya ozel tezgah yapil-
d1g1 bile olabiliyor. Ben 6grenme
asamasinda kucuk tezgahlarda
dokuma yapiyorum. Buyuk
calismalar yapan ustalara buyuk
saygl duyuyorum. En keyifli yani
ise ritmik bir tiretim hali yarat-

mast. Dokurken zamanin farkh
aktigini hissediyorum. Ayrica bir
yuzeyin ilmek ilmek olusmasini
izlemek, ortaya bir tirtin ¢cikarma
hissi cok tatmin edici.

Eserlerinize bakan kisilerde nasil
bir iz birakmayi hedefliyorsunuz?
Cesitli sergilerde de yer alan bir
sanatci olarak lizerinde calistiginiz
projelerden bahsedebilir misiniz?
Insanlann calismalanmda yal-
nizca estetik bir goruntu degil,
bir hafiza hissiyle karsilasmasi-
n1 istiyorum. Belki unuttuklan
bir duyguyu, bir hikayeyi ya da
kulturel bag: yeniden hatirlama-
larini 6nemsiyorum.

Son déonem uretimlerimi ise bir
tuval resmi olarak degil, duvar
halisi formunda disunmeye bas-
ladim. Turkiye'de uzun yillar pek
cok evde karsimiza cikan geyikli
duvar hahlarimin biraktig: kolektif
hafizaya da bir gonderme tasiyor
bu yaklasim. Ayni zamanda mal-
zemeyi yalnizca yuzey uzerinde
degil, ylizeyin disina tasirmay1
seviyorum. Dokuma parcala-

11, iplikler ve farkh katmanlar
bazen resmin sinirlarini asarak
mekanin icine yayiliyor. Calisma-
lannmin yalnizca gorulen degil,
hissedilen ve fiziksel bir iliski
kurulan yuizeylere donismesini
istiyorum.

Bir yiiniin ip haline gelmesi, boyanmasi
sonra da dokunup giinliik hayatta
kullanilmasi bana hala mucizevi geliyor.
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TURK HAZIR GiYiM SEKTORU
ISPANYOL ALICILARLA
BULUSTU

Turk Hazir Giyim sektorunun I HKIB koordinasyonunda

Avrupa pazarmndaki etkinligini 2024 yilinda baglatilan Orme
glclendirmeyi hedefleyen Konfeksiyon Sektérii UR-GE
Ispanya / Barselona Sektorel Projesinin ikinci yurt dis: pa-

. . ) zarlama faaliyeti kapsaminda
Ticaret Heyeti,19—22 Mayis'ta

- i duzenlenen etkinlikte Ttrk
BaTSG]Oﬂada gngek]e§t1ﬂ]dl. firmalarimin Ispanya ve cevre

ulkelerdeki alicilarla dogrudan
temas kurmasi amaclandi. Or-
ganizasyonda kapsaml tanitim
calismalan yurutulurken katihm-
ct firmalann trunlerini tanitmak
uzere Ozel bir web sitesi ve basili
katalog hazirlandi. Ayrica etkinlik
oncesinde firmalara yonelik cev-
rim ici bilgilendirme toplantilan
duzenlendi.

Barselona ve cevresinden 400'in
uzerinde nitelikli alic1 heyete da-
vet edildi. Organizasyona 12 Turk
firmasindan 16 temsilci katildi.
Heyet boyunca 45 aliciyla toplam
201 ikili is gérusmesi yapildi. Go-
rusmeler, Turk firmalarnin Avru-
pa pazarindaki yeni is firsatlarin
degerlendirmesine ve potansiyel
is birlikleri gelistirmesine olanak
sagladi

Program kapsaminda firmalar;
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Adolfo Dominguez, El Corte Ing-
lés, Scalpers, Tendam ve Ameri-
can Socks gibi Ispanya’nin 6nde
gelen moda ve perakende sirket-
leriyle bir araya geldi. Bu temas-
lar, Turk ureticilerinin Avrupa
moda zincirlerindeki gérunurli-
gunu artirmasi acisindan 6nemli
bir firsat sundu. Heyeti, Barselona
Baskonsolosu Ayse Zeybek, [HKIB
Baskani Mustafa Pasahan ve
Ticaret Bakanlig1 temsilcisi Nejla
Tugrul ziyaret ederek firmalarla
gorus alisverisinde bulundu ve
Ispanya pazarn hakkinda deger-
lendirmelerde bulundu.

Katilimal firmalar organizasyon-
dan memnun ayrilirken Ispan-
ya'nin Turk Hazir Giyim sektort
icin yuiksek potansiyel tasiyan bir
pazar oldugunu belirtti. spanya /
Barselona Sektorel Ticaret Heyeti,
Turk Hazir Giyim sektorinun
Avrupa'daki ticari agini genisle-
ten, yeni ihracat firsatlan yaratan
ve Ispanyol alicilarla dogrudan
temas kurulmasini saglayan
onemli organizasyonlardan biri
olarak 6ne cikt.

4

‘iTHiB, DENIM PREMIERE

VISION MILANO FUARPNDA

YER ALDI

ITHIB, Denim Premiere Vision
Milano Fuan'nda Turk tekstil
ve denim sektorunu basarnyla
temsil etti.

M THIB, 20-21 Mayis'ta Italya'nin
I Milano sehrinde duzenlenen
Denim Premiere Vision Milano
Fuar kapsaminda gerceklestiri-
len milli katihm organizasyonu
ile Turk denim sektorunu ulus-
lararasi platformda basanyla
temsil etti.
Dunyanin 6nde gelen denim ve
tekstil profesyonellerini bir araya
getiren fuarda, Turk firmalar
kalite, tasarim, surdurulebilir
uretim anlayisi ve yenilikei irin-
leriyle ziyaretcilerden yogun ilgi
gordu. Milli katilim organizasyo-
nu kapsaminda yer alan firmalar,
uluslararasi markalar ve sektor
temsilcileriyle onemli is gorus-
meleri gerceklestirerek yeni is

birligi firsatlarini degerlendirdi.
Fuar suiresince Milano Baskonso-
losu Mehmet Ozoktem, Milano
Ticaret Atesesi Ahmet Erkan Ce-
tinkay1s ve ITHIB Yonetim Kurulu
Uyesi Fatih Mehmet Kuz, Tiirk
firmalann stantlarnni ziyaret
ederek firmalarla bir araya geldi.
Gerceklestirilen ziyaretlerde sek-
torun uluslararasi pazarlardaki
konumu, ihracat potansiyeli ve
Turk denim sektorunun kuresel
rekabet glicune iliskin deger-
lendirmelerde bulunuldu. ITHIB,
Turk tekstil ve denim sektorunun
uluslararasi pazarlardaki goru-
nurlugunu artirmaya yonelik
calismalarnni surdurecegini ifade
etti.
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TICARET HEYETI
GERCEKLESTIRILDI

ITHIB'in dtizenledigi Sirbistan
Sektorel Ticaret Heyeti

kapsarminda 22 Turk firma, 170
ikili is gorusmesi gerceklestirdi.
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Sirbistan Sektorel Ticaret

Heyeti programy, 13-15 Mayis'ta
Sirbistan’in baskenti Belgrad'da
gerceklestirildi. Heyet kapsamin-
da 22 katihma Turk firmasi, ulus-
lararasi markalarin satin alma
temsilcileriyle bir araya gelerek
yeni is birligi ve thracat firsatlari-
ni degerlendirme imkani buldu.
Heyet stiresince Turk firmalar
toplam 170 ikili is gorusmesi
gerceklestirirken Turk tekstil sek-
torunun kalite, surdurulebilirlik
ve hizh tedarik kabiliyeti ulusla-
rarasi alicilarla yapilan gorusme-
lerde 6n plana cikt1. Gerceklesti-
rilen temaslarin, firmalarin yeni
pazarlara erisimine ve ihracat

I THIB tarafindan diizenlenen

aglannin guclendirilmesine kat-
k1 saglamasi hedeflendi.

Heyet programi kapsaminda
Belgrad Ticaret Musaviri Yase-
min Yuce de firmalarla bir araya
gelerek sektor temsilcilerine
basar dileklerini iletti ve Turkiye
ile Sirbistan arasindaki ticari ilis-
kilerin gelistirilmesine yonelik
degerlendirmelerde bulundu.
ITHIB, sektoriin kiiresel pazarlar-
daki etkinligini artirmaya yone-
lik ticaret heyeti organizasyon-
larini strdurmeye devam ediyor.
Gergeklestirilen gorismelerin
kalia is birliklerine, yeni thracat
baglantilarina ve sektorun ulus-
lararasi rekabet guctiine onemli
katkilar sunmas: bekleniyor.

HOMETEX EV TEKSTILI

ALIM HEYETI YAPILDI

Hometex Ev Tekstili Fuan
kapsaminda ITHIB tarafindan
gerceklestirilen ahm heyeti
program, Turk firmalarn
onemliis gorusmeleri
gerceklestirmesini saglad.

nun kuresel pazardaki guicunu

artirmak ve yeni ticaret kop-
ruleri kurmak amaciyla yurut-
tugu calismalar dogrultusunda
Hometex Ev Tekstili Fuari'nda
organize ettigi alm heyeti prog-
ramini basarnyla gerceklestirdi.
19-20 Mayis'ta tarihlerinde
duzenlenen yogun ve prestij-
li organizasyon kapsaminda
katilima firmalar, dunya gene-
lindeki cok cesitli tilkelerden
gelen seckin satin alma profes-
yonelleri ve sektor liderleriyle
bir araya geldi. ki giin boyunca
suren etkinlikte firmalar; yeni-
likci iirtinlerini, yuksek kaliteli

I THIB, Tiirk ev tekstili sektorii-

koleksiyonlarini ve tretim
kabiliyetlerini dogrudan hedef
pazarlardaki alicilara sunma
sans1 yakaladi.

Kuresel ticaretin dinamiklerini
yakindan takip eden sektor, bu
tur nitelikli organizasyonlar sa-
yesinde dunya ev tekstili arena-
sindaki 6ncu konumunu bir kez
daha pekistirdi. Fuar suiresince
buyuk bir motivasyonla gercek-
lestirilen ikili is gérusmelerinin,
Turk tekstil sektori adina uzun
vadeli, surdurilebilir ve verimli
is birliklerine dontismesi bekle-
niyor. Bu organizasyonun, Turki-
ye ihracat hedeflerine guiclu bir
katki sunmasi hedefleniyor.
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SALVATORE FERRAGAMO

ALIM HEYETI DUZENLENDI

IDMIB koordinasyonunda
duzenlenen Salvatore
Ferragamo Alm Heyeti
kapsaminda 16 Turk firmas:
onemliis gorusmeleri
gerceklestirdi.
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ya'nin kokli liks moda marka-

larindan Salvatore Ferragamo
ile Turk ihracatcilan Istanbul'da
bir araya geldi. Organizasyon
cercevesinde saraciye sektorun-
de faaliyet gosteren Turk ihracat-
c1 firmalari, Salvatore Ferragamo
satin alma ekibiyle 22 Mayis'ta
Istanbul'da birebir is goriismeleri
yaparak potansiyel is birliklerini
degerlendirme firsati buldu.
IDMIB koordinasyonunda diizen-
lenen organizasyonda toplam 16
Turk firmasy, Salvatore Ferraga-
mo firmasu ile ikili is gorusmeleri
gerceklestirerek potansiyel is
birligi alanlarini degerlendirme
ve urun gruplarina yonelik kar-

I DMIB organizasyonunda, Ital-

silikli beklentileri ele alma firsati
buldu. Gerceklestirilen ikili is
gorusmelerinin ardindan, secilen
bes firmaya yonelik 23 Mayis'ta
fabrika ziyaretleri duzenlenerek
firmalann Uretim altyapilarn,
kalite standartlarn ve koleksiyon
kabiliyetleri yerinde incelendi.
Program kapsaminda gercek-
lestirilen gorusmeler ve fabrika
ziyaretleri, Turk saraciye sektoru-
nun uretim kapasitesi, tasanm
odakl yaklasimi ve yuksek kalite
standartlarinin uluslararasi
markalarla dogrudan paylasil-
masina imkan saglarken yeni
ticari is birliklerinin gelistirilme-
sine yonelik 6nemli temaslarin
kurulmasina katk: sundu.

e B

GUESS OZEL NITELIKLi ALIM
HEYETIi TAMAMLANDI

IDMIB Global Buyer Program
kapsammda ABD merkezli
Guess'in Isvicre ofisi,
Istanbulda ihracatc firmalarla
bulustu.

o .
I DMIB, Global Buyer Prograrmi

kapsaminda 5-6 Mayz1s tarih-

lerinde ABD merkezli diinyaca
unlii Guess markasinin Isvicre
ofisini Istanbul'da ihracatcilarla
bulusturdu.
IDMIB tarafindan diizenlenen
Guess Ozel Nitelikli Ahm Heyeti
kapsaminda 5 Mayis'ta etiketlik
deri alaninda faaliyet gosteren
ihracatci firmalar, Guess temsil-
cileriyle Dis Ticaret Kompleksi'n-
de birebir gorusmeler gercekles-
tirerek yeni is birligi firsatlarn
degerlendirme imkani buldu.
Yapilan ikili is gorismelerinin
ardindan 6 Mayzis tarihinde ise

ihracatci fabrika ve atolyeler
Guess alim heyeti tarafindan
ziyaret edildi.

Etiketlik deri alaninda faaliyet
gosteren ihracatct firmalar,
Guess heyetiyle uretim surecle-
rini yerinde paylasarak Turk deri
ve deri mamulleri sektoérinin
glcunu ve Uretim kabiliyetini
yakindan tanitma firsati buldu.
Yapilan bu verimli temaslarin,
sektorin kiresel markalarla
iliskilerini gliclendirecegi, sektor
ihracatina yeni kapilar agacagi
ve firmalar icin global pazarlarda
yeni is birlikleri firsat1 yaratacag:
dusunuliyor.
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74. AYSAF FUARI
GERCEKLESTIRILDI

Ayakkabr Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD) tarafindan
Istanbul Fuar Merkezinde
duzenlenen 74. AYSAF Fuan, 21-
24 Nisanda gerceklestirildi.
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eri ve deri mamulleri
D sektorinin 3.500 firma

ve 100 bin kisilik istihdam
gucunu arkasina alan AYSAF Fu-
arl, yerli ve yabanci profesyonel-
lerin bulusma noktasi oldu. Fuara
bu yil toplam 75 firma katihim
sagladi. Dort gin boyunca 7.000
profesyonel ziyaretci agirlanirken
36 farkli bileseni uretebilen tek-
nolojik altyap: dinya markalarina
sunuldu. Ozellikle Avrupa, Orta
Dogu, Turki Cumhuriyetler, Kuzey
Afrika gibi tlkelerden gelen alim
heyetleri, Tuirk treticilerle 6nemli
ticari baglantilar kurdu.
IDMIB Baskani Giiven Karaca;
AYSAD Bagkani Sait Salicy, Saraci-
ye Sanayicileri Dernegi Baskani
Turhan Akytz, TASEV Baskani
Yilmaz Polat, IDMIB Yonetim Ku-
rulu Uyeleri ve sektor temsilcileri
ile birlikte AYSAF Fuari'nin ikinci
gununde fuan ziyaret etti. Ziyaret
kapsaminda katihima firmalann
stantlarinda sektor temsilcileriyle
bir araya gelinerek fuara iliskin
degerlendirmelerde bulunuldu.
Fuarn kapanisinda degerlen-
dirmelerde bulunan Sait Salicy,
“Zorlu bir denizde yol alsak da

AYSAF ile sektorumiize nefes
aldirmay1 basardik. Dort giin
boyunca katiimcilanmizdan ve
ziyaretcilerimizden aldigimiz geri
bildirimler, sektorimiiziin direnc
kapasitesinin ne kadar yuksek
oldugunu gosterdi. Fuar siiresin-
ce atilan imzalar, 2026 yili icin
belirledigimiz 1,2 milyar dolarlik
ihracat hedefimize bizi bir adim
daha yaklastirdi” dedi. Fuar-

da sektor kurum baskanlarni
agirlamaktan gurur duyduklarnn
belirten Salicy, sektor paydaslar
arasindaki bu giiclii diyalogun
ihracat vizyonu icin kritik onem
tasidigini vurguladi.

AYSAF, bu yil TASEV Ogrencileri
ile birlikte Selcuk Universitesi
Mimarlik ve Tasarim Fakiltesi
Ayakkabi Tasarim ve Uretimi Bo-
limu, Ankara Beypazar1 Meslek
Yuksekokulu Moda Tasarimi Bolu-
mu ve surdurulebilir girisimcilik
donemine baslayarak Tiirkiye'nin
ilk kampts kooperatifini kuran
Bolu Abant Izzet Baysal Universi-
tesi Gerede Meslek Yitksekokulu
Ayakkabi Tasarimi ve Uretimi
Bolumu ogrencilerine de kapila-
rini actL

TDK LEATHER & FUR
FASHION SHOW KAPSAMINDA
ALIM HEYETI YAPILDI

Deri ve kurk konfeksiyon sektorintn en onemli uluslararasi
organizasyonlarmdan biri olan TDK Leather & Fur Fashion Show

Fuan, Antalyada kaprlanm acti.

i P

urkiye Deri Konfeksiyon-
T culan Dernegi (TDKD)

tarafindan Ticaret Bakanli-
&1, TIM, IDMIB, KOSGEB ve TOBB
destekleriyle dizenlenen fuar;
sektor temsilcilerini, alicilan ve
moda profesyonellerini bir araya
getirdi. Organizasyonda bu yil 21
ulkeden binin uzerinde yabanci
alia yer alirken etkinlikte 100
milyon dolarlik bir ticaret hac-
mine ulasilmasi hedeflendi.
IDMIB Baskani Guven Karaca,
organizasyonun sektorun katma
degerli buyume stratejisi aci-
sindan kritik bir rol Gstlendigini
belirterek deri ve kiirk konfeksi-
yonunun Turkiye nin en yuksek
katma deger yaratan alanlarin-
dan biri oldugunu soyledi. 2025
yilinda deri ve deri mamulleri
sektorunun toplamda 1 milyar
440 milyon dolarhik thracat ger-
ceklestirdigini belirten Karaca,
deri ve kurk konfeksiyonunun
ise diger alt sektorlerden pozitif
aynsarak yuzde 17 buyume ile

226 milyon dolarlik ihracata
ulastigini ifade etti.

Ticaret Bakanhigi'min destekleri
ve IDMIB organizasyonu ile 22
Mayis'ta Antalya'da diizenle-
nen TDK Leather & Fur Fashion
Show kapsamindaki alim heyeti
programinda ABD, Kanada ve Is-
panya’dan sektorin onemli alict
firmalan Turk deri ve kurk kon-
feksiyon sektoru temsilcileriyle
bir araya geldi. Program kapsa-
minda ABD'den Coach, Moda
Color, Susanna Chow, Heydari,
Same Los Angeles, Alexander
Wang, Chosen Fur, Alaska Ou-
terwear ve Urbn Anthropologie;
Kanada'dan Mitchies; Ispan-
ya'dan ise Grupo TMPR / MORLA-
KO firmalan Turk ureticilerle ikili
is gorusmeleri gerceklestirdi.
IDMIB koordinasyonunda
gerceklestirilen organizasyon
kapsaminda, 11 yabanci firma

ile 28 Turk firmasi arasinda
260'1n uzerinde ikili is gorisme-
si gerceklestirildi. Duzenlenen

T J———— T

TDK LEATHER AND FUR FASHION SHOW
B28 MEETINGS

gorusmelerde Turk deri ve kurk
konfeksiyon sektorunun uretim
kapasitesi, yuksek kalite stan-
dartlar, tasarim odakli yaklasimi
ve hizh tedarik kabiliyeti yabanc
ahcalara kapsaml sekilde akta-
nlirken sektorun uluslararasi
pazarlardaki giiclu ve rekabetci
konumu bir kez daha 6n plana
cikanldi. B2B gorusmelerin yarni
sira, yabana ahicl firmalann
fuar alanini ziyaret etmeleri
saglanarak Turk firmalarnnin
koleksiyonlarini, Urun cesitli-
ligini ve Uretim altyapilarin
yerinde inceleme imkani sunul-
du. Boylece katihmeci firmalar
arasinda dogrudan temas ve is
gelistirme surecleri destekle-
nirken yeni ticari is birliklerinin
olusturulmasina yonelik 6nemli
bir zemin hazirlandi. Gercek-
lestirilen temaslarin, sektorun
yuksek katma degerli ihracatina
katki saglamasi ve yeni ticari is
birliklerine zemin olusturmasi
hedefleniyor.
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iHIB ROMANYA TICARET
HEYETi’Ni DUZENLEDI

IHIB tarafindan Romanya’ya
yonelik duizenlenen Ticaret
Heyeti Programi, 12-14
Mays'ta Bukres'te basanyla
gerceklestirildi.
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rand Bucharest Hotelde
G duzenlenen organizas-

yonda, Turk hali sektoru-
niin 6nemli ihracatci firmalan
Romanyali alicilarla bir araya
geldi. Ticaret heyeti kapsamin-
da THIB tiyesi 12 Turk firmas,
Romanya basta olmak uzere
bolge ulkelerinden programa
katilan yaklasik 5o yabanci firma
temsilcisi ile 100"Un tizerinde ikili
is gorusmesi gerceklestirdi. Turk
hali sektorinin kalite, tasarnm
ve Uretim gucunun tanitildigl
gorusmelerde, firmalar arasinda
yeni is birliklerinin temelleri
atilirken mevcut ticari iliskilerin
gelistirilmesine yonelik onemli
temaslar kuruldu.
Program boyunca gerceklestirilen
B2B gorusmelerde ozellikle ma-
kine halisi, dekoratif hali ve 6zel
tasarnim urun gruplarina yogun
ilgi gosterildi. Romanya pazarinin
yani sira Dogu Avrupa bolgesinde
Turk halhisina yonelik artan talep,
gorusmelere de olumlu sekilde
yansidi Katilimei firmalar, Roman-
ya'nin bolgesel ticaret acisindan
onemli bir merkez konumunda

bulunmasinin sektore yeni firsat-
lar sundugunu ifade etti.

Heyet programi kapsaminda
yalnizca ikili is gorismeleriyle
sinirli kalinmayarak saha ziya-
retleri de gerceklestirildi. Turk
firmalar, Romanya'daki satis
noktalari ve sektor temsilcile-
riyle bir araya gelerek pazarnn
dinamikleri, tuketici egilimleri
ve dagitim kanallan hakkinda
yerinde incelemelerde bulundu.
Gerceklestirilen temaslarnn, Turk
hali sektéruntun Romanya ve
cevre pazarlardaki etkinliginin
artinlmasina katki saglamasi
hedefleniyor.

[HIB tarafindan yuritilen ticaret
heyeti organizasyonlarinin, Turk
hal sektérunun uluslararasi
pazarlardaki rekabet giicinu
artirma, yeni ihracat baglantilan
olusturma ve sektor firmalarinin
alternatif pazarlara erisimini
guclendirme acisindan dnems-

1i bir rol ustlendigi belirtildi.
Romanya Ticaret Heyeti Prog-
raminin da firmalardan aldig:
olumlu geri donuslerle verimli
gectigi ifade edildi.

ITU ULUSAL TEKSTIL
MUHENDISLIGI OGRENCiI
KONGRESI YAPILDI

Istanbul Teknik Universitesi
Ulusal Tekstil Mihendisligi
Ogrenci Kongresi, 24-25
Nisanda gerceklesti.

ongreye ITHIB Yonetim
KKurulu Baskan Yardimcisi

ve Egitim Komitesi Baskani
Ali Sami Aydin ile [HKIB Yone-
tim Kurulu Uyesi ve Egitim ve
Sosyal Sorumluluk Komite Uyesi
Mustafa Akcay katihm saglaya-
rak acilis konusmalarin gercek-
lestirdi.
ITKIB bunyesindeki birlikler ile
universite- sanayi is birlikleri
kapsaminda gencleri sektore
kazandiracak calismalara imza
atmaya devam ettiklerini belir-
ten Aydin, katma degerli ihraca-
ta katki saglayacak faaliyetleri
hayata gecirmeyi surdurdukleri-
ni belirtti.
Mustafa Akcay, konusmasinda
Hazir Giyim sektorunin uretim,
istihdam ve ihracattaki guclu
performansiyla tulke ekonomisi
acisindan stratejik bir oneme
sahip oldugunu vurgulayarak
sektorun, buglin kuresel dlcekte
s0z sahibi bir konumda oldugu-
nu belirtti. Bu basarida nitelikli
insan glcunun payinn oldukca
buyuk oldugunu ifade eden
Akcay, sektorun inovasyon ve
tasarima dayali katma degerli
ihracat hedefinde universitelerde

yetisen tekstil muhendislerinin
katkisinin altini ¢izdi. Akcay,
konusmasina soyle devam etti:
“IHKIB olarak sektére donanim-
i insan kaynag1 kazandirmak
amaciyla universite-sanayi is
birliginin en basarili ornekle-
rini hayata geciriyoruz. Tekstil
muhendisligine hak ettigi itibarn
yeniden kazandirmak amaciyla
sekiz yil 6nce Tercihim Tekstil
Muhendisligi Projesi'ni baslat-
tik. Hazir Giyim ve konfeksiyon,
Tekstil ve hammmaddeleri ihra-
catcl birliklerimiz, Turkiye Tekstil
Sanayii Isverenleri Sendikasi ve
YOK is birliginde yurittagumiz
proje, diger sektorler icin de il-
ham kaynag1 oldu. Proje sayesin-
de bolum taban puanlarn yakla-
sik 100 puan artarken doluluk
oranlarn da yuzde 9o seviyelerine
ulastt. Elbette cagimizin dina-
mikleri dogrultusunda sektérun
ihtiyaclan da surekli degisiyor.
Bu degisime uyum saglayacak
ve yeni yetkinliklerle donatilmis
insan kaynagin yetistirmek bu-
yuk onem tasiyor. Bu dogrultuda
THKIB Egitim Vakfi btinyesinde
sektorel egitim calismalanmizl
kararlilikla surduruyoruz.”

iTKiBHedef say:i:391/2026 119



ITKiB’DEN

HIREE- ITRC] T

=X TILE

FASHION

ULUSLARARASI TEKSTIL
VE MODA KONFERANSI
GERCEKLESTIRILDI

Bu yil istanbul Teknik
Universitesi (ITU) tarafindan
ikincisi duizenlenen
Uluslararasi Tekstil ve Moda
Kongresi (ITFC2026),28-29
Nisanda yapildr.
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rimu Fakultesi ev sahipliginde

duzenlenen etkinlik; inovas-
yon, surdurulebilirlik ve dijital
donusum temalarina odakland.
Alaninda uzman arastirmaci-
lann, tasanimcilarnn ve sektor
profesyonellerinin katilimiyla
gerceklesecek kongre, akademi
ve sanayiyi ortak paydada bulus-
turdu.
ITU Uluslararasi Tekstil ve Moda
Konferansi, THKIB Yonetim Kuru-
lu Uyesi ve ayni zamanda Egitim
ve Sosyal Sorumluluk Komitesi
Baskaru Ilker Karatas ile ITHIB
Yonetim Kurulu Baskan Yardimci-
s1ve Egitim Komitesi Baskani Ali
Sami Aydin'in acilis konusmasi
ile basladi. ITFC'de surdurulebi-
lirlik, dijitallesme, inovasyon ve
nitelikli insan kaynagimin Turk
Tekstil ve Hazir Giyim sektoru

I TU Tekstil Teknolojileri ve Tasa-

acisindan kritik onemi bir kez
daha vurgulandi.

Yapilan acilis konusmalarinda
ITU ile uzun yillara dayal is birli-
ginin artarak devaminin sektor-
lere olan katkilan vurgulanarak
universite-sanayi is birliginin,
tekstil ve moda endustrilerinin
inovasyona ve tasarima dayal
daha katma degerli ihracat yolcu-
lugundaki belirleyici roline olan
inangc teyit edildi. Ayrica kokli
gecmisi ve guclu akademik alt-
yapisiyla sektore deger katan ITU
ve Tekstil Teknolojileri Fakulte-
si'ne tesekkur edildi. Hazir Giyim
ve Tekstil sektorunun guncel
konularina yonelik son derece
faydali konusmalar gerceklesen
etkinlikte birlikte iretmeye, ge-
listirmeye ve gelecegi sekillendir-
meye devam edilecegi uzerinde
duruldu.

AVRASYA EKOI_I_OMi
ZIRVESI’NDE KURESEL BARIS
MERCEK ALTINA ALINDI

Turkiyenin uluslararasi alanda en onemli sivil toplum
organizasyonlarmndan olan ve Marmara Grubu Vakfi tarafindan
29'uncusu duzenlenen Avrasya Ekonomi Zirvesi, 11-13 Mayis'ta yapilda.

zirveye 48 ulkeden yaklasik

300 siyasetci, diplomat, akade-
misyen, inanc 6nderi ve is insani
katildi. IHKIB Baskan Yardimaisi
Selcuk Mehmet Kaya, etkinli-
gin tanitimi icin Turkiye'nin en
onemli moda okulu olan Istanbul
Moda Akademisi'nin (IMA) Direk-
toru Cemal Beyazit'in ev sahipli-
ginde gerceklestirilen toplantida,
Avrasya Ekonomi Zirvesi'nin
insanlik icin firsatlarin ve tehdit-
lerin butun boyutlaryla ele alin-
d1g1 bir platform olmanin yan:
sira is insanlarn arasinda yeni is
birliklerinin gelismesine de katki
sundugunu soyledi. Avrasya
Ekonomi Zirvesi'ne [HKIB olarak
yillardir destek verdiklerini hatir-
latan Kaya, sunlar soyledi: “Biz
bu organizasyonu ayni zamanda
moda endustrimizin gicunu dun-
yaya tanitan bir etkinlik olarak

® .
I HXKIB is birliginde diizenlenen

goruyoruz. Hazir Giyim, katma
degerli uretimi, istthdami ve
ihracati ile Turkiye ekonomisi icin
stratejik onem tasiyor. Uretimde
marka ulke ve ayni zamanda
kuresel oyuncuyuz. Rekabetcilik
konusunda son uc yildir yasadi-
gimiz sorunlara ragmen kuresel
Hazir Giyim ihracatinin yaklasik
yuzde 3unu gerceklestiriyoruz.
Dunyanin yedinci, AB'nin ticincu
buyuk tedarikcisiyiz. Ontiimiizdeki
donemde surdurulebilir tretim,
dijital dontisum ve tasarim odakl
katma deger, sektorumuzun re-
kabet gucunu belirleyen en kritik
unsurlar olacak. Yesil mutabakat
ve karbon ayak izi gibi kriterlere
uyum saglayarak sadece uretim-
de degil surdurulebilirlikte de
oncu ulke kimligimizi giclendi-
recegiz. Turkiye'yi Hazir Giyimde
yalnizca guclu bir Uretici degil
ayni zamanda kuresel dlcekte

markalari olan, trend belirleyen
bir moda merkezi haline getire-
cegiz.”

Marmara Grubu Vakfi Baskani Dr.
Akkan Suver de konusmasinda,
savaslarin, bolgesel ihtilaflarin
ve istemsiz goc hareketlerinin
dunyay: giderek daha kirilgan bir
yapiya surukledigine dikkat cekti.
29. Avrasya Ekonomi Zirvesi'nin,
kiresel Olcekte derinlesen krizler
karsisinda ortak akil ve diyalog
ihtiyacina guclu bir yanit olus-
turdugunu vurgulayan Dr. Suver,
sOyle devam etti: “29 yildir ulke-
lerinde kritik gorevler ustlenmis
siyasetcileri, akademisyenleri, is
insanlarini, inanc onderlerini ve
sivil toplum kuruluslarnnin tem-
silcilerini bir araya getiriyoruz.
Zirve, degisen glc dengelerini
anlamak ve daha adil bir gelecek
vizyonu olusturabilmemiz icin
onemli bir platform olacak.”
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HAZIR GIYIMDE YENI YOL
HARITASI

IHKiB'in, Nisan ayinda yeni yonetimi, sektore rekabetciligini geri
kazandiracak yol haritasin belirledi. IHKIB, fiyat odakh rekabet yerine
markalasma ve ikiz donusumle katma degerli uretime odaklanacak.
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Asgari Ucretli bir ¢alisanin 2022'de isverene maliyeti 600 dolarken
bugun, 1500 dolara geldi. Rakip Ulkelerde bu maliyet 250-350 dolar
civarinda.

{HKIB YENi DONEM STHMEJISI

\ AR G SERERIOE REASETGLH 4151

destegi 6.000 liraya, 1.270
lira olan asgari ucret destegi

enel Kurulun ardindan
G ekonomi medyasiyla ilk

kez bir araya gelen THKIB
Baskani Mustafa Pasahan, Hazir

Giyim endustrisinde guincel
durum ve yeni donem projeleri

hakkinda degerlendirmelerde bu-

lundu. Hazir Giyim sektérinin
katma degerli uretimi, istihdama
katkisi ve thracati ile Turkiye
ekonomisi icin stratejik dnem
tasidiginin altini ¢izen Pasahan,
sOyle devam etti: “Rekabetcilikle
ilgili sorunlar nedeniyle ihracatta
uc yilda 4,4 milyar dolarlik kayip
yasadik. Ithalat 4,5 milyar dolar
seviyelerine ulasti. Thracattaki
dusus ve ithalattaki artisa paralel
olarak istihdamda ciddi kayipla-
rimiz oldu. 2022 yilinin sonunda
tekstille birlikte yaklasik 1 milyon
223 bin olan istihdamimiz, Subat
2026 itibariyla 838 bine geriledi.
Tki sektorde tic yilda yaklasik 400
bin istihdam kaybettik. Butin

bu kayiplara ragmen 2025'te 12
milyar dolar cari fazla verdik. Ha-
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z1r Giyim uretimi ve ihracati bir
ticari faaliyet olmanin 6tesinde
ozellikle kadinlann istihdama
katilmasi ve tersine goc basta
olmak Uzere sosyal hayatimizda
da énemli bir misyon ustleniyor.
81ilimizde ve yuzlerce ilcemizde
tretim yapiyoruz. Istihdami-
mizin yuzde 55'inden fazlasini
kadinlar olusturuyor. Butin bu
verileri alt alta topladigimizda
Hazir Giyimin tilkemizde ekono-
mik ve sosyal hayatin en kritik
sigortalarindan biri oldugunu
goruyoruz. Ancak son ¢ yilda o
sigortanin direncinin ¢ok fazla
asindigini soylemek durumun-
dayim.”

“Mevcut tesvik sistemiyle
sorunlan ¢c6zemiyoruz”

Mustafa Pasahan, Turkiye ekono-
misi icin onemi tartisilamayacak
sektorun son uc yilda yasadigl
sorunlarin temelinde enflasyonla
mucadele kapsaminda uygula-
nan “dusuk kur yuksek faiz” po-

litikasinin yattiginin altini cizdi.
Pasahan, kuiresel rekabet yansin-
da sektorun hizini kesen tabloyu
sOyle ozetledi: “Turkiye'de Ocak
2022-Nisan 2026 déneminde
dolar kuru ytizde 230, UFE yuizde
370 artarken asgari ucretin isve-
rene maliyetindeki artis yuzde
567 oldu. Asgari Ucretli bir ¢ali-
sanin 2022'de isverene maliyeti
600 dolarken bugun, 1.500 dolara
geldi. Rakip ulkelerde bu maliyet
250-350 dolar civarinda. Kapsami
cok genis olmakla birlikte mevcut
tesvik sistemiyle sorunlar coze-
miyoruz. Dogrudan desteklerle
asgari Ucret maliyetinin 800-850
dolar seviyelerine indirilmesini
istiyoruz. Bu beklentimiz karsi-
lanabilirse yeniden U¢ yil 6nceki
rekabet gucumuze erisebiliriz.
Iscilik maliyetinin distrtlmesi
icin ilgili bakanliklarimiz ve ku-
rumlanmizla paylastigimiz talep-
lerimizi bir kez daha hatirlatmak
istiyorum:

Halen 3.500 lira olan istihdam

2.500 liraya cikarnlmali

Hazir Giyim gibi cari faz-

la veren sektorlerde doviz
dontstim destegi yuzde 3'ten
yuzde 10'a yukseltilmeli.
Thracatcinin yiizde 15'in
altinda maliyetle finansmana
erisebilmesini saglayacak
cozumler gelistirilmeli.
Turkiye geneli tum bolgelerde
kurulu tekstil ve konfeksiyon
yatirimlari tc yil boyunca 6.

bolge tesviklerinden yararlan-

dirilmali, ekonomik darbo-
gazdan cikilana kadar kurulu
kapasitelerin korunmasi
saglanmali.

Mevcut tesvik belgelerinin
suresi 10 y1l uzatilmali.
Tesvik belgeli yatinmlar-

da asgari ucretin yuzde 50
fazlasina kadar ucret verilen
personelin SGK primleri tam
tesvik kapsamina alinmaly;
emekli calisan icin 6denen
SGK primi tesvikli yatinm-
larda tamamen kaldirilmals;
diger bolgelerde yuzde 50
indirilmeli.

“Tiirkiye, Hazir Giyimde fiyat
odakl rekabetten cikip satin
alinabilir liiksiin tiretim iissii
olacak”

Mustafa Pasahan, taleplerinin
karsilanmasi durumunda sektor-
de ibrenin hizla yukan donduru-
lebilecegini, orta ve uzun vadede
ise katma degerli uretime odak-
lanmak durumunda olduklarinin

altini cizdi. “Turkiye artik ucuz
uretim ulkesi degil. Biz oyunu f1-
yatla degil, degerle kazanacagiz.”
diyen Pasahan, sunlarn soyledi:
“Ucuz iscilik uzerinden Asya ulke-
leriyle rekabet edemeyiz. Ote yan-
dan, Avrupa'da uretim ve tedarik
zinciri kokten donusuyor. Kul-
lan-at devri kapaniyor. Dongusel,
surdurulebilir, daha uzun émurlu
ve akill iretim donemi bashyor.
Biz bu konuda avantajliyiz. Kulla-
nilmis giysi ithalatinda dongusel-
ligi sunacak ve geri kabul ede-
cek yetkinlige sahibiz. Daha az
adetli, daha nitelikli, daha uzun
omurli ve yuksek fiyath urtnleri
uretecegimiz hizli bir dénusu-
mun icine girdik. Yeni dénemde
anahtar envanter ureticisi tlke
kimligimizle 6ne cikacagiz. Ancak
kaliteli de olsa uretim, tek basina
yetmiyor. Bir marka hikayenizin
olmasi gerekiyor. Bu gercekten
hareketle secim stirecinde sozunu
verdigimiz Markalasma Komi-
temizi hizla kurduk. Komitemiz,

Turkish Apparel algisinin kuresel
Olcekte guclendirilmesi, uluslara-
rasi pazarlarda agresif tanitim ve
iletisim, global alicilarla dogru-
dan temas imkanlarn kullana-
rak markalanimizi kuresel vitrine
tasiyacak.”

“Gercekci bir master plan
hazirlanmall”

Hazir Giyim sektoru icin kuresel
ticaretin mevcut gerceklerine
uygun bir master plan hazirlan-
masinin zorunlu oldugunun da
altini cizen Pasahan, “Basta kamu
olmak Uzere tim paydaslarla is
birligini ve koordinasyonu gug-
lendirmek durumundayiz. AB'nin
Hindistan ve MERCOSUR tulkeleri
ile imzaladig1 serbest ticaret an-
lasmalarinin (STA) dontimuzdeki
yillarda sektore verecegi zararlan
onlemek ve Hazir Giyimin Made
in EU kapsaminda kalmasi icin
ticaret diplomasisinin imkanla-
rin1 sonuna kadar kullanmaliyiz.”
diye konustu.
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EDIH WEST MARMARA
IHKIB’IN CALISMALARINI

INCELEDI

Trakya Kalkinma Ajans
tarafindan yurutilen
Avrupa Dijital inovasyon
Merkezlerinden EDIH WEST
MARMARA, IHKIB Dijital
Donusum Merkezi'ndeki
uygulamalan ve is birligi
imkanlanm degerlendirdi.
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vrupa Birligi'nin Dijital
AAvrupa Programi kapsa-

minda hayata gecirilen,
[HKIB tarafindan yurtttlen
Avrupa Dijital Inovasyon Mer-
kezleri (ADIM) - MIDAS projesi
kapsaminda bir baska Avrupa
Dijital Inovasyon Merkezi olan
ve Trakya Kalkinma Ajansi ta-
rafindan yurutulen EDIH WEST
MARMARA projesi, Istanbul'da
teknik ziyaret kapsaminda
bulustu.
EDIH WEST MARMARANIN
Istanbul teknik saha ziyareti

programi kapsaminda IHKIB Di-

jital Donusum Merkezi, Trakya
Kalkinma Ajansi koordinasyo-
nunda yurutulen konsorsiyum
ekibini 12 Mayis'ta yeni binasin-
da agirladi.

[HKIB Yonetim Kurulu Uyeleri
Jale Tuncel ve Mustafa Akcay
da bizzat saha ziyaretine eslik
etti. THKIB biinyesinde yuriti-

len MIDAS Projesi cercevesinde
faaliyet gosteren Dijital Donu-
sum Merkezi, ziyaret boyunca
konuklarina dijital altyap: yone-
timi, akilh tretim modelleri ve
isletmelerin donusum surecleri-
ni hizlandirmaya yonelik model
uygulamalarn yerinde inceleme
firsat1 sundu. Ekip, merkezin
calismalarnn yakindan gorerek
is birligi imkanlarnini masaya
yatirdi.

Ziyaret, Bati Marmara bolge-
sinde faaliyet gosteren ozellikle
Tekstil ve Hazir Giyim KOBT'le-
rinin dijital donusum kapasite-
sinin guclendirilmesi hedefiyle
surdurulen calismalara somut
bir katki olarak degerlendirildi.
Edinilen bilgi birikimi ve iyi uy-
gulama orneklerinin, bolgenin
teknoloji, inovasyon ve rekabet-
cilik altyapisinin surdurulebilir
bicimde gelistirilmesine zemin
hazirlayacag1 dngoruluyor.

IHKiB, INDITEX
EKIBI ILE BiR ARAYA
GELDI

YENi DONEMIN

ILK HAZIR GiYim
SEKTOR KURULU
TOPLANTISI YAPILDI

JHKIB, 6 Mayis'ta Inditex Grup
ust duzey yetkilileri ile bir araya
geldi. Gerceklestirilen toplanti-
ya IHKIB Yonetim Kurulu Uyesi
Selcuk Mehmet Kaya, IHKIB
Strdurtlebilirlik ve Dig liskiler
Komite Uyesi Nilgiin Ozdemir ve
ITKIB Genel Sekreterligi tem-
silcileri ev sahipliginde gercek-
lestirildi. Toplantiya Inditex’ten
Carlos Parga Vijande (Lojistik
Direktor Yardimcis: ve Lojistik

eni déonemin ilk Hazir Giyim

Sektor Kurulu Toplantisy, 11
Mayis'ta gerceklestirildi. TIM
Baskani Mustafa Gultepe ve
Hazir Giyim Birlik Baskanlari ile
Sektor Kurulu Uyelerinin katili-

Koordinatorii), Fatma Kocali
(Inditex Tiirkiye Lojistik Ihracat
Operasyonlan Mudiirt), Amaia
Larrea Anciar (Ithalat Thracat ve
E-ticaret Bolge Mudiirii), Omer
Aykac (Inditex Turkiye COO) ve
Fatma Duvek Erkut'tan (Lojistik
Mudird) olusan bir heyet katilim
sagladi. Gorismede Inditex’in
Turkiye operasyonlari ile karsilikli
ticaretin artinlmasi konularinda
gorus alisverisinde bulunuldu.

muyla yapilan toplantida sektorin
gelecek vizyonunu sekillendirecek
stratejiler degerlendirildi. Ayrica
sektorun kuresel pazarlardaki et-
kinligini artiracak calisma planlan
da kapsaml bir sekilde ele alindu.
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IFCO FUARI’NIN GELI§IMINE
YONELIK TOPLANTILAR

DUZENLENDI

IHKIB, ihracati artirmak,
istisare ve dayamsma icinde
yol almak ve IFCO Fuan'm
buyutmek adina guclu
bulusmalara imza att. Bu
kapsamda erkek giyim ve dis
ticaret firmalan ile bir araya
gelindi.
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leri'nin katihimlaryla IFCO

Istanbul Fashion Connection
Hazir Giyim ve Moda Fuar kap-
sarminda erkek giyim firmalarn
ile bir araya bir araya gelindi.
6 Mayis'ta yapilan toplantida
[FCO Fuari'nin yeni déoneminde
neler yapilabilecegi gorusuldu.
Simdiye kadar yapilan faaliyet-
lerin daha da Ustliine cikilmasi
gerektigi, ozellikle nitelikli alim
gruplarinin artirnlmasi gibi ko-
nular istisare edildi. IFCO Erkek
Hazir Giyim Komite Baskan
Celil Ayan, yeni donemde sik sik
bu toplantilarin yapilacagin,
IFCO Fuari’nin katilimei firma-
lar ile yonetilecegini ifade etti.
Aralannda Hilal Suerdem, Cev-
det Tanrnkulu ve Mithat Sam-
sama'nin da yer aldig1 komite
uyeleri, firmalarn yer almasini
istedigi alim heyetlerinin fuara
katihmi icin caba sarf edilecegi-

o . ..
I HKIB Yonetim Kurulu Uye-

nin alt1 cizildi.

18 May1s'ta yapilan Dis Ticaret
Firmalar toplantisina ise THKIB
Baskani Mustafa Pasahan ve
Yonetim Kurulu Uyeleri katildi.
Merter, Osmanbey, Laleli bolge-
lerinden yaklasik 35 dis ticaret
firmasinin yer aldig toplan-
tiya IFCO Icra Kurulu Bagkani
Hikmet Unal Baskanlik etti.
Toplantida dis ticaret firmala-
rninun ihracat alaninda yasadik-
lan sorunlar degerlendirilirken
faaliyet gosterdikleri ulkelerde
[FCO'nun daha genis taniminin
yapilmasi konusunda hemfikir
olundu. Ayrica Turkiye'de hiz-
met verdikleri Turk firmalannin
da IFCO etkinliklerinden daha
cok faydalanmalarini sagla-
yacaklarin belirten dis ticaret
firmalar, yurt icindeki turetici
firmalarnn fuara katilimlarnin
artinilmasina yonelik stratejileri
degerlendirdi.

SANAYININ DIJITAL
DONUSUMU VE
DESTEKLER
WEBINARI YAPILDI

NiJERYA ILE
TURKIYE
ARASINDAKI i
BIRLiGi IMKANLARI
DEGERLENDIRILDI

-|.-u-1-|. 'I. s W ™

J HKIB, firmalarm dijital donu-
sum sureclerini hizlandirmak
amactyla hem ulusal destek me-
kanizmalarina erisimlerini kolay-

lagtiriyor hem de Avrupa Dijital
Inovasyon Merkezleri (ADIM) ag1
basta olmak lizere uluslararasi
fon ve is birlikleriyle dijital yati-
nm kapasitelerini gliclendiriyor.
KOBI'lerin dijital déniisiim yol-
culuklarini hizlandirmak, teknik
danismanlik, test-before-invest
hizmetleri ve finansmana erisim
imkanlanyla firmalann dijital
yatinm kapasitelerini artirmak
amaciyla yuritiilen ADIM MIDAS
Projesi kapsaminda “Sanayinin
Dijital Déntisumu ve Destekler”
webinar duzenlendi.

J HKIB Yonetim Kurulu Uyeleri
ile Nijerya Devlet Baskanhig [s
Yaratma ve KOBT'lerden Sorumlu

Ozel Danisman Temitola Ade-
kunle-Johnson ve beraberindeki
heyet bir araya geldi. Turkiye'nin
Hazir Giyim ve Tekstil sektorleri-
nin kiiresel dlcekte basariya nasil
ulastig1 konusunda gorus alis-
verisinde bulunulan ve karsilikli
ticaretin gelistirilmesine iliskin
cesitli is birligi olasiliklarinin
degerlendirildigi toplanty, 12

LC Waikiki tedarik zincirinde yer
alan ureticilere yonelik olarak ya-
pilan webinar, 29 Nisan'da gercek-
lestirildi. Webinarda IHKIB Dijital
Dontstim Merkezi — DDM model
fabrika ve donltisum hizmetleri,
Sanayi ve Teknoloji Bakanhgi'nin
Dijital Déntisum Destek Programu,
KOSGEB destekleri ile Avrupa Is-
letmeler Ag1 ile IHKIB koordinator-
ligtnde yurttilen ADIM Midas
Projesi basliklarinda bilgilendir-
meler yapildl. Webinara yaklasik
100'e yakin sektor temsilcisi
katihm saglad1. Hazir Giyim sek-
torunin rekabet glicind artirma
hedefi dogrultusunda katki sunan
tim paydaslara ve katilimcilara
tesekkir edildi.

Mayis'ta yapildi. Nijerya Ankara
Baskonsoloslugu'nun organi-
zasyonunda, 25 kisiden olusan
Genisletilmis Ulusal KOBI Klinik-
leri Calisma Heyeti'nde Nijeryali
banka temsilcileri, KOBI Gelistirme
Ajans1 ve Nijerya Thracati Tesvik
Konseyi temsilcileri ile Nijerya
Ankara Buyukelciligi'nden Aminu
Nasidi Ahmad da yer ald1. Toplan-
tiya IHKIB Yénetim Kurulu Uyeleri
Mithat Samsama ve Cevdet Tanr-
kulu katihm sagladi.
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[ HKIB tarafindan yurttilen
Corap Sektorii Ureticilerinin &
Thracatcilannin Global Pazarda
Rekabetciliginin Artinlmasi UR-
GE Projesinin katihmcisi olan
firmalar bir araya geldi. Gercek-
lestirilen toplantida proje kapsa-
minda yapilan faaliyetlerin de-
gerlendirilmesi, kimede yer alan
firmalann éntimuzdeki doneme
iliskin beklentilerinin paylasilma-
s1ve yol haritasinin belirlenmesi
amaclandi. Bu cercevede, ihtiyac
analizinde one cikan egitim ve
danismanlik faaliyetleri deger-

T urkiye-AB mali is birligi
cercevesinde Katilim Oncesi
Yardim Araci (IPA-I1I) kapsamin-
da THKIB koordinasyonunda
Hazir Giyim, Tekstil, Kimya ve
Uluslararasi Tasimacilik Sektor-
lerinde Surdurulebilir Sanayi
Déniistimiine Destek Icin Teknik
Yardim Projesi yurutuliyor.
Proje; Hazir Giyim sektorini ve
deger zincirini; Tekstil, kimya ve
uluslararasi tasimacilik sektor-
lerini karbon ile su ayak izlerini
Olcme ve azaltma konusunda
destekleyerek AB Yesil Mutaba-
kat1 ve ilgili mevcut ve yaklas-

lendirilerek kimenin yapisina en
uygun basliklar belirlendi. Kuire-
sel ekonomik durumun ve buna
paralel olarak corap urun grubu
ozelinde Hazir Giyim sektorinin
ihracat hedefleri degerlendirildi.
Bu baglamda ilerleyen surecte
yurt dis1 pazarlama faaliyeti di-
zenlenmesi uygun bulunan tlkeler
siralandi. Proje katiimaisi firmala-
rin alacaklan egitim ve danisman-
ik faaliyetleri neticesinde surdu-
rulebilir ihracat hedefiyle yurt disi
pazarlama faaliyetlerinden azami
fayda saglamasi hedefleniyor.

makta olan mevzuatla uyumlu,
rekabetci ve iklime direncli bir
ihracat sektoriniin insasina katki
sunuyor. Bu cercevede 13 Ma-
yis'ta Turkiye'de faaliyet gosteren
ulusal ve uluslararasi markalarin
temsilcilerinin katilimiyla bir
toplant: duzenlendi. Toplantida
marka temsilcilerine projenin
genel yapisi, amaclar ve proje
suresince kendilerinden bekle-
nen katkilar aktarnldi. Karsilikli
fikir alisverisi yapilan toplantida
onumuzdeki stirecte diizenlene-
cek diger toplantilarn icerikleri
de belirlendi.

AFRiKA PAZARINA gﬂi%k?asﬂdaki ticalret 1Ve (;118 }bﬁpTa kUItltirulI&e i;isklin iaﬁsamh

S i irligi firsatlarinin ele alindi- ilgiler paylasildi. Toplanti kap-

. - - 1 Afrika Pazarn ve Gana Ticaret saminda ayrica 23-26 Haziranda
YONELIK e i ! >
BlLGlLENDlRME Heyeti Bilgilendirme Toplantisy, 21 gerceklestirilmesi planlanan Gana
SEMINERI YAPILDI Mayis'ta cevrim ici olarak duizen- Sektorel Ticaret Heyeti programy,

lendi. Toplantida Bogazici Ihtisas
Ltd. sti. yetkilisi Utku Bengisu
tarafindan Afrika pazarinin genel
yapisy, ticaret potansiyeli ve is

hedef sektorler, ikili is goriisme-
leri ve katihma firmalann dikkat
etmesi gereken hususlar hakkinda
detayh bilgilendirmeler yapild.

2025 ,
SURDURULEBILIREIK

iTHIB 2025 urkiye'nli(n 1kon011mik kﬁlkm— m?ddeltasarruful glil11§rr11alar1ndan
'] T T in i i masina katki saglamak ve calisanlarin mesleki gelisimini
SURDURULEBILIRLIK sanayinin kuresel rekabet glicu- destekleyen egitim programlarnna,
RAPORUNU nu artirmak amaciyla gelecege tedarik zincirinde benimsenen
YAYIMLADI donuk stratejik projeler gelistiren etik kurallardan paydas katiim

ITHIB, stirdiiriilebilir tiretim ve
kaynak kullanimu ilkesini, faali-
yetlerinin her asamasinda rehber
kabul ediyor. Birlik, bu kapsamda
1 Ocak — 31 Aralik 2025 donemine
iliskin performansini ayrintil ola-
rak ortaya koyan “ITHIB Stirdurii-
lebilirlik Raporu 2025”1 yayimladi.
Rapor, ITHIB'in faaliyetlerinin uyumlu olarak seffaf, dlculebilir
cevresel ayak izini azaltmaya ve karsilastinlabilir bir formatta
yonelik yurutulen enerji ve ham sunuldu.

sureclerine kadar uzanan genis bir
yelpazede hazirlandi

Ayrica Birlesmis Milletler Stirdi-
rilebilir Kalkinma Amaclar (SKA)
dogrultusunda belirlenen hedef-
lerle uyumlu cercevede hazirla-
nan rapor, kuresel duzeyde kabul
goren 2021 GRI Standartlari’na
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eni donem basvurulari 8

Haziran'da sona eren Futu-
retex Istanbul Kumas Tasarnm
Yanismasi kapsaminda tniver-
site bulusmalan gerceklestirildi.
Yarisma icin dizenlenen tanitim
ve bilgilendirme toplantilan
cercevesinde Mimar Sinan Guizel
Sanatlar Universitesi Geleneksel
Turk Sanatlarn Bolumu ile Tekstil
ve Moda Tasarimi Bolimt, ayrica

I THIB ve SKD Tiirkiye stratejik
ortakhiginda hayata gecirilen
Tekstil Sektorinde Su Yonetimi
Programi 8 Mayis'taki webinar
ile basladu. Tekstil sektortinde su
verimliligini artirmak, atik su yo-
netimini gelistirmek ve donguisel
su kullanimini yayginlastirmak
amactyla hazirlanilan program
kapsaminda egitim, webinarlar
ve calistaylar araciligiyla sektor
profesyonellerine yonelik kapa-
site gelistirilmesi hedefleniyor.
Ayrica iyi uygulama ¢rneklerinin
paylasimi ve guncel gelismelerin
aktanlmasi da planlaniyor.
Programin ilk webinari, “Teks-
til sektoriinde su yonetiminde

Marmara Universitesi Tekstil M-
hendisligi Bolumu ile Tekstil ve
Moda Tasarimi Bolumu 6grencile-
riyle bir araya gelindi.

Geng tasanimel adaylarinin yogun
ilgisiyle yapilan bulusmalarda
yarnismanin mentoru Ozlem Kaya
ve kumas danismani Filiz Tunca,
ogrencilerle bir araya gelerek
yarisma surecine iliskin kapsaml
bilgiler paylast.

kiresel trendler ve markalarin
ureticilerden beklentileri” bashgin-
da gerceklestirildi. ITHIB Yonetim
Kurulu Uyesi Sultan Tepe'nin acilis
konusmasini gerceklestirdigi webi-
narda, tekstil sektoruniin su yone-
timinde kuresel gelismeler, marka-
lann surdirulebilirlik beklentileri
ve sektorimuzin donusim siireci
ele alindi. SKD Turkiye Yonetim Ku-
rulu Baskani Ediz Glinsel, Beymen
Group CEO'su Elif Capci ve Sanko
Holding CSO’su Enise Ademoglu
Matbay da acihis konusmalarni
yapti. Etkinligin konuk konusmacisi
ise Stileyman Demirel Universitesi
Cevre Muithendisligi Bolimu ' nden
Prof. Dr. Mehmet Kitis oldu.

11. KARBON
ZIRVESPNDE
TEKSTIL
SEKTORUNUN
GELECEGi
DEGERLENDIRILDI

iTHIB KING’S DAY
RESEPSIYONU’NDA
YERINi ALDI

i stanbul Teknik Universitesi biin-

yesinde duzenlenen 11. Karbon
Zirvesi, 4 Mayis'ta yapildi. ITHIB
Yonetim Kurulu Uyesi ve Tekstil
Sektoru Surdurilebilirlik Komi-
tesi Baskani Sultan Tepe, zirvede
Turk tekstil sektorti adina yuruti-
len surdiirtlebilirlik calismalarini
ve gelecege yonelik stratejik yol
haritasini katihimcilarla paylasti.
Gerceklestirilen oturumda
tekstil sektorunde karbon ayak
izinin azaltilmasi, dongusel
ekonomi uygulamalarnin
yayginlastirilmasi, sirdurulebilir
uretim modellerinin gelistiril-

§ THIB Baskan Yardimcilar Ah-
met Okstliz ve Ali Sami Aydin,
Istanbul Hollanda Baskonsolos-

lugu ev sahipliginde duzenle-
nen King’s Day resepsiyonuna
katihm saglada.

Baskonsolos Daan Huisinga

ve Anne Huisinga-Paret’in ev
sahipliginde gerceklestirilen re-
sepsiyona, Hollanda'nin Turkiye
Buyukelcisi Joep Wijnands da
istirak etti. Etkinlik kapsaminda,

mesi ve Avrupa Yesil Mutabakat:
kapsaminda sektoru bekleyen
donusum surecleri ele alindi.
Ayrica ITHIB 6nciiliiginde hayata
gecirilen projeler, egitim calis-
malarn ve strdurulebilir ihracat
vizyonu hakkinda kapsaml
bilgiler aktanldi. Tekstil sektoru-
nun cevresel etkilerini azaltirken
kuresel rekabet gucinu artirmay1
hedefleyen calismalar dogrultu-
sunda Uretimden tedarik zinci-
rine kadar tim stireclerde daha
seffaf, sorumlu ve cevre dostu

bir yaklasimin énemine dikkat
cekildi.

Turkiye ile Hollanda arasindaki
ticari iliskiler, tekstil sektorunde-
ki is birligi imkanlarn ve iki tlke
arasindaki ekonomik baglann
gelistirilmesine yonelik deger-
lendirmelerde bulunuldu. ITHIB
Baskan Yardimcilar, uluslararasi
is birliklerini gu¢clendiren bu tur
organizasyonlarin Turk tekstil
sektorunun kuresel olcekteki
konumuna katk: sundugunu
belirtti.
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I THIB, Anadolu Aslanlan Is
Adamlan Dernegi (ASKON) ve
Mesleki Yeterlilik Kurumu (MYK)

is birliginde dizenlenen Adil,
Yesil ve Dijital Donusim Calis-
tay1'na katihm sagladi. ITHIB
Yénetim Kurulu Uyesi ve Sturdu-
rilebilirlik Komite Baskan Sul-
tan Tepe'nin yer aldig1 program,
ASKON Tekstil ve Hazir Giyim

I THIB'in dizenledigi Futuretex
Istanbul Yansmasi kapsamin-
da duzenlenen ve Texhibition
Istanbul ziyaretcilerinin oylariyla
belirlenen “Texhibition Ozel Odu-
I” degerlendirmesinde dereceye
giren tasannmcilar 6dullerine
kavustu. Fuar ziyaretcilerin oylan
sonucunda Gizem Akyol birin-
cilik, Ece Ustabas ise ikincilik

Sektor Baskani Ahmet Feridun
Altindz ile MYK Baskan Yardimcist
Ugur Tunc¢’'un yonetiminde ger-
ceklestirildi. Calistay kapsaminda
dongusel ekonomi, ikiz dontisum
ve yeni yetkinlikler baslhklar ele
alinirken Tekstil ve Hazir Giyim
sektorinun gelecegine yonelik
stratejik yol haritas: sektor temsil-
cileriyle birlikte degerlendirildi.

ddulunun sahibi oldu.

Yenilikci bakis acilar, 0zgun tasa-
nm dilleri ve yaratici yorumlariyla
one cikan genc tasanmecilar, tebrik
edildi. ITHIB, Futuretex Istanbul ile
tekstil ve moda tasariminda geng
yetenekleri desteklemeye, sekto-
run yaraticl glicinu uluslararasi
platformlarda gorunur kilmaya
devam edecegini belirtti.

e

TEKSTIL SEKT6R T ekstil Sektor Kurulu Toplantist
KURULU 21 Mayis'ta yapildi. Toplantida

- - Tekstil Sektor Kurulu secimleri
BELIRLENDI

de gerceklestirildi. Sektor Kurulu
Baskanligina oy birligi ile Zeki Ki-
vanc secildi. Baskan Yardimcilig
gorevleri icin ise Ahmet Okstiz ile

FSTRNDRL TERSTIL VE KDRFERSITIN INRACATE! B i) rai
GENEL SEXRETERLIE]

Tirkiye /THIB

DERi VE DERi eri ve Deri Mamulleri Sektor

i Kurulu toplantisi, 13 Mayis'ta
MAMU.LLERI gerceklestirildi. Toplantida sektor
SEKTOR KURULU kurulu baskan ve baskan yardim-
TOPLANTISI YAPILDI cilannin secim usuliine iliskin

degerlendirmelerde bulunularak
secimlerin acik oylama yontemiy-
le gerceklestirilmesine oy birligiy-
le karar verildi.

Fikret Kileci secildi. Tekstil Sektoru
Kurulu uyeleri, Turk tekstil sekto-
rinin ortak hedefleri dogrultu-
sunda Turkiye'nin ihracat vizyonu
ve sektorun surdurulebilir gelisimi
dogrultusunda calismalarina de-
vam edecegi mesajini verdi.

Gergeklestirilen oylama sonucun-
da IDMIB Baskani Giiven Karaca,
oy birligiyle Deri ve Deri Mamul-
leri Sektor Kurulu Baskanhgina
secildi. Baskan Yardimciliklarina
ise EDMIB Yonetim Kurulu Bagkan
Halil Glindogdu ile IDMIB Yonetim
Kurulu Uyesi Bekir Burak Uyguner
getirildi.
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IDMIB EGITIM ALANINDAKI
FAALIYETLERINE DEVAM

EDIYOR

IDMIB, deri ve deri mamulleri
sektortiile egitim dunyas:
arasmdaki baglan
guclendirmeye yonelik
calismalanna kapsaminda
Selcuk Universitesi Ayakkabr
Tasarimi ve Uretimi BGUmU
ve IDMIB Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi ile bir araya
geldi.
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22 Nisan'da IDMIB Mesleki

ve Teknik Anadolu Lisesini
ziyaret etti. Ziyarete, Zeytinburnu
Belediye Baskan Yardimcisi Os-
man Ding, IDMIB Muhasip Uyesi
Hamdi Sarackardesler, Istanbul
Ticaret Odas1 Meclis Uyesi Musa
Evin ve Saraciye Sanayicileri
Dernegi Baskan Yardimcis1 Yusuf
Gulen katildi. Ziyaret kapsa-
minda, deri ve deri mamulleri
sektorunun katkilariyla haya-
ta gecirilen “Bilgisayarli Kalip
Tasarim Atolyesi” incelendi ve
mesleki egitime yonelik calisma-
lar degerlendirildi.
24 Nisan'da ise Selcuk Universite-
si Ayakkabi Tasarimi ve Uretimi
Bolumu ogrencileri ile akademis-

o .
I DMIB Baskani Guven Karaca,

yenlerinin agirlandig) toplantiya
IDMIB Bagkanu Giiven Karaca

ev sahipligi yapti. Karaca'nin
yaru sira IDMIB Baskan Yardim-
as1 Ismail Turgut, Muhasip Uye
Hamdi Sarackardesler ve TUR-
DEV Baskani Emel Guven Bardiz
da toplantiya katiim sagladi.
Gerceklestirilen gorusmede
IDMIB tarafindan béliime sagla-
nabilecek destekler, 6grencileri-
mizin mesleki gelisimine katk:
sunacak calismalar ve egitim
kalitesinin artinlmasina yonelik
is birligi firsatlan ele alindu.
IDMIB, deri ve deri mamulleri
sektoru ile egitim dunyast ara-
sindaki baglarn guclendirmeye
yonelik calismalarina kararhlhikla
devam edeceklerini belirtiyor.

HALI SEKTOR KURULU
TOPLANTISI GAZIANTEP'TE

YAPILDI

Gaziantep, 8 Mayis'ta Turk

hah sektorintn énemli
temsilcilerini bir araya

getiren Hah Sektor Kurulu
Toplantisina ev sahipligi yapt.

(IHIB) ve Glineydogu Anadolu

Hal Thracatcilan Birligi'nin
(GAHIB) sektor kurulu temsilcile-
rinin katihmiyla gerceklestirilen
Hali Sektor Kurulu toplantisinda
sektorin mevcut durumu, kiresel
pazarlardaki gelismeler ve sekto-
rin gelecegine yonelik stratejiler
ele alind1. Toplantida ¢zellikle
ihracat pazarlarinda yasanan
degisimler, surdiirilebilir Giretim
surecleri, markalasma calismala-
11, tasarim odakli Uiretim ve sekto-
rin uluslararasi rekabet gliciniin
artinlmasina yonelik konular 6n
plana ciktl. Ayrica uretim mali-
yetleri, nitelikli is gticti ihtiyaci ve
yeni nesil tiiketici beklentilerine
uyum saglanmasi gibi basliklar
sektor temsilcileri tarafindan
kapsamli sekilde degerlendirildi.
Gerceklestirilen toplanti kapsa-
minda Hali Sektor Kurulu Bas-
kanhg1 gorevine Iskender Kaplan
secilirken THIB Baskar Faik Topak
ise Hali Sektor Kurulu Baskan
Yardimcilig1 gorevine secildi. Yeni
doénemde sektorin ortak hedefler
dogrultusunda daha gucl bir is
birligi icerisinde hareket etme-
sinin dnemine dikkat cekilirken
Turk hali sektériinin diinya
pazarindaki konumunun daha
da guclendirilmesi icin ortak
projelerin hayata gecirilmesinin

® .
I stanbul Hali Thracatcilan Birligi

hedeflendigi ifade edildi.
Gaziantep programi kapsa-
minda ayrica bolgedeki onemli
hali Uireticilerine yonelik firma
ziyaretleri de gerceklestirildi. Tiirk
hali sektorinin 6nct kurulus-
larindan Erdemoglu Holding
basta olmak tizere Gaziantep'te
faaliyet gosteren cesitli tretici
firmalar ziyaret edilerek tretim
surecleri, yeni yatinmlar ve sek-
torun genel géruntumune iliskin
degerlendirmelerde bulunuldu.
Ziyaretlerde ozellikle teknolojik
dontisim, stirdurilebilir retim
anlayisi ve yuksek katma degerli
urun gelistirme calismalarinin
sektor acisindan tasidigl 6neme
dikkat cekildi. Firmalarnn tretim
kapasitesi, ihracat performansi ve
uluslararasi pazarlardaki basari-
lan yerinde incelenirken sektor
temsilcileri, Turk halisinin diinya
genelindeki giclii konumunu
daha ileri tasimak adina yuru-
tulen calismalar hakkinda gorus
alisverisinde bulundu.

[HIB tarafindan gerceklestirilen
temaslann, sektordeki is birli-
ginin glclendirilmesi, Uretici
firmalar arasindaki koordinas-
yonun artirilmasi ve Turk hal
sektorinun kuresel pazarlardaki
etkinliginin strdurulebilir sekilde
gelistirilmesi acisindan énemli
katkilar saglamas: bekleniyor.
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iHIB, ANKARA’DA SEKTOREL
TEMASLARDA BULUNDU

Istanbul Hal ihracatcilan
Birligi (IHiB) ve Giineydogu
Anadolu Hah ihracatcilan
Birligi (GAHIB) yonetim kurulu
Uyelerinden olusan heyet,
Ankarada Ticaret Bakan
Yardimallan Ozgur Volkan
Agar ve Sezai Ucarmak’a
ziyaret gerceklestirdi.
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erceklestirilen gorisme-
G lerde Turk hali sektorinun

mevcut durumu, ihracat
sureclerinde karsilasilan sorunlar
ve sektorun uluslararasi pazarlar-
daki rekabet gicunun artinlma-
sina yonelik degerlendirmelerde
bulunuldu. Toplantida sektor
temsilcileri tarafindan uretim
maliyetleri, ihracat pazarlarn-
daki gelismeler, lojistik surecler
ve kuresel ticarette yasanan
degisimlerin sektore etkileri ele
alinirken uyelerin sahada karsi-
lastig1 sorunlar ve ¢cozum bek-
lentileri de bakan yardimcilarina
aktarildi. Ozellikle ihracatgi fir-
malarn uluslararasi pazarlardaki
konumunu guclendirecek destek
mekanizmalarn Uzerine karsilikli
gorus alisverisinde bulunuldu.
Gorusmelerin en onemli gindem
maddelerinden birini ise Istanbul
Carpet & Flooring Expo (ICFE)
Fuari'nin uluslararasi niteliginin
daha da guglendirilmesine yone-
lik calismalar olusturdu. Sektor
temsilcileri tarafindan fuann
yabanal ziyaretci ve katihma
saylsinin artirtlmasinin, Turk

hal sektérunun kuresel tanitimi
acisindan buyuk onem tasidigl
vurgulandi.

Bu kapsamda 6zellikle yabanci
katihma firmalann fuar surec-
lerinde gumruklerde yasadig:
sorunlar detaylh sekilde gindeme
getirildi. Numune urun giris-cikis
islemleri, gecici ithalat uygula-
malar ve gumruk sureclerinde
yasanan aksakliklarin, yabanci
firmalann fuara katihm motivas-
yonunu olumsuz etkileyebildigi
ifade edilirken s6z konusu sorun-
lann ¢ozumune yonelik oneriler,
bakan yardimailar ile istisare
edildi. Gorusmelerde, ICFE Fua-
r’'nin uluslararasi dlcekte daha
guclu bir organizasyon héline
gelmesi icin kamu ve sektor is
birliginin onemine dikkat ¢ekildi.
IHIB ve GAHIB heyeti tarafindan
gerceklestirilen temaslarnn, Turk
hali sektérunun ithracat kapasite-
sinin gelistirilmesi, uluslararasi
fuar organizasyonlarinin guc-
lendirilmesi ve sektorun kuresel
pazarlardaki etkinliginin artirl-
masina katki saglamasi hedefle-
niyor.

Takvim ETKINLIK

HAZIRAN AYI ETKINLIKLERI

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilar Birligi

Haziran Euratex Genel Kurulu ve Konferansi

9 Haziran Apparel Group Ozel Nitelikli Alim Heyeti
9-10 Haziran ADIM Projesi — EU EDIH SUMMIT

22 Haziran The Sting Ozel Nitelikli Alim Heyeti

24 Haziran ATTI London Climate Action Week Etkinligi

24-25 Haziran Gana Sektorel Ticaret Heyeti

istanbul Tekstil ve Hammaddeleri ihracatcilan Birligi

2 Haziran Indochine Ozel Nitelikli Alm Heyeti
3 Haziran Ukrayna Alim Heyeti
Haziran Futuretex istanbul On Juri Degerlendirme Toplantisi

< iHKiB R ; .-
Y)\(( TR | e '“DMIB *IHIB

ONFEKSION RACATCILAR B el

ISTANBUL HALI

IHRALATEILAA) RiRsib

Aylik ihracat verilerine ulasmak icin QR kodlari kullanabilirsiniz.
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ISTANBUL TEKSTIL VE KONFEKSIYON iHRACATCI BiRLIKLERI (ITKIB)

Adres: Dig Ticaret Kompleksi B-Blok Gobancesme Mevkii Sanayi Cad. Yenibosna / Istanbul

Telefon: 0 212 454 02 00

Faks: 0212 454 02 01

e-mail: info@itkib.org.tr

Web: www.itkib.org.tr

TiCARET BAKANLIGI

Adres: Dumlupinar Bulvari No: 151

Eskisehir Yolu 9. Km 06800 GCankaya / ANKARA
Cagr1 Merkezi: +90 312 444 8 482 (Yurt icinden
arayan vatandaslarimizin alan kodu ¢evirmeden

aramasl gerekmektedir.)

Bakanlik Genel Evrak Fax: +90 312 44918 18

Web: www.gtb.gov.tr

TURKIYE IHRACATCILAR MECLISI (TiM)

Adres: D1 Ticaret Kompleksi Cobancesme Mevkii
Sanayi Cad. B Blok Kat: 9 P.K 34196 Yenibosna-istanbul

Tel: 444 0 846 (TIM)

Faks: 0212 454 04 13 / 454 04 83
e-mail: tim@tim.org.tr

Web: www.tim.org.tr

T M TURKIYE
iHRACATCILAR
MECLiSi

Akdeniz ihracatq Birlikleri (AKiB)
Tel: 0324 3253737

Faks: 0 324 325 41 42

e-posta: info@akib.org.tr

Web: www.akib.org.tr

Bat1 Akdeniz ihracatcilar
Birligi (BAIB)

GSM/Santral: +90 532 111 99 77
Tel: 0 242 505 10 00

Faks: 0 242 50510 10

e-mail: baib@baib.gov.tr

Web: www.baib.gov.tr

Denizli ihracatgilar

Birligi (DENIB)

Tel: 0 258 274 66 88

Faks: 0 258 274 72 22-62
e-posta: denib@denib.gov.tr
Web: www.denib.gov.tr

IHRACATCI BIRLIKLERI

Dogu Anadolu
ihracatcilarBirligi (DAIB)
Tel: 0 442 232 25 00

Faks: 0 442 232 2590
e-posta: bilgi@daib.org.tr
Web: www.daib.org.tr

Dogu Karadeniz ihracatcilar
Birligi (DKIB)

Tel: 0 462 326 16 01

Faks: 0 462 326 94 01 - 02
e-posta: dkib@dkib.org.tr
Web: www.dkib.org.tr

Ege ihracatgi Birlikleri (EIB)
Tel: 0232 488 60 00

Faks: 0232 488 6100

e-posta: eib@eib.org.tr

Web: www.egebirlik.org.tr

Giineydogu Anadolu
ihracatq Birlikleri (GAiB)
Tel: 0 342 211 05 00

Faks: 0 342 211 05 09
e-posta: gaib@gaib.org.tr
Web: www.gaib.org.tr

Hizmet ihracatcilan Birligi (HiB)
Tel: 0212 454 01 00

Faks: 0 212 454 01 01

e-posta: info@hib.org.tr

Web: www.hib.org.tr

istanbul Maden ve Metaller
ihracatq Birlikleri (iMMiB)
Tel: 0 212 454 00 00

Faks: 0 212 454 00 01

e-posta: immib@immib.org.tr
Web: www.immib.org.tr

istanbul ihracatc Birlikleri (iiB)
Tel: 0 212 454 05 00

Faks: 0 212 454 05 01

e-posta: iib@iib.org.tr

Web: www.iib.org.tr

Karadeniz ihracatc
Birlikleri (KIB)

Tel: 0 454 216 24 26
Faks: 0 454 216 48 42
e-posta: kib@kib.org.tr
Web: www.kib.org.tr

Orta Anadolu ihracatgi
Birlikleri (OAIB)

Tel: 0312 44727 40
Faks: 0 312 446 96 05
e-posta: info@oaib.org.tr
Web: www.oaib.org.tr

Uludag ihracatq Birlikleri (UiB)
Tel: 0224 21910 00

Faks: 0224 21910 90

e-posta: uludag@uib.org.tr

Web: www.uib.org.tr

Ayakkabi Yan Sanayicileri
Dernegi (AYSAD)

Tel: 0212 549 36 12

Web: www.aysad.org

Bayrampasa Tekstilci ve

Sanayici is Adamlan Dernegi (BATiAD)
Tel: 0212 6139723

Web: www.batiad.org.tr

Birlesmis Markalar

Dernegi (BMD)

Tel: 0 212 320 82 00

Web: www.birlesmismarkalar.org.tr

Corap Sanayicileri Dernegi (CSD)
Tel: 0212 438 32 08
Web: www.csd.org.tr

EKOTEKS Laboratuvar ve Gozetim
Hizmetleri AS

Tel: 0212 676 78 66

Web: www.ekoteks.com

[HKIB Dijital Déniigiim Merkezi
Tel: +90 549 5759517
Web: www.ddmturkiye.org

IHKIB Egitim Vakfi
Tel: 0 212 454 02 00
Web: www.ihkibev.org.tr

istanbul Moda Akademisi
Tel: 0212 219 41 41
Web: www.istanbulmodaakademisi.com

Organik Giyim Sanayicileri
Dernegi

Tel: 0 212 415 82 32

Web: www.ksiad.com

iLGILI KURUMLAR

Konfeksiyon Yan Sanayicileri
Dernegi (KYSD)

Tel: 0212 43812 96 - 97

Web: www.kysd.org.tr

Laleli Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (LASIAD)

Tel: 0212 516 90 52 - 53

Web: www.lasiad.org.tr

Merter Sanayici ve is Adamlan
Dernegi (MESIAD)

Tel: +90 531397 85 85

Web: www.mesiad.org.tr

Moda Tasarimcilarl
Dernegi (MTD)
Web: www.mtd.org.tr

Osmanbey Tekstilci

is insanlan Dernegi (OTiAD)
Tel: 021223192 85

Web: www.otiad.org.tr

Orme Sanayicileri Dernegi (ORSAD)
Tel: 0212 63768 05
Web: www.orsad.org.tr

Saraciye Sanayicileri Dernegi (SSD)
Tel: +90 534 31759 51
Web: www.saraciye.org.tr

Sektorel ve Dis Ticaret Sermaye Sirketleri
Dernegi (DISDER)

Tel: 0 212 451 85 08

Web: www.disder.com.tr

Tescilli Markalar Dernegi (TMD)
Tel: 0212 245 69 29
Web: www.tescillimarkalar.org.tr

Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri
ve is Adamlan Dernegi (TETSIAD)
Tel: 0 212 292 04 04 (pbx)

Web: www.tetsiad.org

Tiirkiye i¢ Giyim Sanayicileri
Dernegi (TiGSAD)

Tel: 0212 438 65 15

Web: www.tigsad.org

Tiirkiye Ayakkabi Sanayicileri
Dernegi (TASD)

Tel: 02125497171

Web: www.tasd.com.tr

Tiirk Deri Konfeksiyonculan
Dernegi (TDKD)
Tel: +90 530 540 8271

Tiirkiye Tekstil, Hazir Giyim,
Deri Sanayi Teknoloji

ve Tasarim Aragtirma
Gelistirme Vakfi (TARGEV)
Tel: 0232 488 6123

Web: www.targev.org.tr

Tiirkiye Ayakkabi Sektorii Arastirma
Gelistirme ve Egitim Vakfi (TASEV)
Tel: 0212 470 5153

Web: www.tasev.org.tr

Tiirkiye Giyim Sanayicileri
Dernegi (TGSD)

Tel: 0212 639 76 56

Web: www.tgsd.org.tr

Tiirkiye Deri Vakfi (TURDEV)
Tel: +90 53017319 74
Web: www.turdev.org

Tiirkiye Deri Sanayicileri
Dernegi (TDSD)

Tel: 0 216 394 07 40-41
Web: www.tdsd.org.tr

Tiirkiye Triko Sanayicileri
Dernegi (TRISAD)

Tel: 0212 438 06 60

Web: www.trisad.org

Tiirkiye Tekstil
Terbiye Sanayicileri
Dernegi (TTTSD)

Tel: 0282758 35 64
Web: www.tttsd.org.tr

Tiirk Tekstil Vakfi (TUTEV)
Tel: 0212344 1135

Zeytinburnu

Tekstil Sanayici ve

is Adamlan Dernegi (ZETSIAD)
Tel: 0212 546 04 44

Web: www.zetsiad.org.tr
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