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YÖNETİCİ ÖZETİ  
 

Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatı %4,8 Arttı 
 

Türkiye İhracatçılar Meclisi tarafından açıklanan verilere göre, 2022 yılı Ocak-

Aralık dönemi Türkiye’nin hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı 2021 yılının aynı 

dönemine göre %4,8 artış ile 21,2 milyar dolar olmuştur. 

Hazırgiyim ve konfeksiyon sektörü 2022 yılındaki 21,2 milyar dolarlık ihracat 
değeri ve genel ihracat içindeki %8,3’lük payıyla; %13,2’lik paya sahip olan 
kimyevi maddeler sektörü ve %12,2’lik paya sahip olan otomotiv sektörünün 
ardından üçüncü sıradadır. 
 
İhracatın %60,3’ü Avrupa Birliği Ülkelerine  

 

2022 yılı Ocak-Aralık dönemi itibarıyla sektörel ihracatın %60,3’ü Avrupa Birliği 
ülkelerine yönelik gerçekleştirilmiş ve bu ülke grubuna ihracatta 2021 yılına göre 
%3,9’luk bir artış yaşanmıştır. 
 
2022 yılında Türkiye’den en fazla hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı yapılan 
ülkeler Almanya, İspanya, İngiltere ve Hollanda olarak sıralanmaktadır. 

 
Ürün Grupları Bazında İhracat Performansı 

 

Türkiye’nin hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatında ağırlıklı ürün grubu yıllardır 
örme konfeksiyon mamulleridir. 2022 Ocak-Aralık döneminde örme konfeksiyon 
mamullerinin toplam hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatındaki payı %49,7 
dokuma konfeksiyon mamullerinin payı %36,4 ve hazır eşyaların payı %12,2 
olmuştur. 
 
2022 yılı hazırgiyim ve konfeksiyonun hazır eşya hariç iki temel ürün grubunda 
2021 yılına göre %1,7 ve %12,1 oranlarında ihracat artışı görülmüştür. Hazır 
eşya ürün grubunda ise %5,3 azalma yaşanmıştır. 
 
Kapasite Kullanım Oranı %80,3 

 

Türkiye Cumhuriyet Merkez Bankası (TCMB) tarafından açıklanan son “İmalat 
Sanayi Kapasite Kullanım Oranı” tablosundaki bilgilere göre, hazırgiyim ve 
konfeksiyon sanayiinde 2021 Aralık ayında %83,8 olan kapasite kullanım oranı, 
2022 yılının Aralık ayında %4,1 oranında azalarak %80,3’e düşmüştür.  

 
Performansa Etki Eden Faktörler 

 

Ocak-Aralık 2022 döneminde toplamda 21,2 milyar dolarlık ihracat yapılmış 
olup, bu rakamın 12,8 milyar dolarlık bölümü AB ülkelerine yapılmıştır. Bu 
dönemde AB bölgesine yapılan 12,8 milyar dolarlık ihracat, %11,52’lik pariteden 
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kaynaklanan düşüşten arındırıldığında, 14,3 milyar dolarlık gerçek değere 
ulaşılmaktadır. Bu durumda 2022 yılı Ocak-Aralık döneminde yapılan 21,2 
milyar dolarlık ihracat ortalama %11,52’lik pariteden arındırıldığında toplam 
ihracat geçen yılın aynı dönemine göre %12 artışla 22,7 milyar dolar olmaktadır. 

    

II. İHRACATIN GENEL GÖRÜNÜMÜ 

 

II.1 Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatı %4,8 Arttı 
 

Türkiye İhracatçılar Meclisi tarafından açıklanan verilere göre, 2022 yılı Ocak-
Aralık dönemi Türkiye’nin hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı 2021 yılının aynı 
dönemine göre %4,8 artış ile 21,2 milyar dolar olmuştur.  
 

 
 
Hazırgiyim ve konfeksiyon sektörü 2022 yılındaki 21,2 milyar dolarlık ihracat 
değeri ve genel ihracat içindeki %8,3’lük payıyla; %13,2’lik paya sahip olan 
kimyevi maddeler sektörü ve %12,2’lik paya sahip olan otomotiv sektörünün 
ardından üçüncü sıradadır. 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye genel ihracatı, 2021 yılı aynı dönemine 

göre %12,9 oranında artarak 254,2 milyar dolar olmuştur. Sanayi ihracatı ise 

2021 yılına göre %8,8 oranında artışla 185,9 milyar dolar değerinde 

kaydedilmiştir.  

Bu çerçevede, 2022 Ocak-Aralık döneminde hazırgiyim ve konfeksiyon 

sektörünün %4,8’lik artış oranı ile hem genel ihracattan hem de sanayi 
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ihracatından daha düşük oranda bir ihracat performansı gösterdiği 

anlaşılmaktadır. 

2022 yılı Ocak-Aralık dönemine ilişkin istatistikler çerçevesinde, tekstil sanayii 

ile hazırgiyim ve konfeksiyon sektörü toplam 31,6 milyar dolar ile genel ihracat 

içerisinde en fazla ihracat gerçekleştiren ikinci sektör konumunda yer 

almaktadır. 

II.2 Aylar İtibarıyla Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatının Seyri  
 

2022 Ocak-Aralık döneminin aylar itibarıyla hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı 

seyri aşağıdaki tabloda verilmiştir.  

 

2022 yılı Aralık ayının ihracatı geçtiğimiz seneye göre %5,5 oranında azalarak 

1,7 milyar dolar değerinde gerçekleşmiştir.  

 

II.3 İhracatçı Birlikleri Bazında Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracatı  
 

Hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatının bölgeler bazında dağılımı konusunda 

İhracatçı Birlikleri kayıt rakamları gösterge niteliğindedir. Bölgeler ve birlikler 

bazında bakıldığında, 2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den yapılan toplam 

21,2 milyar dolarlık hazır giyim ve konfeksiyon ihracatının %72,6’lık kısmı 

İstanbul’dan gerçekleştirilmiştir. Bursa’dan yapılan ihracatın %5,8’lik payı da 

dikkate alındığında, %78,4’lük pay ile Marmara Bölgesi’nden yapılan ihracat, 
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Türkiye toplam hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatının dörtte üçünden fazlasına 

karşılık gelmektedir.  

III.  BAŞLICA ÜLKE GRUPLARI İTİBARIYLA İHRACAT 
 
III.1 Ülke Grupları İtibarıyla İhracat Performansı 

 
2022 Ocak-Aralık döneminde başlıca ülke grupları itibarıyla Türkiye’nin 
hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatının dağılımı ve payları, değişim oranları ile 
aşağıdaki tabloda verilmektedir. 
 

 
 
 
III.2 En Fazla İhracat Yapılan Ülkeler 

 
2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihraç edilen ülkeler Almanya, İspanya ve İngiltere olarak sıralanmıştır. 

Geçtiğimiz yıl aynı dönemine göre Almanya’ya %5 oranında artışla 3,6 milyar 
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dolarlık ihracat yapılırken, İspanya’ya %5,1’lik düşüşle 2,6 milyar dolarlık ve 

İngiltere’ye %2,8’lik düşüşle 2 milyar dolarlık ihracat yapılmıştır. 

2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihracatı yapılan ilk on ülkeye toplam 14,4 milyar dolar değerinde ihracat 

gerçekleştirilmiştir. Bu on ülkenin 21,2 milyar dolarlık sektörel ihracat içinde payı 

%68,1 olarak hesaplanmaktadır.  

 

 

 

III.3 Yüksek Oranlı İhracat Artışı Kaydedilen Ülkeler 
 

2022 yılı Ocak-Aralık döneminde 2021 yılının aynı dönemine kıyasla ihracatı 

yüksek oranlı artan (≥%20) ve dolar değeri de yüksek, ihracat artışında öne 

çıkan ülkelerin başında %23’lük artış ile İtalya gelmektedir. Bu ülkeye ihracat 

823,3 milyon dolara yükselmiştir.  

Diğer yandan, Ukrayna’ya yapılan ihracatta yaşanan %154,6’lık artış dikkat 

çekici olmuştur. İhracat artışında öne çıkan ülkeler ve ihracat değerleri aşağıdaki 

tabloda yer almaktadır. 
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III.4 Avrupa Birliği Ülkeleri’ne İhracatta Artış: %3,9 
 

2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den 27 Avrupa Birliği ülkesine 12,8 milyar 

dolar değerinde hazırgiyim ve konfeksiyon mamulü ihraç edilmiştir. Bu rakam ile 

27 Avrupa Birliği ülkesinin Türkiye toplam hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihracatından aldığı pay %60,3 olmuştur. Bu pay 2021 eş dönemindeki paydan 

0,5 puan düşüktür.  

2022 yılında 27 Avrupa Birliği ülkesinden on üçüne yapılan hazırgiyim ve 

konfeksiyon ihracatında %1 ile %47,5 gibi değişen oranlarda azalmalar 

yaşanırken; geriye kalan on dört Avrupa Birliği ülkesine ihracatta %1 ile %30,9 

arasında değişen oranlarda artışlar kaydedilmiştir. 

Belirtilen dönemde en yüksek oranlı ihracat artışı gerçekleşen Avrupa Birliği 

ülkesi %30,9’luk artış ile İrlanda’da olmuştur. 

Belirtilen dönemde yüksek oranlı ihracat düşüşü görülen Avrupa Birliği ülkesi ise 

%47,5’lik düşüş ve 133,3 milyon dolarlık hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı ile 

Çekya olmuştur. 

Almanya, 2022 yılında da yıllardır olduğu gibi en fazla hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihracatı yapılan Avrupa Birliği ülkesi konumunu korumuştur. Türkiye’den 

180’den fazla ülkeye yapılan 21,2 milyar dolarlık hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihracatının %17,1’i Almanya’ya yapılmaktadır. 2022 Ocak-Aralık döneminde 

2021 yılına göre %5’lik artışla 3,6 milyar dolarlık hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihracatı gerçekleştirilmiştir. 
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İspanya 2,6 milyar dolar ihracat değeri ile ikinci büyük pazar konumundayken 

Hollanda ise 1,7 milyar dolar ile üçüncü büyük pazar konumunu sürdürmüştür. 

2022 yılında Avrupa Birliği ülkelerine yapılan sektörel ihracat ve bu değerlerin 

önceki yıl aynı dönem değerleri ile karşılaştırılmasını gösteren tablo aşağıdaki 

şekildedir: 

 

III.5. Ortadoğu Ülkeleri’ne İhracatta Artış: %5,1 
  

Irak, Suudi Arabistan, İsrail, Birleşik Arap Emirlikleri, İran gibi ülkelerin yer aldığı 

Ortadoğu ülke grubuna Türkiye’den yapılan hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı, 

2022 Ocak-Aralık döneminde 2021 yılı eş dönemine kıyasla %5,1 oranında artış 

ile 1,7 milyar dolar değerinde gerçekleşmiştir. Bu ülke grubunun Türkiye toplam 

hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatındaki payı %8 olmuştur. 
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Ortadoğu ülkeleri içerisinde Türkiye’nin en fazla hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihracatı yaptığı ülkeler sırasıyla Irak, İsrail ve Birleşik Arap Emirlikleri’dir.  

2022 yılı Ocak-Aralık döneminde Irak’a ihracat, 2021 yılı aynı dönemine göre 

%6,2’lik düşüş ile 517,4 milyon dolar değerinde gerçekleşmiştir. Bu değer ile 

Irak’ın Türkiye toplam hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatında payı %2,4 

olmuştur.  

Bahsedilen dönemde Ortadoğu ülkelerine yapılan sektörel ihracat ve bu 

değerlerin önceki yıl aynı dönem değerleri ile karşılaştırılmasını gösteren tablo 

aşağıdaki şekildedir: 

 

 

III.6.  Eski Doğu Bloku Ülkeleri’ne İhracatta Artış: %7,9 
 

Rusya, Ukrayna, Beyaz Rusya, Sırbistan, Bosna Hersek, Gürcistan gibi 

ülkelerin yer aldığı Eski Doğu Bloku ülke grubuna 2022 Ocak-Aralık döneminde 

geçtiğimiz yıl aynı dönemine göre %7,9’luk artış ile 1,2 milyar dolarlık hazırgiyim 

ve konfeksiyon ihracatı gerçekleştirilmiştir. Bu ihracat değeriyle, ülke grubunun 

Türkiye toplam hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatında payı %5,7 olarak 

hesaplanmıştır.  

Ülke grubunda en fazla ihracat yapılan ülkeler sırasıyla Ukrayna, Sırbistan ve 

Gürcistan olarak sıralanmaktadır. 

Bu ülke grubunda 2022 yılında en fazla ihracat gerçekleştirilen Ukrayna’ya 

ihracat 2021 aynı dönemine kıyasla %154,6 oranında artarak 441,6 milyon dolar 
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değerinde gerçekleşmiştir. Bu dönemde Ukrayna’nın sektörel ihracattaki payı 

%2,1 olarak hesaplanmıştır.  

2022 yılı sonunda Eski Doğu Bloku ülkelerine yapılan sektörel ihracat ve bu 

değerlerin önceki yıl aynı dönem değerleri ile karşılaştırılmasını gösteren tablo 

aşağıdaki şekildedir: 

 

III.7.  Afrika Ülkeleri’ne İhracatta Düşüş: %7,1 
 

Türkiye’den Afrika ülkelerine 2022 Ocak-Aralık döneminde geçtiğimiz sene aynı 

dönemine göre %7,1 oranında düşüşle 859,6 milyon dolar değerinde hazırgiyim 

ve konfeksiyon ihracatı yapılmıştır. 

 



 

 
13 

2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihraç edilen Afrika ülkeleri sırasıyla Libya, Cezayir ve Mısır olmuştur. Libya’ya 

sektörel ihracat 2021 yılı Ocak-Aralık dönemine kıyasla %7,8 oranında artışla 

266,5 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir. Belirtilen dönemde Libya’nın Türkiye 

toplam hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatından aldığı pay %1,3 olmuştur. 

 

III.8.  Amerika Ülkelerine İhracatta Artış: %27,3 
 

2022 Ocak-Aralık döneminde ABD, Kanada, Meksika, Şili, Panama, Brezilya ve 

Kolombiya gibi ülkelerin gruplandırıldığı Amerika ülke grubuna Türkiye’den 

yapılan hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı, 2021 yılı aynı dönemine göre %27,3 

oranında artarak 1,5 milyar dolar değerinde gerçekleşmiştir. 

 

Grubun en fazla ihracat yapılan ülkesi ABD olmuştur. 2022 Ocak-Aralık 

döneminde ABD’ye 2021 yılı aynı dönemine göre %6,2 oranında artışla 1 milyar 

dolarlık ihracat yapılmıştır. ABD’nin Türkiye hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihracatında payı %4,8 olmuştur.  

ABD Tekstil ve Konfeksiyon Ofisi (Otexa) verilerine göre, 2022 yıl sonu verilerine 

göre ABD tarafından toplam 99,8 milyar dolar değerinde hazırgiyim ithalatı 

yapılmıştır. 2021 yılı aynı dönemine kıyasla ithalatta %22,6’lık artış yaşanmıştır. 

Çin Halk Cumhuriyeti, ABD’nin en fazla ithalat yaptığı ülke olarak yerini 

korumuştur. Sırasıyla Vietnam, Bangladeş ve Hindistan ABD’nin diğer büyük 

hazırgiyim ve konfeksiyon tedarikçileridir. 

Çin Halk Cumhuriyeti’nden ABD’ye 2022 yılında 21,7 milyar dolar değerinde 

hazırgiyim ve konfeksiyon mamulü ithal edilmiş, ithalat 2021’nin eş dönemine 

kıyasla %10,9 oranında artmıştır. ABD’nin ikinci büyük hazırgiyim ve 
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konfeksiyon tedarikçisi Vietnam’dan ithalat ise %27,2 artışla 18,2 milyar dolara 

yükselmiştir. 

2022 yıl sonu itibarıyla ABD’nin Türkiye’den hazırgiyim ve konfeksiyon ithalatı 

bir önceki yıla göre %20,6 oranında artarak 1 milyar dolar değerinde 

gerçekleşmiştir. 

ABD’nin hazırgiyim ve konfeksiyon ithalatı yaptığı diğer ülkeler için ABD 

Uluslararası Ticaret İdarisi (İTA) resmi web sitesinden bilgi edinilebilmektedir. 

 

III.9. Türk Cumhuriyetleri’ne İhracatta Artış: %8,8 
 

Kazakistan, Kırgızistan, Azerbaycan, Türkmenistan, Tacikistan, Özbekistan gibi 

Türk Cumhuriyetleri’nin yer aldığı ülke grubuna, 2022 Ocak-Aralık döneminde 

Türkiye’den 590 milyon dolar değerinde hazırgiyim ve konfeksiyon mamulü 

ihraç edilmiştir. İhracat 2021 yılının eş dönemine kıyasla %8,8 oranında 

azalmıştır. 

2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla hazırgiyim ve konfeksiyon 

ihraç edilen Türk Cumhuriyeti Kazakistan’dır. Kazakistan’a Türkiye’den 2021 yılı 

aynı dönemine göre %24,5 oranında ciddi bir düşüşle 250,1 milyon dolar 

değerinde ihracat yapılmıştır. Bu değer ile Kazakistan’ın Türkiye toplam 

hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı içinde payı %1,2 olarak hesaplanmıştır. 

2022 yılında Türk Cumhuriyetlerine yapılan hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı 

ve bu değerlerin önceki yıl aynı dönem değerleri ile karşılaştırılmasını gösteren 

tablo aşağıdaki şekildedir: 

 

 

https://www.trade.gov/data-visualization/us-textile-apparel-imports-category-or-country
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III.10.  Diğer Avrupa Ülkeleri’ne İhracatta Düşüş: %1,9 
 

İngiltere, İsviçre, Norveç ve Kuzey Kıbrıs Türk Cumhuriyeti gibi ülkelerin 

gruplandırıldığı Diğer Avrupa ülke grubuna 2022 Ocak-Aralık döneminde 

Türkiye’den 2,2 milyar dolar değerinde hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı 

yapılmıştır. 2022 Ocak-Aralık döneminde bu ülke grubuna ihracat 2021 Ocak-

Aralık dönemine kıyasla %1,9 oranında azalmıştır. Ülke grubunun Türkiye 

toplam hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatında payı ise %10,4 olarak 

kaydedilmiştir. 

 

Diğer Avrupa ülke grubunun en fazla ihracat yapılan ülkeleri İngiltere, İsviçre, 

Norveç ve Kuzey Kıbrıs Türk Cumhuriyeti’dir. Bu ülkelerden ilk sırada yer alan 

İngiltere’ye ihracatta 2021 aynı dönemine kıyasla %2,9’luk bir düşüş yaşanmış 

ve 2 milyar dolarlık ihracat değeri kaydedilmiştir.  

 

III.11.  Asya ve Okyanusya Ülkelerine İhracatta Artış: %0,6 
 

Asya ve Okyanusya ülke grubuna 2022 yılı Ocak-Aralık döneminde %0,6 

oranında artış ile 291,7 milyon dolar değerinde hazırgiyim ve konfeksiyon 

mamulü ihraç edilmiştir. Ülke grubunun en fazla ihracat yapılan ülkeleri Çin Halk 

Cumhuriyeti, Avustralya, Hindistan ve Güney Kore olarak sıralanmaktadır.  

2022 yılı Ocak-Aralık döneminde Çin Halk Cumhuriyeti’ne 57 milyon dolarlık 

ihracat gerçekleşmiştir. Bu değer, 2021 yılı aynı dönem değerinin %15,6 altında 

yer almıştır. 

Belirtilen dönemde Asya ve Okyanusya ülkelerine yapılan hazırgiyim ve 

konfeksiyon ihracatı ve bu değerlerin önceki yıl aynı dönem değerleri ile 

karşılaştırılmasını gösteren tablo aşağıdaki şekildedir: 
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III.12. Serbest Bölgelere İhracatta Artış: %33,3 
 

2022 Ocak-Aralık döneminde Serbest Bölgelere 2021 yılı aynı dönemine göre 

%33,3 artış ile 88,6 milyon dolarlık hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatı 

gerçekleştirilmiştir. Bu değer ile serbest bölgelerin Türkiye toplam hazırgiyim ve 

konfeksiyon ihracatında payı 2022 yılı Ocak-Aralık dönemi için %0,4 olmuştur. 

 

En fazla sektörel ihracat yapılan serbest bölge, Avrupa Serbest Bölge’dir. 2022 

Ocak-Aralık döneminde Avrupa Serbest Bölge’ye 57 milyon dolarlık hazırgiyim 

ve konfeksiyon ihracatı yapılmıştır. Bu bölgeye ihracat 2021 yılı aynı dönemine 

göre %52,1 oranında artmış durumdadır. 
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IV. ÜRÜN GRUPLARI BAZINDA HAZIRGİYİM VE KONFEKSİYON 

İHRACATI  
 

 
 
Örme konfeksiyon mamulleri, dokuma konfeksiyon mamulleri ve diğer hazır 
eşyalar, hazırgiyim ve konfeksiyon sektörünün üç temel ürün grubudur ve 
sektörel ihracat performansı değerlendirilirken temel ürün gruplarını dikkate 
almak gerekmektedir. Söz konusu üç temel ürün grubunun Türkiye toplam 
hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatındaki payları ve dolayısıyla ağırlıkları farklıdır. 
Türkiye’nin hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatında ağırlıklı ürün grubu yıllardır 
örme konfeksiyon mamulleridir. 2022 Ocak-Aralık döneminde örme konfeksiyon 
mamullerinin toplam hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatındaki payı %49,7 
dokuma konfeksiyon mamullerinin payı %36,4 ve hazır eşyaların payı ise %12,2 
olmuştur.  
 
IV.1 Örme Konfeksiyon İhracatında %1,9 Artış  

 
2022 Ocak-Aralık döneminde örme konfeksiyon mamullerinin ihracatı 2021’in 
eş dönemine kıyasla %1,9 oranında artarak 8,8 milyar dolar olarak 
kaydedilmiştir. 
 
Türkiye’den en fazla örme konfeksiyon ihracatı yapılan ilk üç ülke sırasıyla 2,1 
milyar dolarlık ihracat yapılan Almanya, 1,3 milyar dolarlık ihracat yapılan 
İngiltere ve 1,1 milyar dolarlık ihracat yapılan İspanya olmuştur. Bu ihracat 
değerleri ile Türkiye’nin örme konfeksiyon ihracatının %19,6’sı Almanya’ya, 
%12,6’sı İngiltere’ye ve %10,6’sı İspanya’ya yapılmaktadır. 
 
2021 yılı Ocak-Aralık dönemi ile karşılaştırma yapıldığında en fazla örme 
konfeksiyon ihraç edilen incelenen ülkelerde sekiz ülkeye ihracat azalmıştır. 
İhracatın en yüksek oranlı arttığı ülke %79,2’lik artışla 155,4 milyon dolarlık 
ihracat yapılan Ukrayna olmuştur. İngiltere, İspanya, Irak, Belçika, Danimarka, 
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Polonya ve Kazakistan pazarlarında düşüş görülmüş, bu pazarlara yapılan örme 
konfeksiyon ihracatı %2,6 ile %26,1 arasında değişen oranlarda düşmüştür. 
 
 

 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde örme konfeksiyon mamulleri ihracatına ürün 
grupları itibarıyla bakıldığında, en fazla ihraç edilen ürünlerin başında 61 09 
GTİP başlıklı tişört, atlet ve benzeri giysilerin geldiği görülmektedir. 2022 Ocak-
Aralık döneminde bu ürün grubunun ihracatı geçtiğimiz yıl aynı dönemine göre 
%2,1 oranında artarak 2,6 milyar dolar değerinde gerçekleşmiştir. Bu değer 
toplam örme giyim ihracatının %25,1’ini; toplam hazırgiyim ve konfeksiyon 
ihracatının ise %12,5’ini oluşturmaktadır. 
 
2022 yılı Ocak-Aralık rakamları 2021 yılı Ocak-Aralık dönemi rakamları ile 
karşılaştırıldığı zaman örme konfeksiyon mamullerinin on yedi ürün grubundan 
on birinde %1,1 ile %69,7 arasında değişen oranlarda artışlar yaşanırken altı 
ürün grubunda ise %2,1 ile %42,7 arasında değişen oranlarda düşüş 
görülmüştür. 
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Bu dönemde geçtiğimiz seneye göre ihracatı oransal olarak en fazla artan örme 
giysiler %69,7’lik artış oranı ile 68,8 milyon dolarlık ihracat yapılan 61 01 GTİP 
başlıklı örme erkek/erkek çocuklar için dış giyim olmuştur. Geçtiğimiz seneye 
göre en fazla ihracat kaybı ise 61 17 GTIP başlıklı Giyim eşyasının diğer 
aksesuarı, hazır aksesuar ve parçaları ihracatında görülmüştür.  
 
 
IV.2 En Fazla İhraç Edilen Örme Giysilerde Durum 

 
2022 Ocak-Aralık döneminde en fazla ihraç edilen örme giysiler 61 09 GTİP 
başlıklı örme tişört, atlet ve benzeri giysiler olmuştur. Bu ürünlerin ihracatı, 2021 
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Ocak-Aralık dönemine kıyasla %2,1 oranında artarak 2,6 milyar dolar değerinde 
gerçekleşmiştir.  
 

 
 
61 09 GTİP başlıklı örme tişört, atlet ve benzeri giysilerin bu dönemde en fazla 
ihraç edildiği ülkeler Almanya, İngiltere, İspanya, Hollanda ve Fransa olarak 
sıralanmaktadır. Almanya’ya ihracat belirtilen dönemde 2021 yılı eş dönemine 
kıyasla %4,6 oranında azalarak 543,5 milyon dolar değerinde gerçekleşmiştir. 
Bu dönemde seçili ülkeler içinde Almanya’nın payı %20,6 olmuştur.  
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Ürün grubunun en fazla ihraç edildiği ülkelere bakıldığı zaman 2021 yılı Ocak-
Aralık dönemine göre on iki ülkede %2,5 ile %148,3 arasında değişen oranlarda 
artış ve yedi ülkede %0,5 ile %42,6 arasında değişen oranlarda düşüş yaşandığı 
görülmektedir.  
 
Bu dönemde ihracatın en yüksek oranlı arttığı ülke %148,3 artış oranı ve 28,8 
milyon dolar ihracat değeri ile Gürcistan olurken; en yüksek oranlı düşüş 
yaşanan ülke ise %42,6’lık düşüş ve 31,9 milyon dolarlık ihracat değeri ile Çekya 
olmuştur. 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla örme tişört vb. ihracat 
gerçekleştirilen ülkeler ve ihracat değerleri aşağıdaki tabloda verilmektedir: 
 
 

IV.3 Çorap İhracatında %1,1 Oranında Artış Gerçekleşti 
 
Çorap sanayi Türk hazırgiyim ve konfeksiyon sektörünün önde gelen alt 
sektörlerinden biridir ve 2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den 1,3 milyar 
dolarlık çorap ihraç edilmiş, ihracat 2021 yılı aynı dönemine göre %1,1 oranında 
artmıştır. 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla çorap ihraç edilen ülkeler 
Almanya, İngiltere, Fransa, Hollanda ve İspanya olarak sıralanmaktadır.  
 
İlk sırada yer alan Almanya’ya ihracat 2021 Ocak-Aralık dönemine kıyasla %7,1 
oranında artarak 288,9 milyon dolar olmuştur. Bu değer ile Almanya’ya yapılan 
çorap ihracatının Türkiye toplam çorap ihracatı içindeki payı %21,9 olmuştur. 
 
Bu dönemde en fazla çorap ihraç edilen seçili ülkelerden on birinde ihracat %2,2 
ile %43,2 arasında değişen oranlarda artmıştır. En yüksek oranlı artış 11,8 
milyon dolarlık ihracat değeri ile Kanada’da yaşanmıştır. Slovakya’ya ihracatta 
ise %24,9 oranında dikkat çekici bir düşüş yaşanmıştır. 
 
En fazla çorap ihracatı gerçekleştirilen ülkeler ve değişim oranları tabloda 
verilmektedir: 
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.  
 
IV.4. Dokuma Konfeksiyon İhracatında %13,4 Artış  
 
2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den 6,5 milyar dolar değerinde dokuma 
konfeksiyon mamulü ihraç edilmiştir. Bu ürünlerin ihracatı 2021 Ocak-Aralık 
dönemine kıyasla %13,4 oranında artmıştır. Dokuma konfeksiyon ihracatının 
toplam hazırgiyim ve konfeksiyon ihracatındaki payı %36,4 olmuştur. 
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2022 Ocak-Aralık döneminde en fazla dokuma konfeksiyon ihraç edilen seçili 
ülkeler incelendiğinde sırasıyla İspanya, Almanya, Hollanda, İngiltere ve 
Fransa’nın en büyük beş pazar olduğu görülmektedir. 
 
En fazla ihracat yapılan ülkelerden, İspanya’ya dokuma konfeksiyon mamulleri 
ihracatı geçtiğimiz seneye göre dolar bazında %1,1 düşüşle 1,4 milyar dolar 
değerinde gerçekleşmiştir. Bu rakam ile İspanya’nın Türkiye toplam dokuma 
konfeksiyon mamulleri ihracatında payı %17,8 olmuştur. 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde en fazla dokuma konfeksiyon ihraç edilen seçili 
ülkelerin on beşine yapılan ihracat %5,4 ile %254,7 arasında değişen oranlarda 
artarken, dört ülkeye ihracatta %1,1 ile %25,4 oranlarında düşüşler olmuştur. 
 
Oransal olarak dokuma konfeksiyon ihracatının en fazla arttığı ülke %254,7 artış 
ve 226,7 milyon dolar ihracat değeri ile Ukrayna olmuştur. En yüksek oranlı 
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düşüş kaydedilen ülke ise %25,4 düşüşle 89,9 milyon dolarlık ihracat yapılan 
Kazakistan olmuştur. 
 

 
 
Dokuma konfeksiyon ihracatı ürün grupları bazında değerlendirildiğinde, 2022 
Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla ihraç edilen ürünlerin 3,5 milyar 
dolarlık ihracat düzeyi ile 62 04 GTİP başlıklı kadın takım, ceket, elbise, etek, 
pantolon vb. giysiler olduğu görülmektedir. Bu ürünlerin ihracatı 2021 Ocak-
Aralık dönemine kıyasla %10 oranında artmıştır. 
 
Dokuma konfeksiyon ürünleri ihracat rakamları geçtiğimiz seneyle 
karşılaştırıldığı zaman on yedi ürün grubunun on birinde %2,2 ile %34,5 
oranlarında artışlar yaşanırken; altı ürün grubunda ise %2,6 ile %50 oranında 
azalmalar yaşanmıştır.  
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Geçtiğimiz yıl aynı döneme kıyasla 2022 Ocak-Aralık döneminde oransal olarak 
ihracatı en fazla artan ürün grubu 62 11 GTİP başlıklı kadın/kız çocuklar için 
spor, kayak ve yüzme kıyafetleri olmuştur. Oransal olarak ihracatı yüksek oranlı 
düşen ürün grubu ise 62 10 GTİP başlığında yer alan plastik, kauçuk sıvanmış, 
emdirilmiş kumaştan hazırgiyim eşyasıdır. 
 
IV.5. En Fazla İhraç Edilen Dokuma Konfeksiyon Mamullerinde Durum 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla ihraç edilen dokuma 
konfeksiyon mamulleri, 62 04 GTİP başlıklı kadın dokuma takım, ceket, elbise, 
etek, pantolon, tulum, şort ve benzeri giysiler olmuştur. Bu ürünlerin ihracatı 
2021 Ocak-Aralık dönemine kıyasla %10 oranında artarak 3,5 milyar dolar 
olmuştur. 
 
62 04 GTİP başlıklı kadın dokuma giysilerin en fazla ihraç edildiği ülkeler 
İspanya, Almanya, Hollanda, İngiltere ve ABD olarak sıralanmaktadır.  
 
2022 Ocak-Aralık döneminde ilk sırada yer alan İspanya’ya ihracat geçtiğimiz 
yıla göre binde 1 oranında artarak 879,8 milyon dolar değerinde gerçekleşmiştir. 
Bu değerle İspanya’nın Türkiye toplam 62 04 GTİP başlıklı giysi ihracatındaki 
payı %25,2 düzeyinde gerçekleşmiştir. 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde en fazla 62 04 GTİP başlıklı dokuma konfeksiyon 
mamulü ihraç edilen seçili ülkelerden on dördüne ihracat geçtiğimiz yıla göre 
%0,01 ile %66,1 arasında değişen oranlarda artarken; beş ülkeye ihracat %0,6 
ile %43,2 arasında değişen oranlarda azalmıştır. 
 
En yüksek oranlı artış %66,1 ile Libya’ya görülürken, ihracat rakamı 19,8 milyon 
dolardan 32,9 milyon dolara yükselmiştir. 
 
Belirtilen dönemde belli başlı ülkelere yapılan kadın takım, ceket, elbise, 

pantolon vb. ihracat değerleri ve bu değerlerin önceki yıl aynı dönem değerleri 

ile karşılaştırılmasını gösteren tablo aşağıdaki şekildedir: 
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IV.6 Denim Giysi İhracatında %2,9 Azalma 
 
Denim giysiler, Türkiye’de dokuma konfeksiyon sanayinin önemli üretim 
dallarından biridir ve bu ürün grubu Türkiye’nin dokuma konfeksiyon 
ihracatından yaklaşık %20-25 arasında önemli bir pay almaktadır.  
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2022 yılının Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den 1,8 milyar dolarlık denim giysi 
ihracatı yapılmış, ihracat 2021’nin aynı dönemine kıyasla %2,9 oranında 
azalmıştır. Bu dönemde dokuma konfeksiyon ihracatı içerisinde denim giysilerin 
payı %22,7 olmuştur. 
 

 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla denim giysi ihraç edilen ülke 
340,8 milyon dolarlık ihracat yapılan Almanya olmuş ve onu İspanya ve 
Hollanda takip etmiştir. 

 
Bu dönemde geçtiğimiz senenin aynı dönemine göre Türkiye’den en fazla denim 
giysi ihraç edilen seçili ülkelerin on birinde 1,1 ile %49,2 arasında değişen 
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oranlarda artışlar yaşanmıştır. Ülkeler içerisinde denim giysi ihracatının en 
yüksek oranlı arttığı ülke 12 milyon dolar ihracat gerçekleştirilen Kanada’da 
olmuştur. Geçtiğimiz seneye göre en yüksek oranlı düşüş görülen ülke ise 
%46,4 oranında düşüşle 10,1 milyon dolarlık ihracat yapılan Ukrayna olmuştur. 
 
 
IV.7 İç Giyim ve Yatak Kıyafetlerinde İhracatı 
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İç giyim ve yatak kıyafetleri, hazırgiyim ve konfeksiyon sektörünün oldukça 
gelişmiş alt sektörlerinden biridir. 2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den 
837,6 milyon dolar değerinde dokuma ve örme, bay ve kadın külot, slip, sutyen, 
pijama, gecelik, sabahlık, bornoz, robdöşambr gibi iç giyim ve yatak kıyafeti 
ihraç edilmiştir. İhracat 2021 yılının aynı dönemine kıyasla %4,6 oranında 
azalmıştır. İç giyim ve yatak kıyafeti ihracatının toplam dokuma ve örme 
konfeksiyon ihracatındaki payı bu dönemde %4,6 olmuştur. 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde Türkiye’den en fazla iç giyim ve yatak kıyafeti 
ihraç edilen ülkeler Almanya, İngiltere ve ABD olarak sıralanmaktadır. Bu 
dönemde ilk sırada yer alan Almanya’ya 117,6 milyon dolar değerinde iç giyim 
ve yatak kıyafeti ihraç edilmiş ve Almanya’nın Türkiye toplam iç giyim ve yatak 
kıyafeti ihracatında payı %14 olarak kaydedilmiştir. 
 
En fazla iç giyim ve yatak kıyafeti ihraç edilen seçili ülkelerden yedisinde 
geçtiğimiz seneye kıyasla %3,3 ile %108,9 arasında değişen oranlarda artışlar 
yaşanmıştır. Bu dönemde en yüksek oranlı artış 15,8 milyon dolarlık iç giyim ve 
yatak ihracatı yapılan Kırgızistan’da olmuştur. Diğer on iki ülkeye olan iç giyim 
ve yatak kıyafeti ihracatında ise %1,2 ve %21,5 oranında azalmalar yaşanmıştır.  
 
 
IV.8 Diğer Hazır Eşya İhracatında %5,3 Azalma 
 
Ev tekstili mamullerinin de ağırlıklı olarak içerisinde yer aldığı diğer hazır 
eşyaların ihracatı 2022 Ocak-Aralık döneminde 2021 yılı aynı dönemine kıyasla 
%5,3 oranında azalarak 2,6 milyar dolar olmuştur. 
 
2022 Ocak-Aralık döneminde en fazla hazır eşya ihraç edilen ülkeler Almanya, 

ABD, Fransa, İtalya ve Hollanda olarak sıralanmaktadır. İlk sırada yer alan 

Almanya’ya hazır eşya 516,1 milyon dolar olmuştur. Bu ihracat değeri ile 

Almanya’nın toplam hazır eşya ihracatında payı %19,9 düzeyinde olmuştur. 

2022 Ocak-Aralık döneminde en fazla hazır eşya ihraç edilen ülkeler içinde 

sekizine ihracat 2021 yılı aynı dönemine göre %1,4 ile %121 arasında değişen 

oranlarda artarken; on iki ülkeye ihracat %2,1 ile %37 arasında değişen 

oranlarda azalmıştır.  

Bu dönemde Türkiye hazır eşya ihracatında en yüksek oranlı ihracat artışı 38,2 

milyon dolarlık ihracat gerçekleştirilen Ukrayna’da, en yüksek oranlı ihracat 

düşüşü ise 31,1 milyon dolarlık ihracat gerçekleştirilen Çekya’da yaşanmıştır. 
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Türkiye’nin hazır eşya ihracatına temel ürün grupları itibarıyla bakıldığında, 63 
02 GTİP başlıklı yatak çarşafları, masa örtüleri ile tuvalet ve mutfak bezleri en 
fazla ihraç edilen hazır eşyalar olarak görülmektedir. Bu ürün grubunda ihracat, 
2022 Ocak-Aralık döneminde 2021 yılına göre %7,7 oranında düşüşle 1,3 milyar 
dolar olmuştur. 
 
Geçtiğimiz yıl aynı dönemi ile karşılaştırdığımız zaman hazır eşyalar içerisinde 
2022 Ocak-Aralık döneminde on ürün grubundan dördünde %10,6 ile %39,5 
arasında değişen oranlarda artışlar yaşanmıştır. İhracatı en yüksek oranda 
artan ürün grubu 73,7 milyon dolarlık ihracat değeri ile 63 06 GTİP başlığı 
altında bulunan vagon ve mavna örtüleri, yelkenler, storlar, çadır vb. olmuştur. 
İhracatında en yüksek oranlı düşüş görülen ürün grubu ise 2,5 milyon dolarlık 
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ihracat değeri ile 63 08 GTİP başlığı altında bulunan kilim, halı, masa örtüsü vb. 
için mensucat ve iplik takımı olmuştur. 
 

 
 

V. KAPASİTE KULLANIM ORANI  

 
Hazırgiyim ve konfeksiyon sektörünün 2022 Ocak-Aralık döneminde gösterdiği 
ihracat performansı değerlendirilirken, kapasite kullanım oranı konusundaki 
gelişmelerin de dikkate alınmasında fayda görülmektedir.   

 
Türkiye Cumhuriyet Merkez Bankası (TCMB) tarafından açıklanan son “İmalat 
Sanayi Kapasite Kullanım Oranı” tablosundaki bilgilere göre, 2021 yılının Aralık 
ayında %78,7 olan imalat sanayii kapasite kullanım oranı, 2022 yılının Aralık ayı 
itibarıyla %76,5’e gerilemiştir. 
 
Hazırgiyim ve konfeksiyon sanayiinde 2021 Aralık ayında %83,7 olan kapasite 
kullanım oranı, 2022 yılının Aralık ayında %80,3’e gerilemiştir. Sektörel kapasite 
kullanım oranı 2021 Aralık ayına göre %4,1 oranında azalmış bulunmaktadır. 
Bu oran %2,8’lik düşüş oranı kaydedilen imalat sanayiinden daha yüksektir.  
 
Hazırgiyim ve konfeksiyon sanayiinin hammadde ihtiyacını karşılayan tekstil 
sektörünün kapasite kullanım oranı ise 2022 yılının Aralık ayında %71,3 
olmuştur. Tekstil sektörünün 2021 Aralık ayındaki kapasite kullanım oranı 
%80,5 idi. Buradan tekstil sektörünün kapasite kullanım oranının, 2022 yılının 
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Aralık ayında 2021 yılının aynı ayına kıyasla %11,5 oranında azaldığı ortaya 
çıkmaktadır. 
 

 
 

VI. PERFORMANSA ETKİ EDEN FAKTÖRLER 
 

 Euro/Dolar Paritesinin Etkileri 

 
2022 Ocak-Aralık Dönemi 
Ocak-Aralık 2022 döneminde toplamda 21,2 milyar dolarlık ihracat yapılmış 
olup, bu rakamın 12,8 milyar dolarlık bölümü AB ülkelerine yapılmıştır. Bu 
dönemde AB bölgesine yapılan 12,8 milyar dolarlık ihracat, %11,52’lik pariteden 
kaynaklanan düşüşten arındırıldığında, 14,3 milyar dolarlık gerçek değere 
ulaşılmaktadır. Bu durumda 2022 yılı Ocak-Aralık döneminde yapılan 21,2 
milyar dolarlık ihracat ortalama %11,52’lik pariteden arındırıldığında toplam 
ihracat geçen yılın aynı dönemine göre %12 artışla 22,7 milyar dolar olmaktadır. 
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Ek 1: Sektörler ve İhracatçı Birlikleri Bazında Türkiye İhracat Kaydı 2022 
Ocak-Aralık 
 

 
 
 
 
Ek 2: Türkiye Hazırgiyim ve Konfeksiyon İhracat Kaydı: 2022 Ocak-Aralık 
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